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Frank Haunschild
Die neue Harmonielehre I

Seit Jahren ein musik-
theoretisches Standardwerk.

Best.-Nr. 610101
D 19,95

Billi Myer
Vocal Basics

Alles über die Stimme,
verschiedene Stilistiken,
Technik, Tonbildung etc.
Best.-Nr. 610173

D 29,95

Jürgen Kumlehn
Das neue Gitarrenbuch
Die moderne Gitarrenschule

von Anfang an.
Best.-Nr. 610124

D 23,95

Udo Dahmen
Drum Book

Schlagzeugschule von Deutsch-
lands vielschichtigstem Drummer.

Best.-Nr. 610125
D 24,95

Thomas Dill
Guitar Effects

Funktion und Einsatz von
Effektgeräten für Gitarre.

Best.-Nr. 610324
D 24,95

Dirk Brand
1000 Faces Of Drum Styles
Weltreise durch Stile und Rhythmen –
ein Standardwerk für viele Drummer.

Best.-Nr. 610190
D 29,95

Eddy Marron
Rhythmiklehre

Übungs- und Arbeitsbuch
zur Rhythmik.

Best.-Nr. 610102
D 24,95

Jürgen Kumlehn
Die AMA-Gitarren-

Grifftabelle
Das umfassende Akkordrepertoire
für Rock, Blues, Metal, Jazz etc.

Best.-Nr. 610109
D 8,95

Dirk Brand
Pocket Rhythms

For Drums
Millionenfache Übungsmöglich-

keiten sowohl binärer als
auch ternärer Grooves.
Best.-Nr. 610304

D 19,95

Jürgen Kumlehn
Hauptsache Gitarre

Songbegleitung –
aber richtig:

allg. und stilübergreifende
Zupf- und Plektrumrhythmen,

technische Dinge der Hände,
authentische Begleitung in
verschiedenen Musikstilen.

Best.-Nr. 610376
D 23,95

Peter Fischer
Rock Guitar Basics

Grundlegende Rockgitarren-
musik für Einsteiger und

Fortgeschrittene.
Best.-Nr. 610143

D 29,95

Peter Fischer
Masters Of Rock Guitar 2

– The New Generation
Einflussreiche Gitarristen und
Stilistiken der letzten Dekade.

Best.-Nr. 610273
D 24,95

Jäcki Reznicek
Rock Bass

Das umfassende Lehrbuch
für den modernen E-Bassisten.

Best.-Nr. 610108
D 24,95

Paul Westwood
Bass Bible

Das ultimative Nach-
schlagewerk.

Best.-Nr. 610181
D 38,95

Jäcki Reznicek/Tom Weise
Creating Modern

Bassparts
Rüstzeug zum

kreativen Bassspiel.
Best.-Nr. 610369

D 23,95
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AAm Freitag, d. 28.12.07 fand in Lüneburg zwischen 14.00 und
17.30 Uhr die Jahreshauptversammlung des DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&  PPoopp
MMuussiikkeerrvveerrbbaannddeess  ee..VV.. und der DDeeuuttsscchheenn  PPooppssttiiffttuunngg in der Hand-
werkskammer Lüneburg/Stade statt. Auf dieser Versammlung
wurde der Geschäftsbericht 2006 und der Bericht des Kassenprüfers
für die Bilanz 2006 vorgestellt, diskutiert und über diesen 
abgestimmt. 

Der Entlastung des Bundesvorstandes des DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk--  uunndd
PPoopp  MMuussiikkeerrvveerrbbaannddeess  und der DDeeuuttsscchheenn  PPooppssttiiffttuunngg für das
Geschäftsjahr 2006 stimmten 171 DRMV-Mitglieder zu, kein 
Mitglied stimmte mit Nein.  

Die schriftlichen DRMV Wahl- und Abstimmungsbögen wurden
von einem Notar und Rechtsanwalt überprüft. Drei an den Wahlen 
unbeteiligte Mitglieder und ein Rechtsanwalt werteten sämtliche 
eingereichten Abstimmungsbögen aus und kamen bei der Wahl
des Bundesvorstandes  zu folgendem Ergebnis:

PPrrooff..  DDrr..  AAnnddrreeaass  BBeeyyeerr wurde mit 103 Ja-Stimmen in den Bun-
desvorstand des DRMV sowie der Deutschen Popstiftung gewählt. 
(82 Enthaltungen, 14 Nein-Stimmen). Die Mitglieder des DRMV 
sprachen damit dem neuen Bundesvorstandsmitglied Andreas
Beyer das Vertrauen aus.

PPrrooff..  DDrr..  BBeerrnndd  JJöössttiinnggmmeeiieerr erhielt 118 Ja-Stimmen (78 Ent-
haltungen, 2 Nein-Stimmen) Die DRMV Mitglieder bestätigten ihn
damit im Vorstand.

Der Musikrechts- und Medienanwalt MMaarrkkuuss  RRoosscchheerr (Berlin)
erhielt 130 Ja-Stimmen (65 Enthaltungen, 3 Nein-Stimmen) und
wurde damit ebenfalls neu in den Vorstand gewählt.

Der Musikrechtsanwalt WWoollffggaanngg  PPaauull erhielt 129 Ja-Stimmen 
(66 Enthaltungen, 3 Nein-Stimmen). 

Damit wurde Wolfgang Paul als stellvertretender Bundes-
vorsitzender des DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&  PPoopp  MMuussiikkeerrvveerrbbaannddeess sowie
der DDeeuuttsscchheenn  PPooppssttiiffttuunngg bestätigt. 

Als geschäftsführender Bundesvorsitzender wurde OOllee  SSeeeelleenn--
mmeeyyeerr  mit 181 Ja-Stimmen bestätigt (16 Enthaltungen, keine 
Nein-Stimme).  

Mit diesem großen  Vertrauenszuspruch wird damit Ole Seelen-
meyer - wie auch in der 25jährigen Vergangenheit - den Aufbau
und die Entwicklung  des Deutschen Rock- & Pop Musikerver-
bandes sowie der Deutschen Popstiftung engagiert leiten.

IInn  ddeenn  RRoocckk--  uunndd  PPoopprraatt  wwuurrddeenn  ffoollggeennddee  PPeerrssoonneenn  ggeewwäähhlltt::

AAnnddrreeaass  BBeecckkeerr  mit 111 Ja-Stimmen. LLiissaa  FFiittzz  mit 123 Ja-
Stimmen. RRiinnggoo  FFuunnkk mit 107 Ja-Stimmen. JJeeaann--JJaaccqquueess  KKrraavveettzz
132 Ja-Stimmen. KKllaauuss  KKrreeuuzzeeddeerr 117 Ja-Stimmen. DDrr..  JJüürrggeenn  
RRiinnddeerrssppaacchheerr  99 Ja-Stimmen. RRuuddoollff  SScchheennkkeerr 130 Ja-Stimmen. 
SStteeffffii  SStteepphhaann    125 Ja-Stimmen. AAbbii  WWaalllleennsstteeiinn 122 Ja-Stimmen.
PPrrooff..  DDrr..  EEddggaarr  WWeeiilleerr 109 Ja-Stimmen wie JJooaacchhiimm  WWiitttt 115 Ja-
Stimmen. 

Damit steht dem Bundesvorstand des Deutschen Rock & Pop
Musikerverbandes e.V. ein elfköpfiger qualifizierter Beirat zur
Seite.

AAuuff  LLäännddeerreebbeennee  wwuurrddeenn  ffoollggeennddee  LLaannddeesssspprreecchheerr  ffüürr  ddiiee  LLaannddeess--
vveerrbbäännddee  ddeess  DDRRMMVV  ggeewwäähhlltt::

Schleswig-Holstein: WWoollffggaanngg  RReeiicchheennbbääcchheerr
Hamburg: TToobbiiaass  SScchhnneellll
Bremen: HHoollggeerr  BBrrüünniinngg
Berlin: RR..AA..  TToomm  MMaarrttiinnii
Niedersachsen: MMiicchhaaeell  WWeebbeerr
Hessen: HHeeiinnzz  MMaahhrr
Nordrhein-Westfalen: CCaarrsstteenn  KKaaiisseerr
Saarland: SSoonnjjaa  SScchhääffeerr--HHeewweerr
Thüringen: SSaasscchhaa  LLiitttteekk
Sachsen: KKeerrssttiinn  BBrraauunn
Sachsen-Anhalt: JJuuddiitthh  HHeeiinnee
Mecklenburg-Vorpommern: BBeeaattee  SScchhuullzz  //  AAnnddrreeaass  BBuuhhssee
Brandenburg: DDeettlleeff  TTiimmmm
Baden-Württemberg: JJeennss  EEllooaass  LLaacchheennmmaayyeerr
Bayern: GGeeoorrgg  HHiiggll
Rheinland-Pfalz: AAnnddrreeaass  PPeetteerr

Eine zweite Überprüfung aller Abstimmungsunterlagen wurde
nach einer Vorprüfung von MMaannffrreedd  AAuugguussttiinn  und RReecchhttssaannwwaalltt
HHiinnrriicchh  RRooddaattzz, von den langjährigen DRMV Mitgliedern und Musi-
kern JJooaacchhiimm  GGrriieebbee (Hamburg), WWaalltteerr  vvoonn  BBüüllooww (Hamburg)
sowie TThhoommaass  RRiieekkee (Wittingen) vorgenommen und bestätigt.

Lüneburg, 28.12.2007 OOllee  SSeeeelleennmmeeyyeerr  

im Deutschen Rock & Pop Musikerverband 
und  in der Deutschen Popstiftung

Bundeswahlen 



Bundesnachwuchswettbewerb für 
Rock & Pop Musikgruppen und SängerInnen aller musikstilistischen Bereiche.

Schirmherren: Martin Maria Krüger (Präsident des Deutschen Musikrates), Dr. Helmut Georg Müller – Oberbürgermeister der Stadt Wiesbaden

Die verschiedenen „Deutschen Rock und Pop Preise 2007“ wurden am 15. Dezember in den Rhein-Main-Hallen, Wiesbaden 
in folgenden Sparten verliehen:

Preisträger der 6 Hauptkategorien: 

SSppaarrttee  RRoocckk:: SSppaarrttee  PPoopp::
1. Parka   2. Kaiserkind   3. Brite 1. Nordic Walking Punks   2. Bird Dogs   3. Michael Seymore
SSppaarrttee  HHaarrdd’’nn’’HHeeaavvyy:: SSppaarrttee  FFuunnkk  &&  SSoouull::
1. Crekko   2. Hertzschlag   3. Wagner 1. Grand Slam   2. Funkorchester   3. Jive Injector
SSppaarrttee  AAlltteerrnnaattiivvee:: SSppaarrttee  SSoonngg::
1. Scarlet Fire   2. Good Mourning   3. Kokkonreis 1. Paiki:a   2. Tom Words   3. Brite

Preisträger der 84 Sonderkategorien, Sonderauszeichnungskategorien und Nebenkategorien:

BBeesstteess  MMuussiikkvviiddeeoo:: 1. SAID, 2. June Heric, 3. Pot Boiler; BBeessttee  SSttuuddiiooaauuffnnaahhmmee  ddeess  JJaahhrreess:: 1. Stilistico, 2. Mike Brosnan, 3. SLOP; BBeesstteess
CCDD--AAllbbuumm  ddeess  JJaahhrreess  ((ddeeuuttsscchhsspprraacchhiigg)):: 1. Die neuen  Barden, 2. HERMANNS, 3. NAHTlos; BBeesstteess  CCDD--AAllbbuumm  ddeess  JJaahhrreess  ((eenngglliisscchhsspprraacchhiigg))::
1. Stilistico, 2. LIZA, 3. Ulli Möhring; BBeesstteerr  SSoonngg  ddeess  JJaahhrreess  ((ddeeuuttsscchhsspprraacchhiigg)):: 1. LIZA, 2. Jona:S, 3. Funkorchester; BBeesstteerr  SSoonngg  ddeess  JJaahhrreess
((eenngglliisscchhsspprraacchhiigg)):: 1. Stilistico, 2. LIZA, 3. Jive Injector; BBeesstteerr  nneeuueerr  RRoocckk--uunndd  PPooppkküünnssttlleerr  ddeess  JJaahhrreess:: 1. June Heric, 2. FEROX, 3. kaschu;
BBeesstteerr  DDeeuuttsscchheerr  TTeexxtt:: 2. Die neuen  Barden,  3. Detlef Seger; BBeesstteess  BBooookklleett--  uunndd  IInnllaayyccaarrdd::  1. Ulli Möhring, 2. Die neuen  Barden, 
3. CASSAR; BBeesstteerr  IInnssttrruummeennttaallssoolliisstt:: 1. Ralf Gauck; BBeesstteerr  GGiittaarrrriisstt::  1. Nicolas Keil, 2. IngRis, 3. Stefan Schmid; BBeesstteerr  KKeeyybbooaarrddeerr::
1. Quinju; BBeesstteerr  SScchhllaaggzzeeuuggeerr:: 1. Quinju, 2. Markus Czenia; BBeesstteerr  BBaassssiisstt:: 1. Ralf Gauck, BBeesstteerr  PPeerrccuussssiioonniisstt:: 1. Quinju; BBeesstteess
AArrrraannggeemmeenntt:: 1. Grup Liman, 2. Bremer Musical Company; BBeesstteess  BBllaassiinnssttrruummeenntt:: 1. Quinju, 2. Contraband; BBeessttee  RRoocckkssäännggeerriinn:: 1. SLOP, 
2. Corlee Mad; BBeesstteerr  RRoocckkssäännggeerr::  1. BRITE; BBeesstteess  RRoocckkaallbbuumm:: 1. Stilistico, 2. SHINE - the Sound of Rock; BBeessttee  PPooppssäännggeerriinn:: 1. kaschu, 
2. Julia Haase; BBeesstteerr  PPooppssäännggeerr::  1. Rocket Pete, 2. Andreas Bongard, 3. BRITE; BBeessttee  PPooppggeessaannggssggrruuppppee:: 1. disHarmonists; BBeesstteess
PPooppaallbbuumm::  1. CASSAR, 2. Julia Haase; BBeessttee  AAlltteerrnnaattiivv--SSäännggeerriinn:: 1. Paiki:a; BBeesstteerr  AAlltteerrnnaattiivv--SSäännggeerr:: 1. Frogfly; BBeesstteess  AAlltteerrnnaattiivv--AAllbbuumm::
1. A Fond Farewell; BBeessttee  FFuunnkk  &&  SSoouull--SSäännggeerriinn:: 1. Angela Tenace; BBeesstteess  NNeeww  AAggee--AAllbbuumm:: 1. Quinju; BBeesstteerr  HHaarrdd’’nn’’HHeeaavvyy--SSäännggeerr:: 1. M.A.D.;
BBeesstteess  HHaarrdd’’nn’’HHeeaavvyy--AAllbbuumm:: 1. M.A.D., 2. Blackdust; BBeessttee  RRhhyytthhmm  &&  BBlluueess--  SSäännggeerriinn:: 1. Paul-Simpson-Project, 2. Anca Graterol / CASSAR,
3. Miss Jules; BBeessttee  RRhhyytthhmm  &&  BBlluueess--BBaanndd::  1. Re- Late, 2. Kris Pohlmann Band, 3. 4 Cool Cats; BBeesstteess  RRhhyytthhmm  &&  BBlluueess--AAllbbuumm::  1. CASSAR, 
2. Re-Late; BBeessttee//rr  RRaapp//HHiipp  HHoopp--SSäännggeerr//iinn::  1. G.R.J., 2. K_ill, 3. Diablo Santiago; BBeessttee  RRaapp//HHiipp  HHoopp--PPeerrffoorrmmaannccee::  1. G.R.J.; BBeessttee  RRaapp//HHiipp
HHoopp--GGrruuppppee:: 1. Radio Suu; BBeesstteerr  RRaapp//HHiipp  HHoopp--SSoonngg::  1. Eat No Dog, 2. G.R.J., 3. Diablo Santiago; BBeessttee  FFoollkkrroocckkssäännggeerriinn::  1. Kraichgau
Ceilidh Band; BBeesstteerr  FFoollkkrroocckkssäännggeerr:: 1. Mike Brosnan; BBeessttee  FFoollkkrroocckkbbaanndd::  1. Galahad, 2. Contraband, 3. Mike Brosnan; BBeessttee
CCoouunnttrryyssäännggeerriinn:: 1. Miss Behavin; BBeesstteerr  CCoouunnttrryyssäännggeerr:: 1. Mark Bender, 2. Flaggstaff, 3. Ulli Möhring; BBeessttee  CCoouunnttrryybbaanndd::  1. Rascal &
McLane, 2. Miss Behavin, 3. Steel + Wood; BBeesstteerr  CCoouunnttrryyssoonngg::  1. Mark Bender, 1. Steel + Wood, 2. Mike Brosnan, 3. Ulli Möhring; BBeesstteess
CCoouunnttrryyaallbbuumm:: 1. Steel + Wood/ Flaggstaff, 2. Mark Bender, 3. Rascal & McLane; BBeessttee  GGoossppeellggrruuppppee::  1. Ramona Fink Gospel Group, 
2. EUMACs; BBeesstteerr  GGoossppeellssoonngg:: 1. EUMACs, 2. Vayrocana; BBeesstteess  GGoossppeellaallbbuumm:: 1. Miss Behavin, 2. EUMACs; BBeessttee  RRaaggggaaeebbaanndd::  1. Black Moses
& the Spirit; BBeesstteess  RRaaggggaaeeaallbbuumm; 1. Black Moses & the Spirit, 2. CASSAR; BBeessttee  MMuussiiccaallssäännggeerriinn::  1. Julia Haase; BBeesstteerr  MMuussiiccaallssäännggeerr::  
1. Andreas Bongard; BBeesstteess  MMuussiiccaallaallbbuumm:: 1. Bremer Musical Company, 2. Julia Haase, 3. Musiclabor; BBeesstteess  DDaannccee--AAllbbuumm::1. Rufin Jula;
BBeessttee  EExxppeerriimmeennttaallbbaanndd:: 1. Triologue, 2. Soundscapes of Anamaneh, 3. H2EAU Projekt; BBeessttee  HHoouusseebbaanndd:: 2. Norah Knows; BBeessttee
PPrrooggrreessssiivvbbaanndd:: 1. It´s us; 2. UNIVERVE, 3. Crépuscule; BBeessttee  SSkkaabbaanndd:: 1. Spy Kowlik; BBeessttee  NNeeww  MMeettaallbbaanndd::  1. Blindtrust; 2. Leet; BBeessttee
TTrraanncceebbaanndd:: 1. H2EAU Projekt; BBeessttee  RRoocckk´́nn´́RRoollll//  RRoocckkaabbiillllyybbaanndd:: 1. The Buffalo Chips, 2. Joe Vegas and the Rockabillys, 3. Swamp-Cats;
BBeessttee  CCoovveerr//  RReevviivvaallbbaanndd:: 1. Tina Turner Revival & Band, 2. Edstone, 3. Atomic Playboys; BBeessttee  PPuunnkkbbaanndd:: 1. FEROX, 2. PORNORAMA; BBeessttee
FFuussiioonn--JJaazzzz--RRoocckkbbaanndd:: 1. J.I.L. & D.D. Project, 2. Soho- Quartett, 3. Panzerballett; BBeessttee  GGootthhiicc//WWaavvee--BBaanndd:: 1. Fallen Angels Symphony;
BBeessttee  SScchhllaaggeerrssäännggeerriinn:: 1. ChrisTina, 2. Chris Elaine, 3. Stefania Morina

Deutscher Rock & Pop Musikerverband e.V., Deutsche Popstiftung, Musiker Magazin
präsentieren



Die Jubiläumsveranstaltung des Deut-
schen Rock- & Pop Musikerverbandes e.V.,
der nunmehr 2255..    DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp
PPrreeiiss  22000077, wurde am 15. Dezember 2007
auf Einladung des Wiesbadener Oberbürger-
meisters Dr. Helmut Müller und der Rhein-
Main-Hallen GmbH unter Anwesenheit des
Präsidenten des Deutschen Musikrates 
Martin Maria Krüger in Wiesbaden durch-
geführt. Wieder nahmen wie in den 
Jahren zuvor ca. 1300 Musikerinnen und
Musiker und ca. 700 Besucher  an diesem 
bundesweit ältesten und erfolgreichsten
Nachwuchsfestival aller musikstilistischen
Bereiche teil.

In den Hauptkategorien traten ca. 52
Musikgruppen aus den Bereichen Rock, Pop,
Hard & Heavy, Funk & Soul, Alternativ und
Song (im 5-Minuten-Rhythmus) in den
jeweiligen Kategorien gegeneinander an,
um einen der begehrten „„DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&
PPoopp  PPrreeiissee““ zu gewinnen.  Im Finale der
Hauptkategorien traten im Bereich Pop 18
Gruppen,  im Finale Rock 16 Musikgruppen,
im Finale Hard & Heavy 4 Musikgruppen, im
Finale Funk & Soul 4 Musikgruppen, im
Finale Alternativ 6 Musikgruppen und im
Finale Song 17 Sängerinnen und Sänger
gegeneinander an.

Eine  Bundesjury, bestehend aus 12
musikalischen Fachleuten der  unter-
schiedlichsten Musikbereiche wählte die
Preisträger aus: 

Den 11..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  PPrreeiiss  22000077 gewann
die Rockgruppe PPaarrkkaa aus Köln. Diese 
Siegerband wurde nicht nur den Rock-Oscar
überreicht, sondern von der Firma Music
Store (Köln) auch eine Fame-Gitarre und

drei Fame-Sendegesangsanlagen im Werte
von ca. 1000,– Euro sowie einen 1.000,–
Euro-Scheck von der Firma Volkswagen
Nutzfahrzeuge und Auto Rossel GmbH.

Den 22..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  PPrreeiiss  22000077
erkämpfte sich die Gruppe KKaaiisseerrkkiinndd aus
Hamburg. Diese Band gewann ein Digital-
porterstudio  TASCAM 24488MKIE i.W.v.
1000,– Euro von der Firma Teac Europa
GmbH und erhielt zusätzlich eine Auszeich-
nungsurkunde.

Den 33..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  PPrreeiiss  22000077 gewann
die Gruppe Brite aus Salzgitter. Dieser Band
wurde eine World Max Snare, ein Drums
Only-Case, ein World Max Stix Hickory aus
den USA im Gesamtwert von 500,– Euro von
der Firma Drums Only aus Koblenz über-
reicht.

In der Sparte Pop gewannen die NNoorrddiicc
WWaallkkiinngg  PPuunnkkss aus Lichtenfels den 11..  DDeeuutt--
sscchheenn  PPoopp  PPrreeiiss  22000077. Auch dieser Band
wurde ein Rock-Oscar sowie ein PX200 
Stage-Piano im Wert von 1.000,– Euro von
der Firma Casio Europe GmbH sowie einen
Warengutschein im Werte von 1.000,– Euro
vom Musikhaus Thomann überreicht. 

Der 22..  DDeeuuttsscchhee  PPoopp  PPrreeiiss  22000077 ging an
die BBiirrdd  DDooggss aus Berlin. Sie wurden mit
einer Urkunde ausgezeichnet und gewan-
nen zusätzlich ein Tamboro-Drumset im
Werte von 1.000,– Euro von der Firma EAS
Vertriebs-GmbH.

Der 33..  DDeeuuttsscchhee  PPoopp  PPrreeiiss  22000077 wurde der
Musikgruppe um MMiicchhaaeell  SSeeyymmoorree über-
reicht. Auch er erhielt stellvertretend eine
Urkunde und ein Phase 88 Fire Wire im Wer-
te von ca. 550,– Euro von der Firma Terratec
Electronic. 

Die Bundesjury erkannte den 11..  DDeeuuttsscchheenn
RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss    22000077  iimm  BBeerreeiicchh  HHaarrdd  &&
HHeeaavvyy der Gruppe CCrreekkkkoo aus Freudenstadt zu.
Diese Band wurde mit einem Rock-Oscar aus-
gezeichnet und erhielt als Sponsoring zusätz-
lich eine 4 x 12 Gitarrenbox GC 412 im Werte
von 1200,– Euro von der Firma Kulik Design.

Den 22..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077
iimm  BBeerreeiicchh  HHaarrdd  &&  HHeeaavvyy  erkämpfte sich
die Gruppe HHeerrzzsscchhllaagg aus Hannover. 
Diese Gruppe wurde ebenfalls mit einer
Urkunde ausgezeichnet und erhielt als
Preisgeschenk  ein Drumset Paiste Alpha
Rock Simple im Werte von 665,– Euro von
der Firma Paiste AG. 

Der 33..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077  iimm
BBeerreeiicchh  HHaarrdd  &&  HHeeaavvyy ging an die Gruppe
WWaaggnneerr aus München. Auch sie wurde mit
einer  Urkunde ausgezeichnet und erhielt
einen Vox-Verstärker AC 30 im Werte 
von 500,– Euro gesponsert von der Firma 
Korg & More, dem Vox-Vertrieb für Europa. 

Der 11..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk--  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077
iimm  BBeerreeiicchh  FFuunnkk  &&  SSoouull ging an die Gruppe
GGrraanndd  SSllaamm aus Amberg. Auch diese 
Gruppe wurde mit einem Rock-Oscar ausge-
zeichnet und erhielt als Sponsoring eine
Hackström-E-Gitarre im Werte von 690,–
Euro von der Firma Musik Meyer GmbH
sowie einen Warengutschein für 500,– Euro
von der Firma  König & Meyer.

Der 22..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077 im
Bereich Funk & Soul wurde an die Gruppe
Funkorchester aus Osnabrück verliehen.
Diese Gruppe wurde mit einer Preisurkunde
ausgezeichnet und erhielt einen Phase 
88-Fire Wire im Werte von ca. 550,– Euro
von der Firma Terratec Electronic. 

25. Deutscher Rock & Pop Preis 200725. Deutscher Rock & Pop Preis 2007
am 15.12.2007 in den Rhein-Main-Hallen Wiesbaden

von Ole Seelenmeyer/Musiker-Magazin
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Der 33..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077
iimm  BBeerreeiicchh  FFuunnkk  &&  SSoouull wurde der 
Gruppe JJiivvee  IInnjjeeccttoorr zuerkannt. Sie erhielt 
eine Urkunde und einen Warengutschein
im Werte von 500,– Euro vom Musikhaus 
Alexander.

Der 11..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077  iimm
BBeerreeiicchh  SSoonngg  wurde der Gruppe PPaaiikkii::aa
zuerkannt. Die Sängerin dieser Gruppe 
wurde mit einem Rock-Oscar ausgezeichnet
und erhielt als Sponsoring ein IMS 900 Z In-
Ear-Monitoring inklusive UHF-Stereosende-
einheit, Stereodiversity-Taschenempfänger
und In-Ear-Kopfhörer im Werte von 1.320,–
Euro von der Firma Beyerdynamic. 

Den 22..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077
iimm  BBeerreeiicchh  SSoonngg erhielt TToomm  WWoorrddss. Er wur-
de mit einer Urkunde ausgezeichnet und
erhielt ein TGX58 Gesangsmikrophon von
der Firma Beyerdynamik sowie ein Ultima-
te In-Ear-Set von der Firma Fischer Amps
sowie ein Zeck daisy  DS 800 UHF-Funksy-
stem mit Aufstecksender im Wert von 600,–
Euro von der Firma SAM Sound and More. 

Der 33..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077
iimm  BBeerreeiicchh  SSoonngg  ging an die Gruppe BBrriittee.
Diese Gruppe wurde mit einer Urkunde aus-
gezeichnet und erhielt ein TGX 58-Gesangs-
mikrophon von der Firma Beyerdynamic
sowie ein Ultimate In-Ear-Set von der Firma
Fischer Amps. 

In der Sppaarrttee  AAlltteerrnnaattiivvee  gewann die
Band SSccaarrlleett  FFiirree den 11..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&
PPoopp  PPrreeiiss  22000077. Die Gruppe wurde mit einer
Urkunde ausgezeichnet und erhielt von der
Firma Yamaha  eine EL – AC USB Gitarre im
Wert von 600,– Euro. 

Der 22..  DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077  iimm
BBeerreeiicchh  AAlltteerrnnaattiivvee ging an die Gruppe GGoooodd
MMoouurrnniinngg. Diese Gruppe wurde mit einer
Urkunde ausgezeichnet und erhielt einen
Powermixer PMX 800 im Wert von 730,–
Euro von der Firma IMG Stageline. 

Den 33..  DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&  PPoopp  PPrreeiiss  22000077
iimm  BBeerreeiicchh  AAlltteerrnnaattiivvee gewann die Gruppe
KKookkoooonn. Diese Gruppe wurde mit einer
Urkunde ausgezeichnet und erhielt einen
Schlagzeug Basix Custom CUAN 10, 15th
Anniversary Set im Wert von 560,– Euro,
gesponsert von der Firma GEWA Music GmbH. 

Alle genannten Preisträger dieser aufge-
führten 6 Hauptsparten erhielten ihre 
Preise aus den Händen der bekannten
PPooppssäännggeerriinn  GGiimm wie auch dem bekannten
Musical-Sänger JJoonnnnyy  SSiillvveerr und der Sänge-
rin RReennaa  WWaaggnneerr. Die ersten drei Haupt-
preisträger im Finale Rock, Pop und Alter-
native erhalten zusätzlich eine einjährige
Coachingförderung durch den DDeeuuttsscchheenn
RRoocckk--  uunndd  PPoopp  MMuussiikkeerrvveerrbbaanndd  ee..VV...

Zum anderen wurden
in diesem Jahr ca. 
120 Preisträger in den 
Sonderkategorien und
Nebenkategorien mit
einer Urkunde aus-
gezeichnet. All diese
Sonderpreisträger und
Nebenpreisträger haben
damit das Recht
erkämpf t, sich als
„„DDeeuuttsscchhee  RRoocckk  &&  PPoopp
PPrreeiissttrrääggeerr  22000077““ in
den Einzelsparten zu
bezeichnen. (s. Einzel-
aufführung Seite 9)

In den USA gibt es
seit nunmehr 50 Jahren
im Musikbereich die berühmte Grammy-
Verleihung. Dort gehört es zum Selbstver-
ständnis, in über 126 stilistischen Sparten
verdiente Künstler aus dem Gesamtbereich
der Musik auszuzeichnen. Auch die 
Grammy-Verleihung ist aus einer kleinen

Idee heraus stetig zu dem jetzigen Stan-
dard, den sie heute darstellt, entstanden.
Dass man mit dem Gewinn eines derartigen
Preises, einer derartigen Auszeichnungs-
urkunde  Erfolg haben kann, zeigen nicht
nur die Resultate der letzten Jahre, sondern
eben auch in 2007 anhand der unglaubli-
chen Flut von bundesweiten positiven 
Presseartikeln der einzelnen Preisträger vor
Ort. (z.Zt. ca. 120 Tageszeitungen) 

So gehen die Preisträger mit ihren Urkun-
den und Auszeichnungen in die Redaktions-
büros ihrer örtlichen Tageszeitung und 
bitten dort zumeist erfolgreich um eine wür-
digende Berichterstattung. In der Mehrzahl
gehen die Redaktionsbüros auf diese Bitten
ein und veröffentlichen größere Artikel, oft
mit farbigen Fotos und Berichten, die die
Bands im Normalfall so von diesen Tageszei-
tungen nie erhalten hätten.  Welche Stadt ist
denn nicht stolz auf ihre Lokalmatadore? 

Der DDeeuuttsscchhee  RRoocckk--  &&  PPoopp  MMuussiikkeerrvveerr--
bbaanndd hat im Internet alle Hauptpreisträger,
Sonder- und Nebenpreisträger nebst allen
bisherigen  Presseartikeln aber auch TV-
Mitschnitten von  RTL und dem Hessischen
Fernsehen veröffentlicht unter www.musi-
ker-online.tv (linke Menüleiste ganz unten,
bisherige Gewinner, wieder ganz unten). 

Die Sonderpreisträger wer-
den auf der Titelseite dieses
Berichtes vorne auf Seite 9
veröffentlicht. 

Der Deutsche Rock- &
Pop Musikerverband und
die neu gegründete Deut-
sche Popstiftung sind sich
sicher, dass es sinnvoll und
richtig ist, nicht nur Musik-
gruppen, Musikerinnen und
Musiker auszuzeichnen,
sondern auch die zahllosen
kreativen Köpfe hinter den
Künstlern wie  Komponi-
sten, Texter, Arrangeure,
Producer, Designer, die 
vielen stilistischen Unter-

bereiche, um die sich heute im Zeitalter des
galoppierenden Renditeglaubens keiner
mehr kümmert, also um stilistische Unter-
bereiche wie Blues, Jazzrock, Folkrock, Fun-
krock, Chanson, Musical, Elektropop und
vieles mehr. Es macht keinen Sinn,  nur �



Danksagung

Der Deutsche Rock- und Pop Musikerverband e. V.  und 
die Deutsche Popstiftung möchten  sich als Veranstalter des 
25. Deutschen Rock & Pop Preises 2007  bei allen Helfern und
Juroren, bei allen Technikern  und Moderatoren, bei den ca.
150 Musikgruppen und SängerInnen für ihren ehrenamtlichen
Einsatz an diesem Kulturfestival, bei allen Sponsoren, beson-
ders bei der Stadt Wiesbaden und ihrem Oberbürgermeister 
Dr. Helmut Müller sowie der Rhein-Main-Hallen GmbH bedan-
ken. Dieses Kulturfestival wurde wie in den Jahren zuvor zum
einen durch die beteiligten Teilnehmerinnen und Teilnehmer
an diesem Festival, durch die Mitglieder des Deutschen Rock- &
Pop Musikerverbandes, die Deutsche Popstiftung sowie durch
die zur Verfügungstellung  der Rhein-Main-Hallen in Wiesba-
den durch den Oberbürgermeister Dr. Helmut Müller und die Rhein-Main-Hallen GmbH finanziert.
Damit handelt es sich bei dieser Kulturveranstaltung im jugendkulturellen Bereich der Rock- und
Popmusik um das einzige bundesweite Festival, das von Musikern für Musiker aus rein ideellen
Gründen und ohne irgendeinen kommerziellen Hintergrund  getragen und organisiert wurde. 

Sparten wie Rock, Pop, Alternativ, HipHop
etc. unter Vertrag zu nehmen. Die  Kreati-
vität in diesem Lande ist viel differenzierter
als es uns die Veröffentlichungen der großen
Tonträgerfirmen wahr machen wollen!  

Der Deutsche Rock- & Pop Musiker-
verband und die Deutsche Popstiftung
haben sich auf die Fahnen geschrieben, sich
um alle musikstilistischen und künstleri-
schen Bereiche im  Gesamtbereich der Popu-
larmusik zu kümmern und nicht nur um die
wenigen  kommerziell „lukrativen“ Bereiche
der Musikindustrie.

Die nachfolgend veröffentlichte Liste in
alphabetischer Reihenfolge nennt alle Spon-
soren des diesjährigen 25. Deutschen Rock
& Pop Preis 2007. Herausragend die Firmen
AAccoouussttiicc  MMuussiicc,,  AAllffrreedd--VVeerrllaagg,,  AAmmaa--VVeerrllaagg,,
AAuuttoo  RRoosssseell,,  BBeehhrriinnggeerr  IInntteerrnnaattiioonnaall,,  
BBeeyyeerrddyynnaammiicc,,  CCaassiioo  EEuurrooppee,,  DDrruummss  OOnnllyy,,
EEAASS  VVeerrttrriieebb  TTAAMMBBUURROO,,  FFiisscchheerr  AAmmppss,,  
FFrraammuuss,,  GGEEWWAA--MMuussiicc,,  HHEEAARRSSAAFFEE  TTeecchhnnoolloo--
ggiieess,,  IIMMGG  SSttaaggeelliinnee,,  KKaawwaaii,,  KKöönniigg  &&  MMeeyyeerr,,
KKoorrgg  aanndd  MMoorree,,  KKuulliikk  DDeessiiggnn,,  LLeeuu--VVeerrllaagg,,
MMuussiicc  SSttoorree,,  MMuussiikk  MMeeyyeerr,,  MMuussiikk  WWeeiinn
GGmmbbHH,,  MMuussiikkhhaauuss  AAlleexxaannddeerr,,  MMuussiikkhhaauuss
TThhoommaann,,  PPaaiissttee  AAGG,,  RRoollaanndd,,  SSAAMM  SSoouunndd  &&
MMoorree,,  SSeennnnhheeiisseerr,,  TTaassccaamm  VVeerrttrriieebb  ––  TTEEAACC
EEuurrooppee  GGmmbbHH,,  TTeerrrraatteecc  EElleeccttrroonniicc,,  TT--SShhiirrtt
DDrruucckkeerr,,  UUnniiqquuee  GGmmbbHH,,  VVoollkksswwaaggeenn  
NNuuttzzffaahhrrzzeeuuggee,,  WWaarrwwiicckk  uunndd  YYaammaahhaa,, die
mit z.T. erheblichen  Preisstiftungen die 

auf dem 25. Deutschen Rock- & Pop Preis
2007 gekürten Preisträger förderten. 

Diese kulturelle Nachwuchsveranstaltung
wurde in 2007 zum fünften Mal alleine
durch den DDeeuuttsscchheenn  RRoocckk  &&  PPoopp  MMuussiikkeerr--
vveerrbbaanndd  ee..VV..,,  ddiiee  DDeeuuttsscchhee  PPooppssttiiffttuunngg,,  ddiiee
SSttaaddtt  WWiieessbbaaddeenn und hier federführend
durch den OObbeerrbbüürrggeerrmmeeiisstteerr  DDrr..  HHeellmmuutt
MMüülllleerr,,  ddiiee  RRhheeiinn--MMaaiinn--HHaalllleenn  GGmmbbHH
sowie durch die bbeetteeiilliiggtteenn  GGrruuppppeenn  uunndd  
SSäännggeerr//IInnnneenn finanziert. 

Auch in 2007 zeichnete diese große 
Kulturveranstaltung  eines besonders aus:
Alle Juroren, alle Helfer, alle Techniker und
alle anwesenden Musikerinnen und Musi-
ker, alle Ordner und viele mehr, arbeiteten
und wirkten bei diesem Kulturfestival auf
ehrenamtlicher ideeller  Basis mit. Keiner
von ihnen erhielt für seine Mitarbeit  vor Ort
ein nennenswertes Honorar.  Dieser ideel-
len Zusammenarbeit von über 1300 begei-
sterten Musikerinnen und Musikern, Musik-
produzenten, Managern und Technikern wie
auch Helfern und Ordnern war es zu ver-
danken, dass dieses große Kulturfestival mit
Hilfe der Gastgeberstadt  Wiesbaden und der
Rhein-Mainhallen GmbH durchgeführt 
werden konnte. Dieser große ideelle Einsatz
sollte gerade in der heutigen Zeit als nicht
zu übersehendes positives Beispiel im
Jugendkulturbereich der Rock- und Pop-
musik gewertet werden.

PRESSERÜCKBLICK
25. Deutscher 

Rock & Pop Preis 2007

Folgende bundesweiten Tageszeitungen in
Deutschland haben positive Artikel über den
25. Deutschen Rock- und Pop Preis 2007 ver-
öffentlicht: Nordkurier (Neubrandenburger 
Zeitung),Lübecker/Segeberger Nachrichten,
Ostfriesische Nachrichten, Donau-Wörther-
Zeitung, Rheinische Post, Hanauer Anzeiger,
Neue Presse Coburg, Schwarzwälder Bote/
Freudenstädter  Kreiszeitung, Fränkischer Tag
(Bamberg), Dinkelsbühler Kreiszeitung,
Bayerische Rundschau Kulmbach, Wormser
Zeitung, Ludwigsburger Kreiszeitung, Passau-
er Neue Presse, Cellische Zeitung, Osnabrücker
Zeitung, Hofer Anzeiger, Rheinische Post 
(Düsseldorf), Die Harke Nienburg, Leonberger
Kreiszeitung, Trierer Zeitung, NRZ (Dinslaken
und Voerde, Hönke), WAZ Westdeutsche 
Allgemeine Zeitung Dortmund, Allgemeine 
Zeitung Mainz, Trierischer Volksfreund Trier,
NRZ Neue Ruhr-Zeitung Duisburg, Stuttgarter
Zeitung Kreis Ludwigsburg, Schädelspalter
Hannover, Donau-Kurier (Ingolstadt), WAZ
Dortmund, Hofer Anzeiger, Giessener Allge-
meine, WR Westfälische Rundschau Dortmund,
Fränkischer Tag Bamberg, Wormser Zeitung,
Ruhr Nachrichten Dortmund, Schorndorfer
Nachrichten, Bonner Rundschau, Wiesbadener
Kurier, WAZ Westdeutsche Allgemeine Zeitung
Bochum, Wiesbadener Kurier, Allgemeine 
Zeitung Mainz, Kölnische Rundschau, Nord-
kurier Neu-Brandenburg, Bocholter/Borkener
Volksblatt, Neue Presse Coburg, Wiesbadener
Kurier, Obermain-Tagblatt Lichtenfels, Westfä-
lisches Volksblatt Paderborn, Fränkischer Tag
Kronach, Giessener Anzeiger, Amberger Zei-
tung, Amberger Zeitung, Neues Westfälisches
Bielefelder Tagblatt, Der Weierwaldbote Regen,
Ludwigsburger Kreiszeitung, Frankfurter
Rundschau R1 Regio Nord-West, Magdeburger
Volksstimme, Rhein-Neckar-Zeitung Heidel-
berg, Wetzlarer Zeitung Wetzlar, Wiesbadener

PA- und Lichttechnik: Strong PA, (Königsberg)
Backline-Anlage: Mikes Music (Heuchelheim)
Technischer Berater: Christian Tepfer(Hamburg),
Sven Zellmer (Barsbüttel)
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1/2004 Musiker MagazinProdukte von Sennheiser, Klein + Hummel und Neumann werden 
durch die Sennheiser Vertrieb und Service GmbH & Co. KG vertrieben.

Die evolution Serie: plug, play and rock! Die neue 
Generation der hochwertigen evolution Live-Mikrofone gibt 
jedem von euch absolute Soundpräsenz – mit hoher Rück-
kopplungssicherheit: Gesang, Gitarre, Bass und Drums. 
Alles easy, auch beim Aufbau: aufstellen, einstöpseln, 
Regler hochziehen und los geht ’s.
www.sennheiser.com

e 906 – Gitarre

Purer

Band
Sound

für die
ganze

Moderation: Gim Kilian, Rena Wagner, Johnny Silver  

Festival-Jury: Bernd Giezek (Musikverleger/Musikproduzent), Bernhard  Mantei (Sänger und Lieder-
macher), Roland Pietryga (Musikproduzent, Mediengestalter f. Bild und Ton), Stephan Weniger (Musik-
pädagoge, Privatdozent), Michael Menges (Konzert- und Tourneeveranstalter), Peter Kalff (Profi-Musi-
ker), Joachim Alter (Musikmanager und Verleger), Ringo Funk (legendärer Profi-Schlagzeuger), 
Gerd Essl (Profi-Musiker u. Marketingleiter), Uwe Penner (Konzertveranstalter und Künstlervermittlung),
Thorsten Dechert (Musiker und Musikmanager), Johannes Nolden  (Musiker und Musikproduzent)

Kurier, Rheinzeitung Koblenz, Offenbach-Post,
Kanstatter Zeitung Stuttgart, Obermain-
Tagblatt Lichtenfels, Schwarzwälder Bote
Oberndorf, Hanauer Anzeiger, Bergische 
Landeszeitung Bergisch-Gladbach, Nord-
bayerischer Kurier Bayreuth, Ludwigsburger
Kreiszeitung, Amberger Zeitung, Nordkurier
Neubrandenburg, Westfalenblatt Bielefeld,
Nürnberger Nachrichten Nürnberg, Amberger
Zeitung Amberg, Wiesbadener Kurier Wiesba-
den, Wetzlarer Zeitung Wetzlar, Der Neue Tag
Weiden, Dithmarscher Landeszeitung Heide,
Kölnische Rundschau Köln, Westfalenblatt 
Bielefeld, Berliner Morgenpost Berlin, Next
Generation Magazin, Ostfriesische Nachrichten
Aurich, Nordkurier Bücke-Randow, WAZ Dort-
mund, Wormser Zeitung, Allgemeine Zeitung
Mainz, Lübecker Nachrichten, Segeberger
Nachrichten, Hanauer Anzeiger, Kölnische
Rundschau, Friedberger Allgemeine, Badische
Zeitung, Saarbrücker Zeitung, Münchner 
Merkur, Frankfurter Rundschau, Augsburger
Allgemeine, Kieler Nachrichten, Oberbayeri-
sches  Volksblatt, Lübecker Nachrichten,
Schweriner Volkszeitung, Hamburger Abend-
blatt, web.de, Rheinzeitung, Der Tagesspiegel,
TV Movie, Open PR, Allgemeine Zeitung, 
Visions all areas, Baden24.de, Smago!,
Zack.de, 20-cent-de, TLZ.de, Nürtinger
Zeitung, Popschlagernews, Hot country news,
Musik news.de, Lycos, Rhein-Main.net, Music
news, Schwarzwalder Bote!, Fritz online,
Frankfurter Neue Presse, Metama das ist los!
SVZ online, Nordbayerischer Kurier, all-in.de,
Aachener Zeitung, Main-Post, Intrinet.de, Mor-
genpost, Abendblatt, yahoo, Märkische Allge-
meine, LZ (Lüneburger Landeszeitung), SOL.de,
allpr.de, Pressbox.de, Heilbronner Stimme,
Regio aktiv.de, Northklick.de, TV Spielfilm,
Track for Kultur extra, Triad rga.online, ARCOR,
OWL-online.de, freenet.de, Leipziger Volkszei-
tung, vox.de, Musik an sich.de, Balinger Zei-
tung, Lausitzer Rundschau, LR online, 
Süddeutsche Zeitung, Die Welt Kompakt, 
Segeberger Zeitung,  Die Welt. (Bei Mehrfach-
nennungen der Tageszeitungen wurden Mehr-
fach- Veröffentlichungen vorgenommen!)

Videoproduktion: Lutz Haller (Lüneburg)
Leinwandproduktion: Michael Döring (Venlo)
Livestreaming: KM&E Limited (Möhrendorf)
Fotograf: Hendryk Skorwider (Berlin)

         www.musiker-online.tv/gewinner.html
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Am 15. Dezember 2007 gewann in den
Rhein Main-Hallen in Wiesbaden den 
1. Deutschen Rock Preis 2007 die Kölner
Rockgruppe „PARKA“(www.myspace.com/
parkaonline). Aus diesem Anlass veröffent-
lichen wir hier ein Interview mit dieser
außergewöhnlichen Preisträgerband.

MM: Seit wann gibt es PARKA? 
Wie habt ihr euch kennengelernt?

PARKA: Wir haben uns im Spätsom-
mer 2006 in Hamburg zusammen-
gefunden. Wir haben uns da beim
Popkurs kennengelernt, aus dem
auch schon Wir sind Helden,
Mia und Selig hervorge-
gangen sind. Nachdem
wir dann im Winter
unsere

erste EP „Dein Leben beginnt“ aufgenom-
men hatten, haben wir Ende April 2007
unser erstes Konzert gespielt.

MM: Warum heißt ihr PARKA, für was
steht der Name?

PARKA: Für PARKA. Die
Wahrheit: wir brauchten

dringend einen
Namen,

noch an dem Abend. Zwei von uns hatten
einen Parka an, das Wort kam ins Spiel
und irgendwie war dann alles klar… Der
Parka stand in den 70ern doch in Deutsch-
land auch für Unabhängigkeit und Auto-
nomie unter Jugendlichen. Er hat irgend-
wie etwas Eigenes. Das trägt der Name
auch und das steht uns ganz gut.

MM: Aus welchen Personen besteht PARKA?

PARKA: Martin „Fly“ Fliegenschmidt
singt und spielt Gitarre, Gianni
Dedola spielt Bass und Raphael
Sbrzesny spielt Schlagzeug. Unser

MacBook spielt auf Zuruf 
Synt hies.  Live

brauchen wir für 
einige Tracks
einfach Syn-
thie- oder Pia-
no-Parts, die
werden von
Raphael über
den Laptop

gesteuert.

PARKA
Deutscher Rock Preisträger 2007

von Ole Seelenmeyer/Musiker Magazin
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MM: Kam der Gewinn des Deutschen Rock
& Pop Preises für euch überraschend?

PARKA: Ja und Nein. Wir haben uns natür-
lich tierisch gefreut und bei der Preisver-
kündung waren wir uns nicht sicher, ob es
klappt. Aber obwohl wir nur einen Song
spielen konnten, sind wir auf die Bühne
gegangen und haben einfach so getan, als
würden Halle und Publikum uns gehören.
Wir waren für fünf Minuten einfach sehr
laut und sehr präsent in dieser Halle. Das
hat sich schon gut angefühlt. Uns war
schon klar, dass wir das Ding irgendwie
packen können.

MM: Ihr habt den ersten Platz mit „Lieb-
lingslied“, einem Rocksong mit einem
deutschen Text, gewonnen. Warum habt
ihr euch für die deutsche Sprache ent-
schieden?

PARKA: Eigentlich ja eine seltsame Frage.
Wir können kein Chinesisch. Englisch kön-
nen wir, aber dann hört schon die Hälfte
der Leute nicht mehr hin, was du da eigent-
lich singst. Wir wollen verstanden werden.
Die Texte gehören genauso wie die Musik
zu den Songs und zu der Band. Wenn etwas
Großes beim Hören eines Pop- oder Rock-
Songs passiert, dann wächst das doch meist
irgendwo zwischen der Musik und den 
Worten. Vielleicht gelingt uns das einfach
besser, wenn wir dabei verstanden werden.

MM: Wie entstehen eure Songs?

PARKA: Meistens kommt Fly mit einer Idee
an, Songfragmenten oder ganzen Songs.
Die Umsetzung und das ganze Arrange-

ment entstehen dann mit der ganzen
Band. Da wir derzeit in Köln, Stuttgart und
Duisburg verstreut leben, kommt es auch
häufig vor, dass wir uns Ideen per MP3
schicken und dann separat daran arbeiten,
um das Ganze in den Proben dann wieder
zusammen zu bringen und weiter zu ent-
wickeln. Wenn wir uns nicht sehen, stehen
wir ständig in Kontakt und tauschen uns
über neue Dinge aus, die wir gehört oder
gesehen haben: Referenzen, Inspirieren-
des, Ideen. Dadurch arbeiten wir eigent-
lich permanent an und mit PARKA.

MM: Wir würdet ihr euren musikalischen
Stil bezeichnen?

PARKA: Euphorisch. Melancholisch. Indie.
Alternative. Rock. Pop. Groß aber dreckig,
schön aber direkt.

MM: Habt ihr in 2007 eine Studioproduk-
tion vorgenommen?

PARKA: Unsere erste EP „Dein Leben
beginnt“ haben wir mit Hilfe einiger
Freunde, wie u.a. Flo Peil von Peilomat,
komplett in Eigenregie aufgenommen und
produziert. Wir konnten dafür bei Flys 
Verlag Tinseltown in den Maarwegstudios
in Köln arbeiten.

MM: Wie vertreibt ihr eure CD’s?

PARKA: Derzeit nur bei Konzerten und per
Mailorder. Damit haben wir aber fast 500
EPs zwischen April und Dezember 2007 ver-
kauft. Für unser Debüt müssen wir schau-
en. Wenn eine größere Firma kommt,
freust Du Dich als Newcomer ja darüber.

�



Musiker Magazin 1/2008

16 Stories

Wer einen Nightliner übrig hat oder den
PARKA-Bus sponsern will – bitte melden!

MM: Wer kümmert sich um das Booking?

PARKA: Im Festivalbereich arbeiten wir mit
der Bookingagentur Audiomaniac aus Köln
zusammen. In allen anderen Bereichen
booken wir uns derzeit noch selbst und
suchen nach gutem Support in größeren
Strukturen.

MM: Wie sehen eure aktuellen Projekte
aus?

PARKA: Wir arbeiten gerade noch an 
neuem Material, so dass wir eine möglichst
große Menge an guten Songs haben, mit
denen wir im Februar ins Studio gehen
können, um zu schauen, welche davon auf
unser Debüt sollen. Dann stehen Aufnah-
men, Produktion und Veröffentlichung an.
Da wir kreativ alles in der Hand halten
wollen, gehört dazu dann natürlich auch
Design, Artwork, die ganze visuelle Umset-
zung. Wir bauen grade ein Team um uns
auf, mit dem wir möglichst viele kreative
und geschäftliche Dinge in eigenen Struk-
turen umsetzen und organisieren können.

Trotzdem muss man sich immer fragen, 
ob es nicht Sinn macht in kleineren Struk-
turen mehr Kontrolle bei sich behalten 
und „gesund“ wachsen zu können. Wir
werden’s sehen…

MM: Wo fanden eure bisher erfolgreich-
sten Konzerte statt?

PARKA: Wir konnten letzten Sommer ein
paar Festivals mit großen Headlinern 
(Silbermond, Die Happy, Revolverheld)
spielen, wo wir viele Leute erreichen 
konnten. Das war natürlich extrem cool.
Das Sommerfestival in Paderborn und das
Play-Live-Halbfinale in Stuttgart sind uns
in besonders guter Erinnerung.

MM: Wer managt euch?

PARKA: Wir managen uns momentan noch
selber, was sehr viel Zeit und Energie
braucht, aber den Vorteil hat, dass man
alles in der eigenen Hand hat. Promotion,
Homepage, Endorsements, jede Menge
anderer organisatorischer Kram. Manche
Sachen sind natürlich echt schwierig zu
organisieren, wir brauchen zum Beispiel
dringend Sponsoren für einen Bandbus.

MM: Was macht Ihr neben
PARKA? Gibt es irgendwel-
che weiteren Projekte?

PARKA: PARKA ist unser
Mittelpunkt, unser Zuhau-
se. Wir versuchen aber kre-
ative Einflüsse, Inspiratio-
nen und Entwicklungen in
verschiedenen Richtungen
zu finden. Raphael studiert
Schlagzeug in Stuttgart,
organisiert Konzerte und
Events als Solo-Schlagzeu-
ger und hat Installationen
für verschiedene Ausstel-
lungen gemacht, Gianni
spielt nebenher in Funk-
Bands und schreibt eben-
falls Solomaterial und Fly
arbeitet als Songwriter für
und mit vielen verschiede-
nen anderen Künstlern
zusammen.

MM: Habt ihr Vorbilder?

PARKA: Wir haben Bands und Künstler, die
uns inspirieren. Dazu zählen z.B. The Kil-
lers, Placebo, Coldplay. Es gibt aber ver-
schiedene Einflüsse. „Lärmen lernen“,
einer der Songs auf unserer EP „Dein
Leben beginnt“, basiert zum Beispiel auf
einem Strings-Sample, das eher vom
HipHop inspiriert ist. „Meine Religion“ lebt
von einem vielschichtigen und nicht grade
Rock-typischen Streicher-Arrangement,
das wir zusammen mit einem befreunde-
ten Songwriter und Arrangeur, Claudio
Pagonis, entwickelt haben. In „Echo“ gibt
es eine Piano-Linie, die an U2 und Depe-
che Mode erinnert, während wir bei der
schwebenden Atmosphäre zu Beginn von
„Giganten“ immer irgendwie an die „Smas-
hing Pumpkins“ denken mussten.

MM: Welche Tipps würdet ihr euren
Musikerkollegen geben?

PARKA: Vor allen Dingen einen: keine
Angst haben. Weitermachen. Nicht ver-
gessen, warum man mal angetreten ist.

www.myspace.com/parkaonline
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Xavier Naidoo und die Band
Söhne Mannheims sind nicht nur
erfolgreiche Musiker, sondern
gehören auch zu den wenigen
Künstlern, die durch den wirt-
schaftlich geschaffenen Rahmen
autark agieren können. Welche
Möglichkeiten und auch Verant-
wortungen dadurch entstehen,
ergänzt den Werdegang dieser
beiden Karrieren.

1996 begann die musikalische
Gemeinschaftsarbeit von Michael
Herberger und Xavier Naidoo, die
sich bei einem Musicalprojekt in
Mannheim kennen gelernt haben.
Da es für beide Seiten inspirierend
war, wagte man den Anfang auch
auf geschäftlicher Basis und
gründete die Firma „Naidoo-
Herberger Produktion“, dessen
Geschäftsführer Michael Herber-
ger ist. Diese Produktionsfirma
übernimmt in der Regel entweder
die komplette Produktion, wie bei
den Alben der Söhne Mannheims
oder unterschiedliche Produzen-
ten arbeiten an einem Album, wie
bei den letzten Soloalben von
Xavier Naidoo. Die Veröffentli-
chungen der Alben werden jedoch
getrennt herausgebracht. So
erscheinen die Werke der Söhne
Mannheims bei dem Label „Söhne
Mannheims“ (Vertrieb Universal),
während Xavier’s Alben bei 
„Naidoo Records „ (Vertrieb SPV)
veröffentlicht werden.

Auch im Bereich Tour besteht
seit Jahren ein festes Team, wel-
ches sich kontinuierlich um alle
notwendigen Belange vor, wäh-
rend und nach einer Tournee
kümmert, während die oben 
vorgestellten Labels jeweils 
das Booking entweder direkt
übernehmen oder mit Partnern 
koordinieren. Ob Deutschland,
Österreich oder Schweiz, ob Söh-
ne Mannheims mit 14 Bandmit-
glieder oder Xavier Naidoo Solo
mit seiner festen Band, die jahre-
lange Zusammenarbeit und auch
entstandene Freundschaften
gewähren einen reibungslosen

Ablauf. Ein eigenes Angebot für
die immer stärker werdende
Internetrelevanz haben sich die
beiden Mannheimer ebenfalls ein-
fallen lassen. So gründeten sie im
letzten Jahr den eigenen Online-
shop www.QuadratFanMail.de, bei
dem u.a. auch exklusive Produk-
tionen angeboten werden, die
anderswo nicht erhältlich sind.

Im hauseigenen Studio sind
die Parts hingegen getrennt.
Während Michael Herberger sich
um die Produktionen kümmert
und zusätzlich musikalischer 
Leiter, Co-Komponist und Key-
boarder innerhalb der Band 
Söhne Mannheims ist, kommen
die Texte und Gesangsmelodien
von Xavier Naidoo.

Mit dem, was die beiden Musi-
ker geschaffen haben, ergibt sich
auch die Möglichkeit, ihre Erfah-
rungen und ihr Können in die
Nachwuchsförderung einzubrin-
gen. Daher ist es nicht verwun-
derlich, dass sich beide innerhalb
der Popakademie Baden Würt-
temberg engagieren. Welches
Engagement dies im Einzelnen 
ist erklärt Michael Herberger 
„Wir sind nicht als Gesellschafter
an der Popakademie Baden Würt-
temberg GmbH beteiligt, sondern
haben vorerst einen Sitz im 
Aufsichtsrat, den ich besetze. 
Wir spielen ein Benefizkonzert
pro Jahr und der Erlös wird an die
Popakademie gespendet. Dies 
hat zudem den Vorteil, dass im 
Vorprogramm der jeweiligen 
Konzerte auch Bands aus der 
Popakademie auftreten und
Erfahrungen mit einem großen
Publikum sammeln können. 
Wir machen das gerne und aus-
schließlich um diese Mannheimer
Institution zu unterstützen und
erhalten dafür keine Gegenlei-
stung. Umso unverständlicher ist
es für uns, dass im MUSIKER
Magazin (03/2007) behauptet
wird, dass angehende Musiker
Tantiemen an Naidoo/Herberger
abtreten müssen“.

Xavier Naidoo 
und Söhne Mannheims
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Hierzu stellt
der Künstleri-
sche Direktor
und Geschäfts-
führer der Pop-
akademie Baden
Wür ttemberg,
Prof. Udo Dah-
men klar: „Im
Rahmen der Aus-
bildung entstehen Kompositionen,
die in der Popakademie und mit
Mitteln der Akademie produziert
werden und diese werden im Pop-
akademie Verlag verlegt. Aus-
schließlich an diesen Songs ist die
Popakademie beteiligt. Dies gilt
jedoch nicht für Produktionen, die
außerhalb der Akademie und nicht
zu Studienzwecken entstehen 
(z.B. für eigene Projekte etc.). Wir
sehen dies als eine Chance für die
Studierenden, sich über die 
Netzwerke der Akademie einem

großen Kreis
von Interes-
sierten bekannt 
zu machen. Es
sind in der Pop-
akademie z.B.
die Songs für
die Europamei-
sterschaft der
Springreiter, für

die SAP-Arena in Mannheim und
für die neue Messe in Stuttgart
entstanden. Die Studierenden und
Bands können in ihren Produktio-
nen für die Popakademie alle
Einrichtungen der Akademie
unentgeltlich und ohne Zeitlimit
nutzen (Studios, Proberäume,
Instrumente, Geräte). Darüber
hinaus prüft die Akademie zur Zeit
Möglichkeiten, wie die derzeitige
Nutzungsordnung den aktuellen
Gegebenheiten noch flexibler
angepasst werden kann.“
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JERZEE, das klingt wie New
Jersey und soll es auch. Denn
die großen Stars dieser Region
stehen ganz oben auf JERZEE’s
Favoritenliste. Von ihnen
inspiriert und beeinflusst,
beweist JERZEE mit ihrem
Debütalbum „It’s me“, dass
man auch in Deutschland gute
englischsprachige Rockmusik
machen kann. Das fanden

schon 2005 die namhaften
Juroren des Deutschen Rock &
Pop Musikerverbandes e.V.
(DRMV), die JERZEE für ihre
ersten sofort unter die Haut
gehenden Kompositionen und 
ausdruckstarken Interpreta-
tionen in den Kategorien Folk-
rock und Country den DEUT-
SCHEN ROCK- UND POP-PREIS
verliehen.

Bemerkenswert, denn JER-
ZEE’s aktuelle musikalische
Karriere beginnt erst knapp
ein Jahr vor dieser Preisverlei-
hung. In ihrer derzeitigen
Wahlheimat Hamburg lernt
JERZEE 2003 ihre Gesangs-
lehrerin Seraphine Monien
kennen, die ihre verborgene
Leidenschaft für die traditio-
nelle amerikanische Rockmu-

sik wieder belebt. Schon als
Kind wurde JERZEE durch die
Konzerte der Coverband ihres
Vaters, von dieser Art Musik
geprägt.

Jetzt hat JERZEE mit ihrer
Band, die anfänglich aus dem
Pianisten Tobias Galitzien und
ihr bestand und im Laufe der
Zeit durch den Bassisten 
Jochen Fels, den Gitarristen
Jonas Weber, den Keyboarder
Henrik Decker und den Drum-
mer Matthias Dangel vervoll-
ständigt wurde, ihre eigenen
Kompositionen auf ihr erstes
Studioalbum gebannt. Die
sorgsam instrumentierten
Rock-Songs und Balladen
beschreiben Liebe, Enttäu-
schung und Hoffnung im
Leben einer jungen Frau. So
soll beispielsweise der Titel-
track des Albums „It’s me“ Mut
machen, seinen eigenen Weg
zu gehen, gegen alle Zweifler
und Besserwisser.

JERZEE weiss genau wovon
sie da singt. 1981 in Anklam
im heutigen Mecklenburg-
Vorpommern geboren, lernt sie
als Tochter eines Musikers sehr
früh den rauen Alltag des
Musikgeschäfts kennen. Ihre
Jugend in Friedland bei Neu-
brandenburg fällt genau in die
gerade für den ostdeutschen
Norden sehr schwierige Zeit
der Wende. Der Zerfall der hei-
len Welt, eine stetig steigende
Arbeitslosigkeit in dieser
Region und die ständige 
Existenzangst machen auch
vor ihrer Familie nicht halt. So
lernt JERZEE schnell nur mit
dem Notwendigsten auszu-
kommen. Schon im Alter von

JERZEE
Deutsche Rock & Pop Preisträgerin 2005
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G.I.G.A. DX presents JERZEE and Band – On Tour
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JERZEE & BAND

„IT’S ME“

... ist ein Album, das weder geschönt noch in langen A&R 
Sitzungen gerade gebogen wurde. Diese ungekünstelte Art 
Rockmusik zu machen, die Spaß macht und in den Bauch
geht, überzeugt. JERZEE’s Kompositionen, ausnahmslos aus
ihrer eigenen Feder, zählen zu der Art Musik, die von Herzen
kommt und nicht aus einer Soundtüftlerwerkstatt. Zusammen
mit ihrer Band ist es JERZEE gelungen, dieses Gefühl, sorg-
sam instrumentiert und abwechslungsreich arrangiert, in ein
überzeugendes Rock-Album zu packen.

VÖ: 
2299..0022..22000088

Label: 
UUAAMM//RROOCCKKWWEERRKK  RREECCOORRDDSS

Vertrieb:
KKoonnttoorr  NNeeww  MMeeddiiaa  ((ddiiggiittaall))

Produktion:
VVeellvveett  AAuuddiioo  TToonnssttuuddiioo

WWW.JERZEE.DE

16 Jahren stellt sie ihr Leben
auf eigene Füße und zieht
nach Neubrandenburg. Zusam-
men mit einem guten Freund
arbeitet sie an ihren ersten
Auftritten. Zu dieser Zeit
beschränkt sich JERZEE noch
auf das Covern von Künstlern
wie Amanda Marshall oder
Anouk. Nach einem Umzug 
in die musikalisch immer ent-
scheidender werdende Metro-
pole Berlin, erhält JERZEE 
2002 ein Engagement als 

Backgroundsängerin auf der
erfolgreichen Delicious-Tour
von Jeanette Biedermann. Ihre
hier gesammelten Erfahrun-
gen, versetzen sie schnell in
die Lage den ersten Schritt
ihrer eigenen musikalischen
Karriere anzugehen – ein eige-
nes Album mit eigenen Songs.

Jetzt zu hören auf dem
Album JERZEE and Band 
„It’s me“ (Rockwerk Records),
das am 29.02.2008 veröffent-
licht wird.
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1968 - es war nicht nur das Jahr der 
Studentenrevolte, nein, es war auch das Jahr
in dem zwei deutsche Bands die Musikland-
schaft durcheinander wirbelten. Es war das
Jahr in dem Guru Guru und Birth Control
gegründet wurden. Und beide Bands sollten
umgehend die Musikszene derart prägen, dass
die Bandnamen noch heute in aller Munde
sind, denn beide Bands sind die Mitbegrün-
der des legendären Krautrock!

Nun ist es 40 Jahre her, dass die Stunde des
Krautrock geschlagen hat. Und die beiden
Bands aus dieser Ära - Guru Guru & Birth 
Control - haben diesen Musikstil mit ihren
jeweiligen Underground-Hits „Elektrolurch“ &
„Gamma Ray“ ganz entscheidend mitgeprägt.
Spielten bei Guru Guru eher Improvisationen
und Experimentierfreudigkeit eine zentrale
Rolle im musikalische Wirken und arteten die
Konzerte oftmals zu wahren Happenings aus,
so standen bei Birth Control mehr rockge–
tränkte Grooves im Mittelpunkt der Songs, 
auf denen die Musiker minutenlange Solis 
aufbauen konnten. Es war eben eine Zeit der
gesellschaftlichen Veränderungen, die auch in
musikalischer Hinsicht neuen Formen hervor-
brachte und dabei waren Mani Neumeier und
Nossi Noske Vorreiter einer neuen Epoche.

Wie hat denn alles angefangen?
Nossi: „Obwohl in Berlin 1968 alles im Auf-
bruch war, kam der musikalische Wendepunkt
bei BC etwas später. BC wurde zwar 68
gegründet, die erste Formation ging aber aus
zwei Cover-Bands hervor und auch im ersten
Jahr war diese Musik angesagt. Zuerst haben
wir natürlich mit dem ungewöhnlichen Band-
namen (Schuld daran hat Pabst Paul mit 

seiner Encyclica - der Bannschrift des Heili-
gen Vaters gegen die Pille ) für Aufsehen
gesorgt, aber bereits mit den ersten eigenen
Songs, und vor allem der ersten LP, kam 
der Zugs mächtig ins rollen. Und dann kam 
„Gamma Ray“ und BC war über Nacht die
Band in der deutschen Rockszene“.
Mani: „Entscheidend war eigentlich die Zeit
vor der Gründung von Guru Guru, denn
bereits ab 1965 machten wir (Uli Trepke am
Bass und ich) mit dem Irene Schweizer Trio
Free Jazz und wirbelten ziemlich viel Staub
auf. Als wir dann zum ersten Mal Jimi 
Hendrix gehört hatten, war der Aufbruch
nach neuen Ufern gegeben. Mit elektroni-
scher Musik, in der sich die Musiker so richtig
ausleben konnten und dies in Verbindung mit
unserer Lebenseinstellung, war die Grundla-
ge unserer Inspirationen. Die Medien nann-
ten es Acidrock, Spacerock, Eurorock oder
einfach Underground. Später wurde daraus
der Krautrock“.

Bis heute können beide Gruppen in ihrer
langjährigen Karriere jeweils mehr als 25 LP
& CD Veröffentlichungen vorweisen und
haben in ihrer Bandgeschichte auch etliche
turbulente Zeiten überstanden. Während bei
Guru Guru der Bandgründer und Weltmusiker
Mani Neumeier in den 40 Jahren das „Flagg-
schiff des Deutschrock“ (Musikexpress) immer
auf Kurs gehalten hat, dabei immer wieder
weltweite Tourneen von Europa über die USA
bis Japan (im Jahr 2006 wurde er zur 800 Jah-
re von Dhinggis Kahn in die Mongolei einge-
laden) gespielt hat, der weiß, dass man Guru
Guru live erleben muss, denn jedes Konzert
lebt natürlich von der Performance dieses
außergewöhnlichen Musikers. Mit den alten
Haudegen Roland Schaeffer, Peter Kühmstedt
und Hans Reffert hat Mani 3 Musiker um sich
geschart, die mit der Band auch in früheren
Jahren durch dick und dünn gegangen sind
und dabei ihr Publikum mit gurueskem Spiel-
witz bis zur freudigen Erschöpfung in ihren
Bann ziehen.

Sehr schnell zählte Birth Control nach ihrer
Gründung in Berlin zum Aushängeschild der
deutschen Rockmusik, denn als die Band
nach vielen Tourneen und mit ihrem Hit
„Gamma Ray“ auch in England (z.B. im 

Legendären Marquee Club in London) große
Erfolge feiern konnte und vom Musikexpress
1974 als beste Live-Band ausgezeichnet wur-
de, standen die Zeichen auf Sturm. Als aber
im Jahr 1983 ihr Gitarrist Bruno Frenzel starb,
gab es eine zehnjährige Pause und Nossi (er
wurde in den 70-zigern mehrmals zum besten
deutschen Drummer gekürt) startete 1993 das
von den Fans lang ersehnte Comeback mit
neuen Musikern. Ein weiterer Höhepunkt war
der gefeierte Auftritt von Birth Control beim
WDR Rockpalast (mit Guru Guru) im Jahr
2004, der den Kultstatus der Band weiter
gefestigt hat.

Was waren die Highlights in den 40 Jahren
Euerer Karriere?
Mani: „Highlights gab es Tausende: Rück-
blickend waren dies natürlich die großen
Festivals wie z.B. die Essener Songtage 1969,
der Auftritt beim Festival in Germersheim vor
90.000 Besucher direkt nach Pink Floyd, das
Brain-Festival in der Grugahalle, Theatron in
München, alle Auftritte beim Herzberg Festi-
val (11-mal!) und vor allem, unser eigenes
Festival in Finkenbach (22-mal!). Außerderm
spielten wir rund um den Globus. Dazu 
zählen auch viele TV Auftritte von Beatclub
bis hin zum WDR Rockpalast und der Spiel-
film Notwehr im ZDF. Aber auch alle unsere
Konzerte waren und sind immer wieder High-
lights. Da haben wir bis heute über 3.000
gespielt und es werden noch einige kommen
zum 40-zig jährigen Jubiläum von Guru Guru“
Nossi: „Für mich gab es auch in den ganzen
40 Jahre im Musikgeschäft nur Highlights.
Jedes Konzert, jede Produktion, das
Zusammensein mit Menschen unterschied-
lichster Herkunft. Kurz gesagt: Musik
machen ist das Highlight. Demnächst schrei-
be ich ein Buch, da werden viele Highlights
aufgezählt werden, die hier den Rahmen
sprengen würden“. Mann kann es schon so
sagen – mit Guru Guru & Birth Control feiern
zwei Dinosaurier ihren Geburtstag und zeigen
gerade der jungen deutschen Musikszene, wie
man mit außergewöhnlichen musikalischen
Ideen und dem Aufbruch zu neuen Ufern, an
einer langen Karriere basteln kann, ohne sich
den marktüblichen Strukturen zu unterwerfen.

40Guru Guru & Birth Control feiern 
-zig jähriges Bühnenjubiläum

von Jürgen Wagner
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Denn auch heutzutage gehören sowohl Guru
Guru & als auch Birth Control nicht 
nur zum festen Bestandteil der deutschen 
Rockszene, nein sie sind die Urgesteine dieser
Musik und zählen heute mehr denn je zu den
besten Live-Acts der Musikszene.

Frage: Wie seht Ihr heute Eure Bands?
Mani: „Guru Guru ist eine absolute Kultband,
unabhängig welche Bands oder Musikrichtung
gerade im Trend liegen. Wir haben einen
Musikstil kreiert und haben damit auch 
heutzutage unseren festen Platz in der
Musikszene. Hinzu kommt, und das war schon
immer so, wir geben genauso wie damals auch
heute immer alles beim Konzert. Ich denke,
wir haben immer noch eine unglaubliche
Spielfreude, verbinden Neues mit Altem bei
einem enormen Groove der unser Publikum 
– zudem wir immer den Kontakt suchen – 
einfach happy macht!“
Nossi: „Heute sind für uns viele Dinge einfa-
cher wie früher. Insbesondere die technischen

Anforderungen wurden früher nie so erfüllt
wie in der heutigen Zeit. Damals wurde ich
oft genug von einem Feedback erwischt, was
mich manchmal tagelang nichts hören lies.
Hinzu kommt, ich habe noch nie eine so gute
und ausgeglichene Band wie jetzt gehabt. Das
Birth Control immer noch zu den Top-Acts in
der deutschen Musiklandschaft zählt, zeigen
einfach die phantastischen Publikums-
reaktionen auf unseren Konzerten. Kurz
zusammengefasst: Gute Musiker, guter
Sound, gutes Feeling, was will man mehr!“
Im Jahr 2008 gehen Guru Guru & Birth Con-
trol auf eine gemeinsame ausgedehnte Tour
(siehe Tour-Daten) und spielen in fast allen
deutschen Großstädten. Guru Guru wird im
Februar zum 40-zig jährigen Bühnenjubiläum
ihr neues Album „PSY“ veröffentlichen und
Mani hat zu diesem einmaligen Ereignis auch
einige Gäste ins Studio eingeladen (u.a. Hell-
mut Hattler von Kraan oder Chris Karrer von
Amon Düül II u.v.m.), mit denen sich die
Wege in der langen Schaffensperiode immer

wieder gekreuzt haben. Natürlich haben die
beiden Bands bei ihrer Tour auch ihre Under-
ground-Hits „Elektrolurch“ und „ Gamma Ray“
mit im Gepäck und viele Fans werden diese
Songs nie wieder vollständig aus den Gehör-
gängen entfernen können, denn diese 
Top-Hits avancierten im Laufe der Jahre immer
mehr zu Klassikern und gelten auch heute
noch als die Hymnen des Deutschrock! 
So zählen Guru Guru & Birth Control auch
heutzutage zu den Urgesteinen der progressi-
ven Rockmusik.

Guru Guru & Birth Control – sie waren nicht
nur – nein – sie sind nach wie vor einmalig!
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Keine Frage: Da hat sich mäch-
tig Wut gestaut. „Die Verteilung zwischen

Apple und den Produzenten ist unanstän-
dig“, schimpfte Jean-Bernard Lévy vor 
wenigen Wochen. „Unsere Verträge räumen
Apple einen zu großen Anteil ein.“ Lévy ist
Chef des Mischkonzerns Vivendi, Besitzer des
weltgrößten Musikkonzerns Universal Music.
Apple betreibt die mächtigste Handelsplatt-
form für Musikdateien im Internet: iTunes.

Der Wutausbruch Lévys hat die Branche
erstaunt. Noch vor Kurzem hätte sich das
kein Musikmanager getraut. Apple-Chef 
Steve Jobs galt als Heilsbringer der gebeu-
telten Industrie, konnte den Konzernen fast
beliebig die Konditionen diktieren. Auf die
Umsätze durch iTunes wollte niemand 
verzichten. Mit mehr als drei Milliarden 
verkauften Liedern ist die Plattform inzwi-
schen zum drittgrößten Musikhändler in den
USA aufgestiegen.

Doch nun ändern sich die Zeiten. Für
Apple, für die gesamte Musikindustrie: Kein
Tag vergeht, an dem nicht neue Kooperatio-
nen oder Geschäftsmodelle angekündigt 
werden. Ob Prince seine Musik einer Zeitung
beilegt, Paul McCartney sie über Starbucks
vertreibt oder Madonna ihre Plattenfirma
verlässt, um sich an einen Konzertveranstal-
ter zu binden – die Branche befindet sich in
einem historischen Umbruch. Nichts wird
mehr sein, wie es mal war. Und es ist neben-
bei die einzige Chance, sich aus dem Würge-
griff Apples zu befreien – und die Krise zu
beenden.

Lange hat es nicht so ausgesehen, als
schaffe es die Branche, überhaupt den
Kampf gegen die Depression aufzunehmen.
Gelähmt von den fallenden Absatzkurven

sprachen die Musikmanager mehr über 
mögliche und unmögliche Neuerungen, als
diese wirklich anzugehen. Lediglich der 
Vertrieb wurde auf das Internet übertragen.
Neue Geschäftsmodelle waren dagegen nicht
in Sicht.

Dabei sind die alten mausetot. Keine
Zukunft bieten die alten Medien, etwa die
ehrwürdige CD, deren Verkaufszahlen atem-
beraubend abstürzen – allein im vergange-
nen halben Jahr um 20 Prozent im wichtig-
sten Markt, den USA. Welcher Jugendliche
kauft heute noch teure Tonträger, wenn er
seine Lieblingslieder kostenlos übers Inter-
net tauschen oder illegal auf dem Rechner
brennen kann? Hinzu kommt: 
Die wichtigen Kanäle, über die
die Musik beworben wurde,
sind längst bedeutungslos
geworden. So laufen auf
dem ehemaligen Musik-
sender MTV kaum noch
Musikvideos, und Radio-
sender spielen für junge
Menschen keine Rolle mehr.

Entsprechend furchtbar war
der Niedergang der schillernden
Branche – und er wird noch eine
ganze Weile andauern. Die Deutsch-
landchefs von Universal und Sony BMG
erwarten sogar, dass sich in diesem Jahr der
Abwärtstrend beschleunigt. „Wir erwarten
für den Markt einen Rückgang von sechs Pro-
zent“, sagt Universal-Chef Frank Briegmann.
Schon 2006 war der hiesige Markt um 2,4
Prozent auf 1,71 Mrd. Euro geschrumpft. Der
Verkauf von Liedern über Internetplattfor-
men oder Handys kann den Rückgang nur
bremsen.

Nun, da die Krise existenziell ist und die
Aktionäre immer lauter meutern, raffen sich
die Konzerne dazu auf, mal etwas Neues zu
wagen. Niedergeschmettert von seinen
Geschäftsergebnissen, begann etwa der Kon-
zern EMI im April damit, die Lieder seiner
Künstler ohne Kopierschutz (DRM) anzubie-
ten. Die Titel können so auf jedem Gerät
abgespielt und ohne Qualitätsverlust beliebig
oft kopiert werden. Ein Tabubruch, galt DRM
doch als Rettung vor der Internetpiraterie.

Für weiteren Rummel sorgte eine Reihe
bekannter Musiker. So legte Prince seine
neueste CD der Zeitung „Mail on Sunday“
bei, um damit für eine Serie von Konzerten
in London zu werben. Der ehemalige Beatle

Paul McCartney verkauft seine aktuelle CD
ausschließlich über die Kaffeehauskette

Starbucks. Und die Spice Girls, einst
populärste Girlband der Welt, wer-

den ihr neues Best-of-Album für
eine gewisse Zeit exklusiv bei
der Unterwäschekette Victoria’s
Secret verkaufen.

Für Nervosität bei den Mana-
gern der großen Musikkonzerne

wie Warner, Universal, Sony BMG
und EMI hat aber vor allem Super-

star Madonna gesorgt. Sie verlässt
Warner und wechselt für 120 Mio. $ zum Kon-
zertveranstalter Live Nation. Der Vertrag sieht
vor, dass Live Nation an ihren Konzertumsät-
zen beteiligt wird. Madonna soll drei Alben für
das Unternehmen produzieren, zudem kann
Live Nation ihre Namensrechte vermarkten.
„Es hat im Musikgeschäft einen Paradigmen-
wechsel gegeben – und als Künstlerin und
Geschäftsfrau muss ich diesen Wechsel 
mitmachen“, sagt Madonna. Die Manager 

Ganz neue Töne
Nach Jahren der Depression ist die Musikindustrie 

endlich erwacht und stemmt sich gegen den Absturz: Der Kopierschutz fällt, 
Abodienste sprießen, die Plattenkonzerne mischen bei Konzerten und Werbung mit. 

Die Folge: Keiner kann sich mehr sicher sein – nicht mal Marktführer Apple
von Arnd Ohler
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versuchen, mit eigenen Ideen
gegenzuhalten. „Manch-
mal ist so etwas ein
Weckruf, dass man sich
noch schneller bewegen

muss“, sagt Ulrich Järkel
bei Sony BMG europaweit 
für die Entwicklung neuer
Geschäftsmodelle zuständig.

Der wichtigste Vorstoß kommt dabei von
Universal mit Partnern wie Sony BMG, das
einen Abodienst namens Total Music auflegt.
Dabei kaufen Kunden mit einem digitalen
Musikspieler oder Handy den Dienst gleich
mit. „Es gibt ein riesiges Potenzial bei den
Abos“, sagt Manager Järkel. „Wir müssen hin
zu einfacheren, transparenteren Musik-
Flatrates.“

Geplant ist, dass Kunden zum Beispiel die
Wahl haben zwischen zwei baugleichen
Musikspielern, wobei der eine teurer ist,
dafür aber ein zeitlich befristetes Musik-Abo
enthält. Ähnliches soll für Handys möglich
sein. Umgerechnet auf einen Monat soll der
Preis für das Abonnement bei 5 $ liegen. 

Solche neuen Geschäftsmodelle könnten
mehr werden als nur Rettungsanker. Vor lauter
Gejammer hatten viele Manager versäumt, die
hohe Nachfrage zu Geld zu machen. Denn
Musik ist populär wie nie zuvor: Zahlreiche
TV-Formate beschäftigen sich ausschließlich
mit Musik, Talentshows werden am laufenden
Band produziert. Kinofilme und Werbeclips
kommen nicht ohne Ohrwürmer aus. Im
Wachstumsmarkt der Videospiele sind ausge-
feilte Soundtracks Pflicht, und in den 
U-Bahnen der Städte sieht man kaum noch
Jugendliche ohne die Kopfhörer eines digita-
len Musikspielers. Nun raffen sich die 
Konzerne auf, statt verschreckt abzuwarten,
wenn sich neue Gefahren auftun – etwa mit
dem Wegfall des Kopierschutzes DRM, der den
Wettbewerb deutlich verschärfen und selbst
für den Marktführer iTunes zu einer Bewäh-
rungsprobe wird. Denn auch schlagkräftige
Konzerne steigen in den Onlinevertrieb von
Musik ein. So bieten das Internetkaufhaus
Amazon und die Handelskette Wal-Mart seit
einige Wochen Musik ohne DRM im Internet
an, Amazon für den Kampfpreis von 89 Cent

je Lied. „Amazon ist der schlafende Gigant des
digitalen Musikmarkts“, sagt Mark Mulligan,
Analyst des Marktforschers Jupiter Research.

Apple ist alarmiert. Der Marktführer testet
seit einigen Monaten, wie sich der DRM 
Verzicht auf die Umsätze auswirkt, seine
Preispolitik musste er bereits ändern. In der
vergangenen Woche kündigte Steve Jobs an,
den Preis für einen Teil des Angebots von
1,29 $ je Lied auf 99 Cent zu senken. Damit
reagierte er auf die Allianz zwischen Amazon
und Universal. So sind bei Amazon bereits
Lieder ohne DRM von Künstlern erhältlich,
die bei Universal unter Vertrag stehen. Apple
bleibt außen vor. 

Die Industrie weiß allerdings, dass selbst
diese neuen Initiativen sie kaum retten 
werden, seien es nun Abos, Kooperationen,
DRM-Verzicht oder der stark wachsende 
Einzelverkauf von Liedern übers Internet
oder Handys. Und so schauen sich Musikma-
nager händeringend nach neuen Einkom-
mensquellen außerhalb des digitalen
Geschäfts um. Viele Musikunternehmen
schließen etwa neuerdings gern mit jungen
Künstlern sogenannte 360-Grad-Verträge ab.
Gegen einen höheren Vorschuss an die Musi-
ker erwerben die Konzerne einen Anteil an
den Zusatzgeschäften des Künstlers – so 
verdienen sie neben den Verkäufen von CDs
und Dateien auch am Merchandising, an
Konzerttickets und an Werbegeldern mit.

Im besten Falle investieren die Musik-
unternehmen auch selbst in diese Geschäfts-
felder, beteiligen sich an Firmen, die Kon-
zerte veranstalten oder Fanartikel verkaufen.
Oder sie erwerben sie gleich: Universal hat
bereits die Firma Sanctuary übernommen,
die sich auf Fanartikel, Liveauftritte und
Bandmanagement spezialisiert hat. Sony
BMG ist an den Veranstaltungsagenturen MTS
und Bucardo beteiligt.

Ob am Ende die Musikkonzerne mit den
neuen Geschäftsmodellen zu alter Stärke
zurückfinden, bleibt allerdings fraglich.
Längst haben die Hersteller von Videospie-
len, Konzertagenturen oder Kaffeehausket-
ten erkannt, dass auch sie in der neuen
Musikwelt eine Chance haben. So ist der
neue Madonna-Partner, Live-Nation-Chef
Michael Rapino, bereits wieder auf der Jagd.
Weltweit gebe es noch ein Handvoll weiterer
Künstler auf dem Niveau von Madonna. Die
Rolling Stones oder U2. „Und wir wären gern
noch stärker mit denen im Geschäft.“

Der neuste Trend sind
Aboangebote.

Markus Frisch/Peter Kellert
Harmonielehre und 
Songwriting
Endlich verständlich – auch 
für Einsteiger – die Harmo-
nielehre und die Praxisüber-
tragung für das Songwriting.
260 Seiten
978-3-928825-23-8  22,90

Markus Frisch/Peter Kellert
Arrangieren u.Produzieren
Grundlagen und Techniken wer-
den umfassend dargestellt und  
mit den CD-Beispielen gelingen
professionelle Arrangements 
und Standardproduktionen.
240 Seiten incl. CD
978-3-928825-22-1  24,90

Markus Frisch/Peter Kellert
Improvisieren
Lehrbuch mit 2 CDs
Modale Improvisation, Pen-
tatonik, Melodic-Structures, 
Approach Technik, Analysen, 
Inside-Outside, Phrasieren 
und Artikulieren. Mit Playbacks
252 Seiten incl. 2 CDs
978-3-89775-019-7  34,90

Markus Frisch/Peter Kellert
Play Along Serie
Improvisieren LATIN
Ergänzung zu den Lehrbüchern 
Improvisieren, H+S, A+P:
Zehn Bossa Nova und Samba-
Akkordfolgen in C + Bb notiert.
Mit live gespielten Playbacks.
44 Seiten incl. CD
978-3-89775-099-9  19,80

Stefan Spielmannleitner
Die Hornsection, mittelschwer
Playalong Bücher für Bläser. Mit
CD-Einzelstimmen-Spielpartitur.
Für Funk, Blues, Rock und Pop.
Spielen im Satz, Arrangierhilfen.
Tromp978-3-928825-83-2 25,90
Pos.   978-3-928825-89-4 25,90
Sax mit Bb und Eb-Stimmen:
978-3-928825-90-0  29,90

Stefan Spielmannleitner
Basic Songs 1

für jeden Anfänger und nahezu 
jedes C-, Bb-, Eb-Instrument.
Je Band 35 Songs + CD  17,90
978-3-89775-034-0 Trompete,
035-7 BbSax, 036-4 Flöte,
037-1 Git, 038-8 EbSax,
039-5 Pos.

LEU-VERLAG
Kolpingstraße 5
D-86356 Neusäß
Telefon 0821-48043091
eMail: leuverlag@aol.com
www.leu-verlag.de

Harmonielehre-Arrangieren-Improvisieren-Playalongs
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Wenn nun der Prüfer in seinem Prüfbe-
richt an die GEMA zu einem anderen 
Programmergebnis der gespielten Songs
kommt wie der durch den Veranstalter, die
Musikgruppe oder den Musiker/in abge-
gebenen Musikfolgebogen, dann hat dies
für diese Bezugsberechtigten verheerende
Folgen: Die GEMA hat aufgrund dieser
neuen Änderung sich das Recht eingeholt,
alle Programme eines gesamten Jahres der
betroffenen Musikgruppe oder des Musi-
ker/in von der Verrechnung zurückzu-
stellen, was soviel heißt, dass diesen 
betroffenen GEMA-Mitglieder angedroht
wird, die gesamte Jahresausschüttung an
sie einzustellen.

Zwar wird der Veranstalter/die Musik-
gruppe/der Musiker/in benachrichtigt
und aufgefordert, den Nachweis zu erbrin-
gen (was immer darunter zu verstehen
ist), dass er tatsächlich den abgelieferten
Musikfolgebogen aufgeführten Werke/
Songs im besagten Konzert gespielt hat.
Erbringt der Veranstalter/die Musik-
gruppe/der Musiker/in in sechs Monaten
nicht den Nachweis, werden daraufhin von
der GEMA alle zurückgestellten Program-
me der Musikgruppe/des Musiker/in von
der Verrechnung ausgeschlossen, was
soviel heißt, dass es dann tatsächlich für
das gesamte Jahr keine GEMA-Tantiemen
seitens der GEMA gibt.

Im Extremfall kann die
GEMA auf diese Weise bei
nur einem fehlerhaften
Musikfolgebogen bzw. einen
fehlerhaften Bericht eines GEMA-
Prüfers bis zu 100 oder mehr Konzerten von
der Ausschüttung ausschließen.

Die bisherige Praxis der GEMA hat in
eindeutiger Weise ergeben, dass entgegen
dem Wortlaut des Verteilungsplans bereits
mehrfach Musikfolgen von der Verrech-
nung ausgeschlossen wurden, den nach-
fragenden Musikgruppen/Musikern und
Veranstaltern die „Beweise“ (Kontrollbe-
richte) verweigert wurden und somit ein
konkret bezogener Nachweis verhindert
wurde. Ebenso steht inzwischen fest, dass
den solcher Art bedrängten Musik-
gruppen/Musikern/Veranstaltern eröffnet
wurde, dass die angeforderten Kontroll-
berichte erst in einem Gerichtsverfahren
vor Gericht seitens der GEMA präsentiert
werden würden.

Hier läuft eindeutig seitens der GEMA
etwas fasch: Um Klärung bemühte Musik-
gruppen, Musiker und Veranstalter werden
abgewiesen. Klagen können die ange-
schriebenen Musikveranstalter nicht 
selber (sie haben ihre Lizenzen an die
GEMA bezahlt und sind nicht weiter aktiv
legitimiert). Klageberechtigt wären allein
die von der Tantiemenverrechnung zurück-

gestellten und ausgeschlossenen Mitglie-
der der GEMA, die allerdings oft nicht von
der GEMA darüber informiert werden, da
die GEMA in diesen Fällen nur die Veran-
stalter darüber informiert (die dann der-
artige Papierwechsel wegen Desinteresse
in den Papierkorb wandern lassen).

Das liegt zum einen daran, dass Musik-
veranstalter fast nie GEMA-Mitglieder sind

und deshalb auch nichts von den
GEMA-Regelungen sowie von

diesen Fällen können. Zum
anderen haben die meisten
Veranstalter mit den
zuständigen Bezirksdi-
rektionen Verträge abge-
schlossen und erhalten

nun Post von einer sach-
fremden Berliner Direktion

Abrechnungen U, mit der sie
keinen Vertrag abgeschlossen haben.

Zum dritten ist der Veranstalter ohne
konkrete Beanstandungen (Prüfberichte)
nicht in der Lage, einen Nachweis zu
erbringen, so dass die GEMA-Verwaltung
die oben genannte Regelung als Lizenz
zum Ausschluss aller Musikfolgen betrach-
tet. Der Hinweis der GEMA, die beanstan-
deten Musikveranstalter mögen doch die
Berechtigten, nämlich die aufführende
Musikgruppen und Musiker(in) informie-
ren, läuft insofern ins Leere, als den 
Veranstaltern nicht alle Adressaten der
gespielten Werke zur Verfügung stehen
können.

Hier hilft nur das persönliche Vorgehen:
Wer erfahren will, was wirklich aufgeführt
und von der Tantiemeverrechnung seitens
der GEMA zurückgestellt wurde, wendet
sich an folgende Anschrift mit der 
Bitte um entsprechende Aufstellung und 
vorenthaltende Beträge:

GGEEMMAA--DDiirreekkttiioonn,,  AAbbrreecchhnnuunngg  DD--MMuussiikk,,  
AAbbtteeiilluunnggssddiirreekkttoorriinn  SSiillvviiaa  MMooiissiigg,,  
PPoossttffaacchh  330011224400,,  1100772222  BBeerrlliinn..  
TTeelleeffaaxx::  000044993300--  ooddeerr  003300--2211224455995500

Aufruf an alle GEMA-Mitglieder
Im Jahre 2006 wurde Abschnitt IV Ziffer 4 der Ausführungsbestimmungen des GEMA-
Verteilungsplans geändert. Diese Änderungen wurden bereits von der GEMA angewandt:

■ Die in der Mitgliederversammlung auf Antrag des Aufsichtsrates beschlossene 
Änderung gilt für den Fall, dass nur ein einziger Musikfolgebogen in seiner Richtigkeit von
der GEMA beanstandet wird mit der Behauptung, dass dieser Musikfolgebogen nicht
den „Tatsachen“ entspräche. (Was auch immer darunter zu verstehen ist). 
Die GEMA hat bundesweit Prüfer damit beauftragt, bei bestimmten Konzerten
ihrer GEMA-Mitglieder Programmkontrollen vorzunehmen, um zu ermit-
teln, ob die in den abgegebenen Musikfolgebogen gespielten Werke/Songs
tatsächlich oder auch in der Länge und Anzahl gespielt wurde.





Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband e.V. ist eine Künstlerverband von über 3.000 Musikgruppen & Musiker aller musik-
stilistischen Bereiche, Komponisten und Textern – darunter Kulturinitiativen, DRMV-Orts & Regionalsektionen, freie
Musikproduzenten, Musikjournalisten, Tonstudios, PA & Lichtverleiher, Spezialanwälte für Musikrecht, Independent-Labels &
Musikverlage – und all diejenigen, die zum Musikbusiness dazugehören. Mitglieder können Musikgruppen, Musiker,
Musikurheber, Musikerinitiativen & Musikinteressierte aus allen Ländern werden. Damit repräsentiert diese Organisation der
Rock- und Popmusiker bundesweit ca. 30.000 Musiker und Musikinteressierte. Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband e. V.
vertritt auf kommunaler, Landes- und Bundesebene die kulturpolitischen und wirtschaftlichen Interessen der Musiker,
Musikurheber und Musikerinitiativen aus dem Bereich der Popularmusik gegenüber der Öffentlichkeit, politischen
Entscheidungsträgern, den zuständigen Behörden, Institutionen, Organisationen und Medien (Rundfunk, TV,
Schallplattenindustrie und Musikverlage) und tritt ein für eine Mitgliedschaft bzw. Mitwirkung in kulturellen und künstleri-
schen Institutionen (z. B. in Organisationen, die urheberrechtliche Nutzungs- sowie Leistungsschutzrechte wahrnehmen, 
verwerten und Tantiemen ausschütten).

Mitglieder im Deutschen Rock & Pop Musikerverband: Udo Lindenberg, Peter
Maffay, Wolfgang Niedecken (BAP), Scorpions, Wolf Maahn, Achim Reichel, Lisa Fitz, Steffi Stephan, Jean Jaques
Kravetz, Gunter Gabriel, Veronika Fischer, Doro Pesch, Klaus Kreuzeder, Detlef Petersen, Prof. Dr. Hermann Rauhe,
Prof. Dr E. Schulze und weitere über 3.000 Musikgruppen, MusikerInnen, Komponisten, Texter etc.

DEUTSCHER ROCK & POP MUSIKERVERBAND E.V. • Kolberger Str. 30 • 21339 Lüneburg
Tel.: 0 41 31-23 30 30 • Fax: 0 41 31-2 33 03 15 • info@drmv.de • www.drmv.de • www.musiker-online.tv

Die Leistungen im Einzelnen:

BUNDESVERBAND DER MUSIKER, MUSIKURHEBER & MUSIKERINITIATIVEN 

MITGLIEDERLEISTUNGENMITGLIEDERLEISTUNGEN

1. VERANSTALTERADRESSEN-KARTEI:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband steht eine umfassende

Spezialveranstalterkartei zur Verfügung, die seinen Mitgliedern in
Einzelabfragen nach gewünschtem Postleitzahlgebiet und musikali-
scher Stilistik recherchiert und kostenlos zur Verfügung gestellt wird.
Beispiel: Jedes Mitglied erhält pro Monat 30 Adressen aus seinem
gewünschten Postleitzahlgebiet und seiner Musikstilistik.

2. DRMV FIRMENSTÜTZPUNKTE:
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband e.V. hat mit zahlreichen

Musikgeschäften, Tonstudios, PA & Lichtverleihern, Autoverleihern
(LKW’s / PKW’s) etc. Rabattvereinbarungen abgeschlossen. Mitglieder
erhalten dort beim Einkauf /bei Mietung auf Vorlage des Mitgliederaus-
weises Rabattnachlässe. ➤ Listen der Firmen über den DRMV

3. CD-HÄNDLER:
Der DRMV verfügt jetzt über eine aktuelle Datei von CD-Händlern in

Deutschland, die für den CD-Eigenvertrieb / Kommissionsverkauf an-
geschrieben werden können. Monatlich können bis zu 30 Adressen
sortiert nach PLZ abgefordert werden.

4. FACHBERATUNG ÜBER ALLE BEREICHE 
DES MUSIKBUSINESS:
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband berät alle Vollmitglieder

kostenlos über alle Bereiche des Musikbusiness (GEMA, GVL,
Künstlersozialversicherung, Finanzamt, Steuerfragen, Tonträgerindu-
strie, Musikproduktionen, Musikverlage, Konzertdirektionen, Konzert-
agenten, Finanzierungsfragen etc.).

5. RECHTSBERATUNG:
Lt. Rechtsberatungsgesetz darf Rechtsberatung ausschließlich

durch Rechtsanwälte (Rechtsbeistände) und Berufsverbände (die ihre
Mitglieder beraten) durchgeführt werden. Diese Bestimmungen erlau-
ben es dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband, seinen Mitgliedern
eine umfassende Rechtsberatung in allen Bereichen des Musikbusiness
anzubieten.

Alle Rechtsberatungen werden für die Mitglieder des Deutschen
Rock & Pop Musikerverbandes kostenlos durchgeführt.

6. VERTRAGSÜBERPRÜFUNG ALLER VERTRÄGE 
DES MUSIKBUSINESS:
Im Rahmen seiner Rechtsberatungen überprüft der Deutsche Rock &

Pop Musikerverband mit Hilfe von engagierten Musikanwälten kosten-
los sämtliche Verträge aus dem Musikbusiness für seine Mitglieder
(Künstler-, Produzenten-, Bandübernahme-Verträge, GbR-Verträge,
Subtexter-Verträge, Verträge zwischen Komponisten und Textern,
Filmmusiklizenzverträge, Filmmusik-, Tonträger-, Verfilmungs-,
Videolizenzverträge, Engagement- und Konzertverträge usw.).

7. SPEZIALANWÄLTE FÜR MUSIKRECHT:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband gehören in ganz

Deutschland eine große Anzahl von Rechtsanwälten und Notaren an,
die Kenntnisse über alle Bereiche des Musikbusiness besitzen. Der
Deutsche Rock & Pop Musikerverband empfiehlt auf Wunsch seinen
Mitgliedern die entsprechenden Fach- und Rechtsanwälte (z.B. für
Gerichtsverfahren).
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20. MITGLIEDSBEITRÄGE

Zeitschriften-Abo € 20,- (Kulturzeitschrift „Musiker“ 4 x jährlich inkl. Porto)
fördernde Mitglieder € 55,- (alle Leistungen außer Rechtsberatung und Vertragsüberprüfung)
Einzelmitglieder € 76,- (alle Leistungen/Rechtsberatung/Vertragsüberprüfungen)
komplette Musikgruppen € 100,- (alle Leistungen/Rechtsberatung/Vertragsüberprüfungen)
Vereine/Initiativen € 130,-  (alle Leistungen/Rechtsberatung/Vertragsüberprüfungen)
Firmen € 130,- (alle Leistungen/Rechtsberatung/Vertragsüberprüfungen)

Alle Mitglieder des Verbandes können sich über die DRMV-Bundesgeschäftsstelle hinsichtlich aller Fragen des Rock & Popbusiness beraten lassen! Dem DRMV stehen für
schwierige Fragen Rechtsanwälte, bekannte Rockmusiker und Medienleute der Rundfunkanstalten, Schallplattenfirmen und Musikverlage zur Seite. Grundsätzliche, aber auch

detaillierte Fragen können in der Regel von der Bundesgeschäftsstelle des DRMV beantwortet werden. Alle Beratungsanfragen schriftlich per Post/Fax oder E-Mail einreichen.

DEUTSCHER ROCK & POP MUSIKERVERBAND E.V. • Kolberger Str. 30 • 21339 Lüneburg
Tel.: 0 41 31-23 30 30 • Fax: 0 41 31-2 33 03 15 • info@drmv.de • www.drmv.de • www.musiker-online.tv

Alle Beratungsanfragen von Mitgliedern bitte
schriftlich per Post/Fax/E-Mail einreichen.

INFO-HOTLINE
nur für dringende Eilanfragen

Tel. 04131/23 30 30 • Fax 04131/23 303 15
info@drmv.de

8. VERTRÄGE AUS DEM MUSIKBUSINESS:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband steht eine große Anzahl

von Verträgen aus dem Musikbusiness (170) zur Verfügung, die in
Einzelabfragen kkoosstteennllooss  allen Mitgliedern des Verbandes per E-Mail
etc. zur Verfügung gestellt werden. 

9. PRODUZENTENADRESSENKARTEI:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband steht eine umfangreiche

internationale und hochaktuelle Produzentenkartei zur Verfügung (ca.
800 Produzenten weltweit). Diese Kartei steht per Einzelabfrage allen
Mitgliedern des Verbandes kostenlos zur Verfügung. Will ein Mitglied
Namen und Adresse eines Produzenten (eines bekannten Künstlers)
erfahren: Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband stellt diese Daten
– sofern sie vorhanden sind – kkoosstteennllooss zur Verfügung.

10. ROCK & POPMUSIKER/INNEN-„STAR“-KARTEI:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband steht eine umfassende

und hochaktuelle Datei internationaler und nationale bekannter und
z.T. renommierter Rock- und Popkünstler/Innen zur Verfügung. Die
Adressen dieser Datei stellt der Verband seinen Mitgliedern kkoosstteennllooss
per Einzelabfrage zur Verfügung.

11. KARTEI DER WICHTIGSTEN 
TONTRÄGERFIRMEN UND MUSIKVERLAGE:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband verfügt über eine

umfassende Kartei der wichtigsten Tonträgerfirmen und Musikverlage
(darunter ca. 800 Independent-Labels). Die Tonträgerfirmen und
Musikverlage wurden über Telefonrecherche musikstilistisch sortiert
(Rock, Pop, Dance, etc.). Diese Datei steht allen Mitgliedern des
Verbandes kkoosstteennllooss per Einzelabfrage zur Verfügung.

12. KONZERTDIREKTIONEN/KONZERTAGENTEN-KARTEI:
Musiker Magazin steht eine umfassende Datei verschiedenster

bundesdeutscher Konzertdirektionen und Konzertagenten zur
Verfügung. Diese Konzertdirektionen wurden über Telefonrecherche
musikstilistisch sortiert (Rock, Pop, Dance, etc.). Diese Datei steht per
Einzelabfrage den Mitgliedern des Verbandes kkoosstteennllooss zur Verfügung.

13. CD-SONDERHERSTELLUNGSPREISE:
Der DRMV kooperiert mit den verschiedensten Tonträgerhersteller-

firmen, die den Mitgliedern des Verbandes außerordentlich günstige
CD-Herstellungspreise (bei guter Qualität!) anbieten. Diese Preise lie-
gen weit unter den normalen Preisen anderer Presswerke und werden
an alle Mitglieder des Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes gegen
Vorlage des DRMV-Mitgliederausweises weitergegeben. 

➤ Nähere Informationen über den DRMV.

14. PRESSEAUSWEIS:
Musiker Magazin kann seinen Mitgliedern Presseausweise ausstel-

len. Mit diesem Ausweis erhält man bei Einkäufen bei verschiedenen
Firmen bis zu 50% Rabatt. Eine Liste dieser Firmen kann beim Verband
kostenlos angefordert werden.

15. MANAGER / MANAGEMENTKARTEI:
Dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband steht eine umfangreiche

und hochaktuelle internationale und nationale Manager &
Managementdatei von professionellen Managern / Büros zur Verfügung,
die per Einzelabfrage den Mitgliedern kostenlos zur Verfügung gestellt
wird. Will ein Mitglied den Namen und Adresse eines Managers (eines
bekannten Künstlers) erfahren, stellt der Deutsche Rock & Pop
Musikerverband diese Daten - sofern vorhanden - kkoosstteennllooss zur
Verfügung.

16. KULTURZEITSCHRIFT MUSIKER MAGAZIN:
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband veröffentlicht alle drei

Monate die Kulturzeitschrift „Musiker Magazin“, in der über alle wich-
tigen Themenbereiche des Musikbusiness aktuell berichtet wird.
Mitglieder erhalten diese Zeitschrift kostenlos.

17. LABEL FÜR EIGENPRODUKTIONEN:
Alle Mitglieder des Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes können

ihre Tonträger (CDs, Kassetten etc.) auf dem Label des DRMV veröf-
fentlichen. Ihnen wird dafür im Rahmen eines Lizenzvertrages ein
Label und Labelcode kostenlos zur Verfügung gestellt. 

➤ Nähere Informationen über den DRMV.

18. INTERNET-TV
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband sendet im Internet unter

www.musiker-online.tv u.a. Videoclips von Musikgruppen und Sänger-/
Innen, die Mitglied im DRMV sind.

19. SONGSCHUTZ/NAMENSCHUTZ:
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband bietet seinen Mitgliedern

wirkungsvollen Song- und Namenschutz an (§ 10 UrhG, § 5 Abs. 3 Mg
und § 12 BGB). Dem Verband steht dafür eine Copyright-Bibliothek
sowie die Möglichkeit von Markenanzeigen in der Kulturzeitschrift
„Musiker“ zur Verfügung.

20. GESAMTVERTRAG DRMV/GEMA:
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband vereinbarte mit der GEMA

Gesamtverträge für Independent Labels, Vereine, Initiativen, Clubs,
Konzertveranstalter Musikgruppen und Musiker, die Mitglied im DRMV
sind und für ihre Konzertveranstaltungen einen Gesamtvertragsnach-
lass (bis zu 20%) auf ihre zu zahlenden Normalsätze von der GEMA
erhalten. 

➤ Nähere Informationen über den DRMV.

21. GESAMTVERTRAG DRMV/GEMA:
Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband vereinbarte mit der GEMA

einen weiteren Gesamtvertrag, mit dem alle tonträgerproduzierenden
Musikgruppen, Musiker, Independent Labels, etc. bei GEMA-pflichti-
gen Songs lediglich einen Vergütungssatz von 9,009 % an die GEMA
abführen müssen. Die GEMA schließt mit diesen Produzenten auf
Antrag einen Einzelvertrag ab. 

➤ Nähere Informationen über den DRMV.
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Rundfunk in Deutschland: Dem Nachwuchs keine Chance... +++ Statements zum Quotenantrag +++ Am Tag, als die Gallier-Quote kam +++
Deutscher Rock & Pop Musikerverband - Ein Schritt in die Zukunft ... +++ Deklaration der Musiker +++ Demokratie or not to be +++ Aufruf an die
Rock- und Popmusiker in der Bundesrepublik (1989) +++ Die Zukunft des Deutschen Rockmusikerverbandes (1992) +++ GEMA - Die Umverteilung
von Oben (1999) +++ Zur Förderung im Popularmusikbereich +++ Musikförderung im Bereich der Popularmusik (1989) +++ Kommunale
Musikförderung im Bereich der Popularmusik (1989) +++ Kommunale Förderung und Integration der Popularmusik am Beispiel Lüneburgs (1988) +++
Volksbegehren für Rock- und Popmusik (1986) +++ Zum Bürgerantrag der Arbeitsgemeinschaft Lüneburger Musiker (1988) +++ Fördermaßnahmen
(kommunale, Landes-/ Bundesförderung) für die Rockmusiker +++ Popularmusik im Rock- und Popbereich - Auswertung der Umfrage +++
Internationales Musik-Sponsoring +++ Der Rock-Pop-Urheber - Ein prof. Autodidakt zwischen Kommerz und Förderung +++ Management: Die Kunst
des Telefonierens +++ Musikredakteur im öffentlich-rechtlichen +++ Rundfunk - und die Konkurrenz (1986) +++ Worte und Musik  +++ Der Titel +++
Der Text +++ Das Vertonen des Textes +++ Wie man Ideen für Texte findet und entwickelt +++ Das Schreiben von Musik, Melodie +++ Struktur +++
Stimmumfang und Tonart, Rhythmus +++ Harmonie, Dynamik +++ Das Vertonen eines Textes +++ Hook +++ Wie man Ideen für Melodien findet und
entwickelt +++ Leitmotiv - Arrangements +++ Die Mitgliedschaft in der GEMA +++ Wie geht das eigentlich mit der GEMA? +++ GEMA - Adressen
+++ Schutz des Urhebers durch Gesetz +++ Schutzfähige Bearbeitungen +++ Die Musikindustrie +++ Der Aufbau einer Tonträgerfirma +++ A & R-
Manager +++ Produzenten +++ Der Musikproduzent +++ Verträge innerhalb der Band/Bandverträge/Gesellschaftsverträge +++ Vertrag zur
Begründung einer freien künstlerischen Mitarbeiterschaft als Musiker +++ Freier Mitarbeitervertrag (Band/Mitarbeiter) +++ Vertrag
Bandleader/Begleitmusiker +++ Der Beratervertrag +++ Der Musikverleger +++ Wie man Musikverleger wird +++ Verlags-Vertrag +++ Abtretung
(Zession) +++ Musikverlagsvertrag +++ Abtretung +++ Abtretungserklärung und GVL Quittung +++ Editionsvertrag (zwischen Edition und
Musikverlag) +++ Verlagsvertrag - Schulbuchverlag mit CD +++ Anglo-amerikanischer Verlagsvertrag (original) +++ Publishing Contract +++
Subverlagsvertrag +++ Rechteeinräumung für die Benutzung eines Songs durch einen Musikverlag +++ Rechteeinräumung für die Benutzung eines
Songs aus den USA oder Großbritannien +++ Optionsvertrag Musikverlag / Künstler +++ Options-Verlagsvertrag +++ Vertrag zwischen Verleger und
Musikgruppe/Interpret +++ Verlagskurzvertrag +++ Buchverleger-Verlagsvertrag Drehbuchvertrag +++ Autoren-Optionsvereinbarung +++
Musikverlags-Autorenvertrag +++ Autorenvertrag +++ Autorenexklusivvertrag +++ Einzeltitelautorenvertrag +++
Komponisten/Texter/Arrangeurverträge +++ Kompositions-Auftrags-Vertrag +++ Werbe-Lizenzvertrag +++ Auswertungs-Vereinbarung +++
Hintergrundmusik +++ Die Gesellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten +++ Die GVL - Struktur und Aufgaben +++ Die GVL - Hinweise
zum Nachweisbogen +++ Der GVL-Wahrnehmungsvertrag für ausübende Künstler +++  Der Weg zur eigenen CD +++ Bestellvordruck zur CD-
Herstellung +++ Masterband-Informationsblatt +++ GEMA-Anmeldung für Tonträgerproduktionen +++ Digitaltechnik und Urheberrecht im Bereich der
Musik +++ Herstellung und Verbreitung von Tonträgern +++ CD-Samplervertrag +++ Sampler-Vertrag +++ Label-Options-Vereinbarung +++
Lizenzverträge +++ Lizenzkurzvertrag +++ Lizenzvereinbarung +++ Künstler- und Produktionsverträge +++ Optionsvertrag +++ Head of  Agreement
+++ Eckdatenvereinbarung +++ Der Künstlervertrag +++ Vertrag Künstler / Tonträgerfirma +++ Artist Agreement +++ Tape Licence Agreement +++
Recording Agreement +++ Artist Recording Master Purchase Contract +++ Phonograph Record License Agreement +++ Künstlervertrag +++
Optionsvertrag (Vorvertrag auf Künstlerexklusivvertrag) +++ Künstler-Vertrag und Rechtsübertragung/Verpflichtungserklärung +++
Auftragsproduzentenvertrag +++ Repertoirevertrag +++ Produzentenvertrag +++ Künstler/Produzenten-Verträge +++ Produzenten-Options-Vertrag
(I) +++ Produzenten-Options-Vertrag (II) +++ Produzenten-Options-Vertrag (III) +++ Co-Produzentenvertrag (I) +++ Co-Produktionsvertrag (II) +++
Optionsvereinbarung +++ Studio-/Produzenten-Künstlervertrag +++ Produktionsvertrag +++ Exklusivvertrag (Produzent/Künstler) +++
Leistungsschutzrechtsübertragung +++ Bandübernahme-Vertrag +++ Eckdatenvereinbarung - Exklusiver Bandübernahmevertrag +++ Verkauf und
Vertrieb eurer CD +++ Vertriebsvertrag (I) +++ Vertriebsvertrag (II) +++ Vertriebsvertrag (III) +++ Auswertungs-Vereinbarung +++ Tonträger-
Vertriebsvertrag +++ Vertriebsvertrag +++ Bandübernahmeverträge +++ Bandübernahme-/Vertriebsvertrag +++ Bandübernahmevertrag +++
Senderechtsvertrag +++ Filmmusikvertrag +++ Synchronisationsvertrag+++ Jingle-Vertrag +++ Vertrag zur Nutzung von Tonaufnahmen im Internet
+++ Lizenz- und Vertriebsvertrag +++ Hörspiel/Song-Produktionsvertrag +++ Wie manage ich eine Rockgruppe? +++ Wie organisiert man
Konzertauftritte für Rock- und Popgruppen? +++ Produzentenvertrag +++ Manager +++ Manager-Vertrag +++ Manager/Künstler-Vertrag +++
Management-Vertrag +++ Eckwert-Vereinbarung (zwischen Manager / Künstler) +++ Exclusive Artist Management Agreement +++
Gruppenmanagement - Promotion einer Rockgruppe +++ Promotion/Werbung in Rundfunk, Fernsehen & Clubs +++ Promotion-Vertrag +++
Promoter-Optionsvertrag +++ Promotion- & Managementvertrag +++ Moderatorenvertrag +++ Konzertveranstalter +++ Musicalvertrag zwischen
Musicalproduzent und Musiker +++ Engagement-Kurzvertrag +++ Engagementvertrag +++ Konzertverträge +++ Gastspielverträge +++
Engagement-/Konzertverträge +++ Konzertsaal/Club - Nutzungsvertrag +++ Wie stellt man eine Tour auf die Beine? +++ Künstlertournee-Vertrag +++
Konzertvermittler +++ Vermittlungs-/Agenturvertrag +++ Konzert-Agentur-Vertrag +++ Agenturvertrag +++ Unterrichtsverträge +++
Musikunterrichtsvertrag +++ Freier Dienstvertrag +++ Ensemblevertrag +++ Vertrag über die Einstellung eines freien Mitarbeiters +++ Übungsraum-
Mietvertrag +++ Übungsraumordnung +++ Untermietvertrag +++ Mietvertrag für Gewerberäume +++ Künstlersozialkasse  +++ Rockmusiker und
Versicherung +++ Musik und Steuern +++ Die steuerliche Behandlung von Musikgruppen und ihren Mitgliedern +++ Die Musikerinitiativen im
Steuerrecht +++ Rechtsanwälte/Fachanwälte +++ Presse +++ Beleuchtung +++ PA/Licht-Leihvertrag +++ PA-/Lichtverleih-Mietverträge +++
Allgemeine Geschäftsbedingungen +++ Mietvertrag - Verleih von Geräten +++ Videos +++ Merchandising +++ Merchandising-Vertrag +++
Studiomusiker-Vertrag +++ Auftragsbestätigung +++ Studio-Produktionsverträge +++ Geschäftsbedingungen zum Studiovertrag +++ Aufnahme-
/Produktionsvertrag +++ Künstler-Rechnung +++ Künstler-Rechnung und Rechtsübertrag +++ Rechtsübertragung +++ Künstlerquittung und
Rechtsübertragung +++ Künstlerquittung und Rechtsübertragung +++ Künstlerquittung und Verzichtserklärung +++ Überlassung von Tonträgern +++
Was leistet der Deutsche Rock- & Pop Musikerverband ? +++ Die Selbstorganisation der Selbstdenker! +++ Neue Serviceleistungen für Mitglieder
+++ Die GEMA +++ GEMA – eine ehrenwerte Gesellschaft? +++ GEMA – Die Zerstörung einer Musikkultur +++ GEMA – Die Zerstörung einer
Musikkultur (Teil 2) +++ GEMA – Die Zerstörung einer Musikkultur (Teil 3) +++ GEMA – Die Zerstörung einer Musikkultur (Teil 4) +++ GEMA – Urteil mit
bösen Folgen für alle Musikerinnen und Musiker +++ GEMA-Urteil: Unzulässiger Ausschluss der Bewertung eingereichter Musikfolgebögen +++
Sensationelle Entscheidung des Bundesgerichtshofes (vom 19.05.2005) +++ GEMA – 7 Thesen zur Reformierung einer Monopolgesellschaft +++ Die
Zukunft der Förderung der Rock- und Popmusik(er) in Deutschland +++ Frankreich - Siegeszug des Quotierung! +++ Rundfunk in Deutschland +++
Die Quote in Frankreich +++ Anspruch und Wirklichkeit - Die Netzwerke der B. A. Rock +++ Deutscher Rock- und Poppreis 1983 - 2002 +++ „MOV“
- Der Musiker-Online Musikvertrieb im Internet +++ Musikredaktionen aus Sicht der Programmacher +++ Wie werden die Musikprogramme in den
Redaktionen zusammengestellt? +++ Struktur, Aufgabe, Programme +++ Tonträgerproduktionen +++ Die Produktion und Vermarktung von
Musikvideos +++ Die Höhe der Umsatzbeteiligung +++ Lizenzvorschüsse +++ Urheberrecht für ausübende Künstler/Musiker +++ Musik-CDs – Wer
darf wie kopieren +++ Wie man sich bei Urheberdiebstahl wehrt +++ Die GVL +++ Urhebertipps für Komponisten, Arrangeure/Bearbeiter und Texter
+++ Anmeldung von Songs/Werken bei der GEMA +++ Konzert- und Tourneemanagement +++ Planung und Organisation einer Tournee +++
Tourneeveranstalter +++ Namensrecht-, Titel- und Markenschutz +++ Namensrecht und Markenschutz +++ Ende des Namensschutzes +++
Unterlassungsanspruch bei missbräuchlicher Benutzung des Künstlernamens +++ Titelschutz für CD-Produktionen und einzelne Songs +++
Songschutz / Namensschutz +++ Künstlerverträge +++ Künstler-Bandmanager +++ An welchen Verdiensten ein Manager in der Regel nicht beteiligt
werden sollte +++ Künstlermanagement +++ Prozentuale Einnahmebeteiligung eines Managers +++ Managementvertrag +++ Konzertagentur +++
Künstler-, Produktions- und Bandübernahmeverträge, Produktionsvorschüsse +++ Die praktische Arbeit eines Künstlermanagers +++ Independence
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„Schätzung der Künstlersozial-
abgabe“ war als Überschrift des
Bescheides zu lesen, den Peter
Z. (Name geändert) öffnete. Der
Geschäftsführer der Filmproduk-
tionsgesellschaft fiel aus allen
Wolken. Rückwirkend bis zum
Jahr 2002 schätzte die Künstler-
sozialkasse insgesamt mehr 
als 1,1 Millionen Euro an gezahl-
ten Entgelten. Dies ergebe, so 
das Schreiben, eine Zahllast 
an Künstlersozialabgaben von
92.000,00 Euro, zahlbar sofort,
Widerspruch hat keine aufschie-
bende Wirkung.

So wie Peter Z. kann es vielen
in diesen Tagen gehen, die das
Thema „Künstlersozialkasse“ 
bislang ausgeblendet haben.
3.600 Betriebsprüfer der Deut-
schen Rentenversicherung unter-
stützen die Willhelmshavener
Sozialversicherung bei der Erhe-
bung der Abgaben und wenn in
den nächsten Monaten die ersten
Erhebungsbögen der Künstlerso-
zialkasse (KSK) eintreffen, sollte
dies ernst genommen werden:
Die Künstlersozialkasse ist die
Sozialversicherung der Künstler
und Publizisten. Abgaben an die-
se Sozialversicherung fallen an,
wenn künstlerische oder publizi-
stische Leistungen von Selbstän-
digen in Anspruch genommen
werden. Zur Künstlersozialabga-
be sind – neben „Kreativfirmen“ –
damit auch Unternehmen 

verpflichtet, die Eigenwerbung
oder Öffentlichkeitsarbeit betrei-
ben und dafür laufend Aufträge
erteilen. „Der Einzelhändler, der
externe Grafiker für seine 
Werbung beschäftigt, die Soft-
warefirma, die Pressetexte oder 
Artwork erstellen lässt, das
Unternehmen, das sich dauer-
haft die Webseite gestalten
lässt, kann somit späte Überra-
schungen erleben“, erläutert der
Hamburger Rechtsanwalt Niko-
lai Klute. Bis zu fünf Jahre 
müssen derartige Geschäftsbe-
ziehungen nachversichert wer-
den, Nachzahlungen in hohem
fünfstelligen Bereich sind mög-
lich und wer vorsätzlich Abga-
ben vorenthält, kann auch noch
in dreißig Jahren zur Kasse
gebeten werden. Auf jeden Fall
sollten Betroffene sich mög-
lichst frühzeitig über Zahlungs-
pflichten informieren, denn nur
so kann im Wege der Gestaltung
auch vorgebeugt werden. Das
Grundproblem ist, dass die
Künstlersozialkasse für Unter-
nehmen ein Buch mit sieben Sie-
geln ist: „Wer weiß schon, dass
der kreativ tätige Geschäfts-
führer einer GmbH Abgaben 
zur Künstlersozialversicherung
zahlen muss? Allein Nacherhe-
bungen in diesem Bereich 
können kleiner Gesellschaften
an den Rande des Ruins trei-
ben“, erläutert Rechtsanwalt

Klute. Zurzeit sind 5,1 % der
abrechnungsrelevanten Entgelt-
summen an die Künstlersozial-
kasse abzuführen. Diese kann
sich über die Unterstützung
durch die Deutsche Rentenversi-
cherung daher nur freuen. Der
klammen Künstlersozialkasse
können durch diese Art der
Amtshilfe dreistellige Millionen-
beträge in die Kasse gespült 
werden. Auch der Bund dürfte
zufrieden sein: Neben den 
– ebenfalls abgabepflichtigen –
Künstlern und Publizisten selbst
bezuschusst er die Kasse mit
Bundesmitteln. Diese dürften mit

KOMMANDO KSK – Wenn der Prüfer
zweimal klingelt. 

Rechtsanwalt Nikolai Klute, Rechtsanwältin Katja M. Sauer 

.rka Rechtsanwälte – Hamburg, kanzlei@rka-law.de, www.rka-law.de

Deutsche Rentenversicherung prüft 
Abgabepflichten zur Künstlersozialkasse

Über .rka Rechtsanwälte:
.rka Rechtsanwälte ist eine spezialisierte Kanzlei u.a. im Bereich
des gewerblichen Rechtsschutzes. Die Anwälte der Kanzlei 
verfügen über langjährige Erfahrungen in der Prozessführung, der
Überwachung und der Verteidigung u.a. im Kennzeichen-, Design-,
Urheber- und Wettbewerbsrecht wie auch in Lizenzfragen und bei 
Verhandlungsführungen. .rka Rechtsanwälte berät Künstler und 
Prominente ebenso wie namhafte Unternehmen.

dem zu erwartenden Geldsegen
kräftig zurückgeschraubt werden.
Den Unternehmen bleibt dann
allerdings nur die Verwunderung
über den Widerspruch zwischen
den politischen Versprechen,
Nebenkosten zu senken und 
den – mal wieder – steigenden 
Lasten auch in diesem Bereich. 
„Anders allerdings, als bei den
abhängig Beschäftigten kann ein 
Unternehmen hier tabula rasa
machen“, warnt Rechtsanwalt
Klute, „selbständige freie Künst-
ler und Publizisten werden dann
einfach nicht mehr beschäftigt.“
Ob dies eine Option für Peter Z.
ist, kann dahingestellt bleiben.
Immerhin, Peter Z. hat die 
Existenzbedrohende Schätzung
durch Mitteilung abgabenrele-
vanter Umsätze aus der Welt
bekommen. Jetzt freilich droht
neues Ungemach: Eine Außen-
prüfung steht an, um seine Anga-
ben direkt vor Ort zu überprüfen.
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Die Tonträgerindustrie, die
ausübenden Künstler, die 
Verleger und die von ihnen
ver tretenen Komponisten
dürften keine Freude an dem
geänderten Urherberrechtsge-
setz haben, da die geänderte
Rechtslage für sie keine Ver-
besserung gebracht hat und
die von der Tonträgerindustrie
angekündigte Welle von Straf-
anzeigen zur Ermittlung der
IP-Adressen der zum File-
sharing benutzen Computer
nicht weiterhilft, wie sich eine
Staatsanwaltschaften bereits
öffentlich geäußert haben.

Grund für das Dilemma ist
die kürzlich veröffentlichte
Entscheidung des OLG Frank-
furt am Main vom 20.12.2007
zum Az. 11 W 58/07. Das OLG
Frankfurt hat entschieden,
dass  der  Inhaber  e ines  
Internetanschlusses nicht
ohne weiteres verpflichtet ist, 
Nutzer seines Anschlusses zu
überwachen. Eine solche
Pflicht besteht nur dann,
wenn der Anschlussinhaber
konkrete Anhaltspunkte dafür
hat, dass sein Anschluss zur
Rechtsverletzung missbraucht
werden könnte.

Der Beklagte Inhaber des
Internetanschlusses war ver-
heiratet und seine Ehefrau und
zwei seiner Kinder hatten
unstreitig Zugang zu seinem
Computer. Dem beweispflichti-
gen Kläger war es nicht gelun-
gen nachzuweisen, dass der
Beklagte die Urheberrechtsver-
letzungen selbst begangen hat-
te. Ferner konnte der Kläger

n i c h t
beweisen,
dass der
Beklagte
als Inha-
b e r d e s
Inter net-
anschlusses
in sons t iger
Weise als Störer für
die Urheberrechtsverletzungen,
die unstreitig über die seinen
Computer begangen worden
waren, haftet. Dies hätte näm-
lich vorausgesetzt, dass der Klä-
ger hätte vortragen und bewei-
sen können, dass der Beklagte
in irgendeiner Weise willentlich
und adäquat kausal zur Verlet-
zung des Urheberrechts beige-
tragen hat. Als ein solcher Bei-
trag reicht nach Auffassung des
OLG Frankfurt das bloße zur
Verfügung stellen eines Compu-
ters und Verschaffung des
Internetzugangs nicht aus. Es
hätte auch eine Prüfungspflicht
verletzt werden müssen, weil
sonst die Störerhaftung in nicht
hinnehmbarer Weise auf Dritte
erstreckt wird, die eine Rechts-
verletzung selbst nicht vorge-
nommen haben. 

In dem vom OLG Frankfurt
entschiedenen Fall kam es also
darauf an, den Umfang der
Prüfungs- und Überwachungs-
pflichten des Eigentümers
eines Computers zu definieren.
Dazu führt das OLG Frankfurt
im Einklang mit der Rechtspre-
chung des BGH (Computerver-
steigerung I.; Computerver-
steigerung II.) aus, dass sich
der Umfang der Prüfungs-
pflicht danach richtet, inwie-

weit dem
Eigentü-

mer des
Computers

n a c h d e n
U m s t ä n d e n

e i n e P r ü f u n g
zuzumuten ist und

sagt dann: Eine Pflicht,
die Benutzung seines Internet-
anschlusses zu überwachen
oder ggf. zu verhindern,
besteht nur dann, wenn der
Anschlussinhaber konkrete
Anhaltspunkte dafür hat, dass
der Nutzer den Anschluss zur
Rechtsverletzung missbrau-
chen wird. Solche Anhalts-
punkte bestehen grundsätzlich
nicht, solange dem Anschluss-
inhaber keine früheren 
Verletzungen durch den Nutzer
oder andere Hinweise auf eine
Verletzungsabsicht bekannt
sind oder hätten bekannt sein
müssen. Ferner führt das
Gericht aus, dass selbst wenn
Urheberrechtsverletzungen im
Internet häufig vorkommen
und dies aufgrund vieler
Medienberichte allgemein
bekannt ist, hat ein Anschluss-
inhaber nicht bereits deshalb
Anlass, Dritte bei der Benut-
zung seines Computers zu
überwachen. Dies gilt erst
dann, wenn dem Anschlussin-
haber positiv bekannt ist, dass
ein Nutzer in der Vergangen-
heit bereits Urheberrechts-
verletzungen begangen hat
oder er weiß, dass sie began-
gen werden sollen.

Die Einlassung des Beklag-
ten, dass ihm hinsichtlich der
ihm persönlich bekannten

Nutzer seines Computers
nichts dergleichen bekannt
gewesen ist, reichte aus, die
Klage gegen ihn abzuweisen.

Wie sich Täter nach dieser
Entscheidung zukünftig ein-
lassen werden, ist leicht
absehbar. Die erwischten
Anschlussinhaber werden
bestreiten, die Urheberrechts-
verletzung selbst begangen zu
haben, dem Kläger gegenüber
ohne Präjudiz für die Sach-
und Rechtslage und ohne
Anerkennung einer Rechts-
pflicht, eine strafbewehrte
Unterlassungserklärung abge-
ben und sich weigern, die
Kosten für die Abmahnung
oder das Gerichtsverfahren zu
tragen, mit der Folge, dass die
in ihren Rechten verletzten
Künstler, Tonträgerhersteller,
Verleger und Komponisten auf
ihren Kosten sitzen bleiben
und auch noch die Kosten des
erwischten Täters tragen müs-
sen, die in der Regel sehr
erheblich sind.

Wie lange die von der
bekanntlich notleidenden Ton-
trägerindustrie groß angekün-
digte Abmahn- und Klagewelle
finanziell durchgehalten wer-
den kann, bleibt abzuwarten.

MERTIN 
Rechtsanwälte Steuerberater 
Partnerschaftsgesellschaft 
Hartwicusstraße 3
22087 Hamburg
Tel.: 040-22 74 72 - 0
Fax.: 040-22 74 72 - 70
krueger@kanzlei-mertin.de 

Filesharing – ein unendliches Ärgernis
von Rechtsanwalt Wolfgang Krüger 
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Die neue CD „Drummer’s
Paradise“ ist eine der wohl
abwechslungsreichsten CDs
der letzten Jahre. Professor BJ
(Gesang, Schlagzeug, Keybo-
ard, Klavier) ist übrigens 
tatsächlich „Professor“ (für
Betriebswirtschaftslehre) und
hat über Unternehmensethik
promoviert. Mit den 22 Songs
der CD ist es ihm gelungen,
einen Spannungsbogen zwi-
schen der perfekten Optimie-
rung verschiedener Welthits
von Billy Joel, Joe Cocker,
Frank Sinatra, Al Stewart,
Sting, Genesis, Whitney
Houston, Pink Floyd, Super-
tramp und Paul McCartney
und dem kreativen Input 
neuer eigener Musikkomposi-
tionen zu schaffen. 

„Drummer’s Paradise“ von Professor BJ

So nimmt BJ seine Zuhörer
mit auf eine spannende Zeit-
reise durch Pop, Swing, Jazz,
Rock, Südsee-, sphärische und
klassische Klänge. Das Kon-
zept von Professor BJ geht auf.
Die Vielfalt der Stücke lässt ein
aufregendes Wechselbad der
Gefühle entstehen. Die Musik
als Erlebniswelt macht den
Zuhörer zum Entdecker.

Man kann die Stücke aber
auch beim Schmusen mit
Freundin oder Freund laufen
lassen, oder der Traumfrau oder
dem Traummann schenken.
Trotz aller Schlagzeugelemente
ist die CD überwiegend harmo-
nisch und romantisch, der
Bezug zum Paradies – Drum-
mer’s Paradise – ist spürbar.
Darüber hinaus möchte BJ

durch musikalische Rock-
Interpretationen von Gospel-
liedern wie „People Get Ready“
christliches Gedankengut für
neue Zuhörerkreise erschlie-
ßen. Auch die anderen christ-
lichen Songs wie Ave Maria,
Amazing Grace und Great Is
The Lord hat BJ aus voller
Überzeugung mit auf die CD
genommen.

Demnächst ist die CD bei
Amazon und im üblichen
Musikhandel erhältlich. Alle
Lieder lassen sich in bester
Soundqualität als leicht
gekürzte Testversionen auf
wwwwww..PPrrooffeessssoorr--BBJJ..ccoomm down-
loaden und das natürlich
kostenlos. Ein bisschen Geduld
ist erforderlich, wenn die
Homepage gerade nicht

erreichbar ist, weil zu viel
Nachfrage herrscht. In diesem
Fall ist es empfehlenswert, 
es mal nachts oder morgens 
auszuprobieren.

Die unverbindliche CD-
Preisempfehlung liegt bei nur 
14,90 Euro. Wer sich das nicht
leisten kann oder will, nutzt
einfach die kostenlosen Down-
loads der fast vollständigen
Stücke von wwwwww..PPrrooffeessssoorr--
BBJJ..ccoomm auf der eigenen Stereo-
anlage oder dem eigenen 
MP3-Player. Viel Spaß, keep
on rocking and dreaming ...

von Heinz-Jürgen Boeddrich
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In dieser zukünftigen Artikelserie möchte
ich eines der wichtigsten Themen für Musik-
gruppen und Einzelinterpreten in Deutsch-
land analysieren und fachgerecht beschrei-
ben, was für die Entwicklung der Karriere
einer Band oder eines Musikers/in von 
entscheidender Bedeutung  ist: Das Manage-
ment oder besser das Selbstmanagement!

Das wirkliche Drama in der Entwicklung
von zahllosen Musikgruppen und Einzelmu-
sikern liegt  nur zu oft  nicht in der kompo-
sitorischen, textlichen oder musikalischen
Leistung, sondern darin begründet, dass es
in diesem Land viel zu wenig qualifizierte
und fachlich geeignete Manager gibt. Aus 
diesem Grund rate ich allen, die nach einer
Lösung dieses Problems suchen, zu einem
entscheidenden Schritt: Managt Euch,
manage dich selbst! 

Diese schwierige Aufgabe  des Selbstma-
nagement ist ohne Zweifel Stück für Stück
professionell erlernbar! 

In der vorigen Ausgabe des MUSIKER-Maga-
zins habe ich in einem längeren Artikel  Funk-
tionen und Aufgaben eines professionellen
Managers beschrieben. In dieser folgenden
Artikelserie werde ich Schritt für Schritt im
Einzelnen beschreiben, welche Aufgaben
einem Selbstmanagement, wenn es professio-
nell betrieben werden soll,  zukommen. 

Jedem  Interessierten an dieser Artikel-
serie  sollte allerdings klar sein, dass 
dieser Schritt  hin zu einem professionellen 
Selbstmanagement wie bei einer fundierten 
Ausbildung/Lehre/Studium auch seine Zeit
braucht. Manche packen es schneller und ler-
nen innerhalb von nur zwei Jahren die hand-
werklichen Fähigkeiten eines professionellen
Managers, manche benötigen dafür vielleicht
fünf Jahre. Darauf kommt es nicht an. Wichtig
allein ist der eigene Glaube an sich selbst, an
die Musikgruppe, an die musikalische Einzel-
leistung, die es zu verkaufen gilt.

Das Entscheidende eines Selbstmanage-
ments der Künstler liegt in der Beständig-
keit eines Künstlers: die unbedingte Unab-
hängigkeit von irgendwelchen mehr oder
weniger guten oder schlechten Managern,
die Unabhängigkeit von Labels, Musikverla-
gen, Konzertdirektionen, Bookern und wer

alles in der Branche zu Hause ist, gibt nicht
nur den betroffenen Künstlerinnen und
Künstlern das Gefühl für ein selbstbestimm-
tes  künstlerisches Leben zurück, sondern
auch das Gefühl der Freiheit und der Zuver-
lässigkeit der eigenen Karriereplanung.

Zahllos sind die Beispiele für unglückliche
Karrieren. Oft verursacht durch selbst
ernannte Wirrköpfe oder einfach durch man-
gelndes Fachwissen musikalisch unqualifi-
zierter Manager. Zahllos sind auch die Fälle,
in denen sich Hochstapler als Manager oder
Musikproduzenten ausgaben/ausgeben und
die Musikgruppen und Musiker(innen) ins
Unglück stürzen. Wie schnell sind in
Deutschland Musikgruppen und Interpreten
bereit, irgendwelche fast schon kriminelle
Verträge zu unterschreiben, die nach einem
Künstlervertrag, Produktionsvertrag oder
Musikverlagsvertrag aussehen. Für viele
gerade der jungen Musikerinnen und 
Musiker scheint es ein „Statussymbol“ zu
sein, einen derartigen Vertrag  mit irgend
jemand Unbekannten, der einem alles ver-
spricht, aber nichts hält, zu unterzeichnen,
um damit vor der Familie, vor dem Freun-
deskreis, Bekanntenkreis oder was noch viel
schlimmer ist, den örtlichen Medien zu 
erzählen, er/sie hätten einen der legendären
Künstler- oder Musikproduktionsverträge
unterzeichnet und der großen Karriere 
würde nichts mehr im Wege stehen.

Nur dann, wenn man sich Stück für 
Stück das Fachwissen eines professionellen 
Managers aneignet, nur dann, wenn man den 
unbedingten Willen hat, sein Schicksal in die 
eigene Hand zu nehmen, nur dann wird man
auch eines Tages das umfassende Fachwissen
beherrschen, das für ein Selbstmanagement
von enormer Bedeutung ist:  Fachworte 
und Fremdbegriffe wie Produktionsverträge, 
Bandübernahmeverträge, Künstlerverträge,
Musikverlagsverträge, Promotion, Booking, 
Konzertmanagement, Werbung und PR, 
Sponsoring, Marketing, Finanzplanung aber
auch wichtige Informationen über die 
GEMA, GVL, KSK, Tonträgerindustrie, Musik-
industrie, die Musikclubszene in Deutschland, 
Festivals etc., müssen dann selbstverständlich
beherrschbar sein.

FACHTIPPS FÜR MUSIKER/INNEN

Selbstmanagement!
von Ole Seelenmeyer
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Musikgruppen und Einzelmusiker(innen)
sollten sich unbedingt mit diesem gesamten
Teilbereich Stück um Stück und in einem
geplanten Zeitrahmen intensiv beschäftigen,
weil nur so die eigene Karriere zuverlässig und
selbstbestimmend gesteuert werden kann.

Wenn allerdings eine der zahllosen Musik-
gruppen oder Einzelinterpreten/innen das
Glück haben, einem professionellen Manager
zu begegnen, dann rate ich unbedingt eine
Zusammenarbeit mit diesem seltsamen Wesen,
das in Deutschland so selten vorkommt, zu
suchen.   Mir ist klar, dass ein Künstler(in), der

oder die sich intensiv mit Kompositionen, 
Texter,  Arrangements und Musikaufnahmen
rumschlagen, es als großes Glück empfinden,
einen zuverlässigen und fachlich qualifizier-
ten Manager an seiner/ihrer  Seite zu haben.

Was wären die Beatles ohne Brian Ebstein?
Was wäre Elvis Presley ohne Colonel Parker?
Was wären die vielen anderen Stars und Bands
ohne ihre großen Manager? Dazu muss aller-
dings auch gesagt werden, dass es sich in der
Masse hier um Ausnahmen handelt, denn die
Spezies des professionellen Managers scheint
im Aussterben begriffen zu sein. 

Immer wieder treten DRMV-Mitglieder an
mich heran mit der Frage, ob sie ihre Songs
an irgendwelche Firmen oder Personen ver-
kaufen können, d.h. sie ihre Urheberrechte
an ihren Kompositionen, Texten und der
Bearbeitung für einen bestimmten Honorar-
betrag übereignen/verkaufen können. 

Nach § 29 des Urheberrechtsgesetzes
kann man in Deutschland Urheberrechte an
seinen  Songs und damit an seinen Kompo-
sitionen und Texten nicht verkaufen.  In
Amerika ist das alles anders. Dort gibt es
Auftragskomponisten, die für irgendwelche
Firmen Einzelkompositionen oder ganze
Songkollektionen als „Auftragsarbeit“ 
herstellen und diese oft für viel Geld ver-
kaufen. (z.B. an Musikverlage oder Filmpro-
duzenten). Damit verlieren dort die Urheber
ihre sämtlichen Urheberrechte an diesen
Songs/Werken. In Deutschland ist das
anders. Hier verbleiben die Urheberrechte
grundsätzlich  für den Zeitablauf der Schutz-
fristen  (bis zu 70 Jahre nach dem Tod des
Urhebers) beim Urheber/Schöpfer des 
Werkes. Komponisten und Texter haben in
Deutschland allerdings die Möglichkeit, die
Nutzungsrechte an seinen Songs umfassend
oder teilweise z.B. an Musikverlage aber
auch an andere Firmen zu übertragen. 

Bei einer erfolgreichen Nutzung dieser 
„Nutzungsrechte“ durch einen Musikverleger
oder eine Tonträgerfirma verdient der eigent-
liche Urheber dieser Songs immer mit und
wird in der Regel zu 50 % an allen Nutzungs-
rechtseinnahmen lebenslänglich beteiligt
(nach seinem Tode die Erben).  

Nach dem deutschen Urheberrecht gibt 
es bestimmte Rechtsbereiche, die nicht 
übertragbar sind: Das Recht der Erst-
veröffentlichung, das Recht des Schutzes vor 
Entstellung,  das Rückrufrecht bei Nichtaus-
übung der Nutzungsrechte, das Recht auf
eine angemessene Vergütung, das Recht des 
Rückrufs bei gewandelter Überzeugung
sowie das Recht der Urhebernennung. 
Die in den meisten Musikverlagsverträgen
aufgeführten Nutzungsrechtsübertragungen
nehmen folgende Rechtsübertragungen vor:
Das Recht der öffentlichen Aufführung, das
Recht der Vervielfältigung und Verbreitung,
das Recht der öffentlichen Zugänglich-
machung sowie das Senderecht und das 
Kopplungsrecht. 

Die übertragenen Nutzungsrechte können
natürlich vom Songschreiber bei Vertrags-
abschluss  mit einem Musikverlag  zeitlich,
inhaltlich, örtlich oder auch bestimmte ein-
zelne Nutzungsarten beschränkt werden. 

In der nächsten Ausgabe des MUSIKER-Magazins beschreibe ich den 1. Schritt hin zu
einem professionellen Selbstmanagement. Die Serie beginnt mit dem Fundament einer
künstlerischen Karriere und zwar mit der enormen Bedeutung von Komposition, 
Text, Instrumentation, Arrangement und der folgenden Produktionen im Studio.

Kann ich meine Songs verkaufen?
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von Ole Seelenmeyer
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Die Rechtsprechung erlaubt
keine starren Fristenpläne in
Formularmietverträgen, viel-
mehr kommt es immer auf den
tatsächlichen Renovierungs-
bedarf an. Ungültig ist deshalb
beispielsweise eine Formulie-
rung wie „Der Mieter hat
Küche, Bäder und Dusche alle
drei Jahre zu renovieren“. Der
Bundesgerichtshof hat kürz-
lich eine Formularvertrags-
klausel dahingehend ver-
worfen, wonach ein Mieter
eine Tapezierpflicht auferlegt
bekommen hatte mit der For-
mulierung „Tapezieren, wenn
erforderlich, mindestens aber
alle 2 Jahre“. Die Klausel galt
als unwirksam für den Fall,
dass ein Tapezieren objektiv
gar nicht erforderlich war.
Gleiches gilt bei Endrenovie-
rungen: Der Mieter darf nicht
verpflichtet werden, die Mie-
träumlichkeiten in jedem Fall
„komplett renoviert“ zurück-
zugeben. Hier kommt es eben
darauf an, dass berücksichtigt
wird, wann die Räume zuletzt
fachgerecht hergerichtet wor-
den sind. Damit dürfte die von
Ihnen mitgeteilte Klausel
unwirksam sein. Der Gang 
zum Anwalt – natürlich mit 
der Advocard Rechtsschutz-

versicherung – sollte lohnen.
Erfreulich: Ist die Bestim-
mung zur Endrenovierung
unwirksam, werden auch alle
Klauseln für Schönheits-
reparaturen hinfällig; das 
sollten Sie prüfen!

Hinweis: Vor dem Bundes-
gerichtshof keine Gnade
gefunden hat kürzlich auch
folgende „Abgeltungsklausel“:
„Zieht der Mieter vor Ablauf
der für die Schönheitsrepara-
turen vorgesehenen Fristen
aus, so muss er seiner Ver-
pflichtung zur Durchführung
von Schönheitsreparaturen
durch Zahlung des nach-
stehend ausgewiesenen Pro-
zentsatzes der Kosten der 
Schönheitsreparaturen nach-
kommen. Nach 12 Monaten 
20 Prozent; nach 24 Monaten
40 Prozent; nach 36 Monaten
60 Prozent; nach 48 Monaten
80 Prozent.“ Nach einer 
solchen Klausel müsste der 
Mieter selbst dann zahlen,
wenn die Wohnung bei Überga-
be noch sehr gut in Schuss
istund keinerlei Renovierungs-
bedarf bestünde. Diese Klausel
ist dann ebenfalls unwirksam,
der Mieter muss weder zahlen
noch renovieren.
KANZLEI@EDGARWEILER.DE

Mietrecht
Anfrage unseres Mitgliedes Nadja B.:

Ich habe eine neue Wohnung
gemietet und bin aus meiner
alten ausgezogen. In meinem
früheren Vertrag befand sich
die Klausel, ich hätte die 
Wohnung komplett renoviert
zurückzugeben. Ich hatte aller-
dings, weil ich damals noch

nicht an einen Umzug gedacht
hatte, die Räume erst vor
einem Jahr komplett durch-
renoviert. Jetzt besteht der
Vermieter aufgrund dieser
Klausel auf einer kompletten
Endrenovierung. muss ich dies
tatsächlich durchführen?

Antwort Rechtsanwalt Prof. Dr. Edgar Weiler:

Unser mit dem Einkäufer eines
führenden deutschen Großhänd-
lers geführte Telefonat hat erge-
ben, dass ein uns bekannter  pro-
fessioneller „Internet-Abmahner“
die  Abnehmer des Großhändlers
in etwa 100 Fällen hat abmahnen
lassen. Wegen der unvorstellbar
hohen Abmahnkosten  (bei jedem
beanstandeten Tonträger hat 
dieser „Internet-Abmahner“ bis
zu fünf Abmahnungen an die
Anbieter verschicken lassen), ist
schließlich der Handelsverband
Musik und Medien e.V. in seiner
Not eine Vereinbarung mit dem
„Internet-Abmahner“ eingegan-
gen, wonach dieser auf Abmahn-
mahnungen verzichtet und statt-
dessen von den Mitgliedsfirmen

dieses Verbandes eine Prämie in
Höhe von brutto 1.000,– Euro für
die Feststellung  jedes nach der
Rechtsprechung  der Hamburger
Gerichte wettbewerbswidrig auf-
gemachten Tonträger erhält.  Von
hier bis zur Schutzgelderpressung
ist es nach unserer Meinung nicht
mehr weit.

Im Übrigen hat die Kammer für
Wettbewerbssachen des Landge-
richts Hamburg im Dezember
2007 eine von diesem Internet-
Abmahner erhobene Honorar-
klage als rechtsmissbräuchlich
zurückgewiesen, weil wegen des-
selben Tonträgers insgesamt 17
Firmen abgemahnt worden sind. 

Dem DRMV ist dieser ominöse
„Internet-Abmahner“ bekannt. 

Haifische in der Musikbranche?
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„Die Karriere von Achim 
Reichel begann 1962, als er mit
seiner Beat-Band The Rattles im
legendären Star-Club für Furore
sorgte. Danach folgten England-
Tourneen mit den Rolling-Stones,
Joe Cocker und Eric Burdon und
nach der Bundeswehr seine zwei-
te Gruppe Wonderland. Mitte 
der siebziger Jahre kam dann 
die Erkenntnis, etwas Eigenes
machen zu wollen. Mitte der sieb-
ziger Jahre reifte die Idee altes
Liedgut und Texte deutscher
Dichter neu zu vertonen. 
Heine, Ringelnatz, Mörike, Storm, 
Goethe und andere Klassiker mit
Blues und Rock’n Roll zu verbin-
den, verursachte zuerst Kopf-
schütteln und dann überraschtes
Staunen über das für einen deut-
schen Musiker doch so nahe 
liegende Projekt. Achim Reichel
bewies schon damals, dass die
Texte die Transformierung in die
Neuzeit bestens überstehen und
immer noch Gültigkeit haben.“
Deutschlandradio, 2007

Heute arbeitet Achim Reichel
an einem Projekt, das eine Brück
von seinen Siebziger-Jahre-
Balladenprojekten zum 2006
erschienenen und mehrfach aus-
gezeichneten Album VOLXLIEDER
schlagen wird. Wie Achim Reichel
uns versicherte, soll das Album
rechtzeitig vor der im April 2008
beginnenden Tour von seinen

Fans auf Herz und Nieren über-
prüft werden können. Und wenn
die Tour 2008 den bezeichnenden
Namen GOLD trägt, können wir
uns darauf verlassen, dass Achim
Reichel und Band auf der Bühne
eine Reihe von musikalischen
Schatztruhen öffnen werden.

FFRREEUUTT  EEUUCCHH  AAUUFF::
✱ Achim Reichel (Gesang,

Gitarre)
✱ Frank Wulff (Gitarre, Flöten,

Mandoline, Drehleier, 
Singende Säge)

✱ Pete Sage (Violine, Gitarre,
Mandoline, Perkussion)

✱ Berry Sarlouis (Akkordeon,
Keyboards)

✱ Martin Engelbach (Schlagzeug,
Perkussion)

✱ Uwe Granitza (Kontrabass, 
E-Bass, Tuba, Posaune)

SSTTAATTIIOONNEENN::
DDoo..  1177..0044..0088  ––  LLeeiippzziigg
Haus Auensee
FFrr..  1188..0044..0088  ––  BBeerrlliinn
Passionskirche
SSaa..  1199..0044..0088  ––  NNeeuubbrraannddeennbbuurrgg
Konzertkirche
MMoo..  2211..0044..0088  ––  NNoorrddhhoorrnn
Alte Weberei
DDii..  2222..0044..0088  ––  BBoocchhuumm
Ruhrkongress
MMii..  2233..0044..0088  ––  NNeeuussss
Landestheater
FFrr..  2255..0044..0088  ––  WWiillhheellmmsshhaavveenn
Pumpwerk
SSaa..  2266..0044..0088  ––  RRoossttoocckk
St. Nikolai-Kirche
SSoo..  2277..0044..0088  ––  BBrraauunnsscchhwweeiigg
St. Jacobi-Kirche
MMii..  2299..0044..0088  ––  RRiieettbbeerrgg
Neues Rundtheater
DDii..  3300..0044..0088  ––  MMaaiinnzz
Frankfurter Hof
FFrr..  0022..0055..0088    ––  FFlleennssbbuurrgg
Deutsches Haus
SSaa..  0033..0055..0088  ––  AAuurriicchh
Stadthalle
SSoo..  0044..0055..0088  ––  VVeecchhttaa
Aula der Uni Vechta

DDAASS  EEVVEENNTTIIMM  KKAARRTTEENNTTEELLEEFFOONN::
0011880055--557700  007711  ((1122  CCeenntt//MMiinnuuttee)

Achim Reichel & Band „Gold“ Tour 2008 
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Auto Rossel GmbH | Mainzer Straße 105 -115
65189 Wiesbaden | 0611.76 00 - 133  | auto-rossel.de

Auto Rossel gratuliert den Gewinnern des
25. Deutschen Rock & Pop Preises 2007.

Der Caddy Maxi
bietet Platz für 

7 Bandmitglieder. 

Bundesvision Song Contest
am 14. Februar in Hannover

Peilomat sind bei Stefan
Raabs Bundesvision Song 
Contest dabei! Die Jungs werden
ihr Heimatland Rheinland-Pfalz
gegen namhafte Größen wie
Sportfreunde Stiller, Culcha Can-
dela oder Panik (Ex-Nevada Tan)
vertreten. Der Knaller: Den Wett-
bewerbssong „Jenny“ gibt es für
alle zum freien Download auf
WWWWWW..PPEEIILLOOMMAATT..CCOOMM!!

Musikvideo „Jenny“
Peilomat haben zu ihrem Song

„Jenny“ ein Video gedreht!
Nachdem sie sich von Ihrer Plat-
tenfirma getrennt haben, ging
dieser  dritte Videodreh zum
Album „Grossstadtkinder“ kom-
plett auf eigene Faust über die
Bühne. „Wir haben Alles selbst
gemacht“ schwärmt Sänger Flo.
„Drehbuch, Catering, Dreh-
planung...“ Das Video erzhählt 
die Geschichte des jungen 
Mädchens Jenny die unbedingt
Popstar werden will und deshalb
zu einer Castingshow geht. „Und

Peilomat

alle Rollen im Video wurden 
von uns selbst gespielt!!“ lacht 
Basser Sebi. „Ich musste Jenny
spielen, Hennich meine Mama
und Flo den fiesen Produzenten
in der Jury...“ 

Das hört sich auf jeden Fall
schon mal lustig an...

Deutschlandtour
2222..MMrrzz..22000088  ––  VViieerrsseenn  
Trafo Station
2255..MMrrzz..22000088  ––  MMaaggddeebbuurrgg
Blow Up!
2266..MMrrzz..22000088  ––  HHaammbbuurrgg  
Knust
2277..MMrrzz..22000088  ––  BBeerrlliinn  
Magnet
2288..MMrrzz..22000088  ––  AAllffeelldd  
JuZ
2299..MMrrzz..22000088  ––  KKöönniiggsstteeiinn  
Rock im Saal
0022..AApprr..22000088    ––  KKaasssseell
Schlachthof
0033..AApprr..22000088  ––  KKööllnn
Underground
0099..AApprr..22000088  ––  WWoollffssbbuurrgg
Hallenbad
1122..AApprr..22000088  ––  JJüülliicchh
Festival Kuba

Mit diesem Motto startet am
01.02.08 der Wettbewerb mit
einer interessanten Facette zu
den derzeit staffinden New-
comer-Wettbewerben. Ausrich-
ter des Contests für Bands und
Solokünstler aus Rock und Pop
sind RMNradio, das Newcomer-
Radio RMNpowerstream und
das Internetportal Musiker-
bewertung.de. Als Gewinn ist

die ausführliche Vorstellung
des Gewinners in der Radio-
Sendung "Frisch Gepresst" beim
RMN Radio ausgeschrieben.

Anmelden können sich
Bands auf beiden Portalen. 
Die Teilnahmebedingungen zu
dem Wettbewerb sind unter
wwwwww..ppoowweerrssttrreeaamm..ddee oder
wwwwww..mmuussiikkeerrbbeewweerrttuunngg..ddee
nachzulesen.

Deine Band im Radio - Der Newcomer-
Band und Solokünstler-Wettbewerb
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Mit dem DR-1 stellt Tascam einen

kompakten, tragbaren Digital-

recorder vor, der SD-Karten

als Speichermedium

erwendet. Ein Paar

e i n g e b a u t e

M ik ro f one

mit einstellba-

rem Aufnahmewin-

kel ermöglicht es dem

Nutzer, ohne Umwege im MP3- oder

WAV-Format aufzunehmen.

Wer ein eigenes Mikrofon bevorzugt,

findet zwei Anschlüsse für ein exter-

nes Mono- oder Stereomikrofon. Der

Recorder ist mit automatischer Pegel-

aussteuerung und einem analogen

Limiter ausgestattet, ein schaltbares

Trittschallfilter hilft Hand- oder

Windgeräusche zu vermeiden. Auf-

nahmen lassen sich mit einem von elf

Effekten verfeinern, zudem gibt es

eine Vielzahl von Wiedergabefunktio-

nen wie veränderbare Geschwindig-

keit und Tonhöhe, eine Unter-

drückungsfunktion für Stimmen 

oder Soloinstrumente sowie ein

Stimmgerät und ein Metronom.

Der DR-1 wird mit einer 1 Gigabyte fas-

senden SD-Karte und einem Lithium-

Ionen-Akku ausgeliefert – ideal für

stundenlange Aufnahmen im Freien

oder unterwegs. Ein Wechselstroma-

dapter ist als Zubehör erhältlich.

WWeeiitteerree    IInnffoorrmmaattiioonnee::

wwwwww..ttaassccaamm..ddee

PPrreeiisswweerrtteerr  SStteerreeoorreeccoorrddeerr  iimm  TTaasscchheennffoorrmmaatt  bbeeii  TTaassccaamm

SSAASSCCHHAA  KKRRIIEEGGEERR  **  EEiinn  jjuunnggeerr  LLiieeddeerrmmaacchheerr  ggeehhtt  nneeuuee  WWeeggee

Mit „GEB DIR NIPPELSHIT“ (388.

1069.2 Rockport Records) liegt uns

das Debütalbum des 28jährigen 

Musikers SASCHA KRIEGER vor. Es ist

ein Liedermacheralbum mit ganz

eigenem Stil, seine Stücke lassen sich

nur schwer einordnen. Weit entfernt

vom Schlager, aber auch nicht viel

näher an bekannten Liedermachern.

Das Album enthält 16 Songs und eine

versteckte Zugabe, die Freude vermit-

teln, betroffen oder ausgelassen hei-

ter machen. Songs zwischen laut und

leise, intelligent und leicht bekloppt.

Viel Album und viel Neues fürs Geld. 

EEiinn  sseehhrr  hhöörreennsswweerrtteess  DDeebbüütt!!  AAuuffttrriittttee  uunndd  mmeehhrr  uunntteerr      wwwwww..nniippppeellsshhiitt..ddee

Der auf Design-, Architektur- und

Fotobücher spezialisierte daab Verlag

aus Köln hat mit STAGE DESIGN erst-

malig eine Fotodokumentation von in

vielerlei Hinsicht beeindruckenden

internationalen Bühnenproduktionen

aufgelegt. Autor ist der Fotograf und

Journalist Ralph Larmann, der 30

Produktionen aus den Bereichen Con-

cert Touring, Oper, Theater, Musical,

Special Event und TV-Produktionen in

Fotografien festgehalten hat.

Den wesentlichen  Anteil von STAGE

DESIGN bilden klare emotionale Bil-

der der Shows und Inszenierungen.

Larmanns Focus liegt auf der Abbil-

dung der unterschiedlichen Bühnen-

bilder als Ganzes. Zum Großteil der

Produktionen zeigt er mit kunstvoller

Präzision die Details der Kulissen und

die unbespielte Bühne, wobei die

Definition des  Begriffs „Bühne“ weit

gefasst ist. Es handelt sich um 

Perspektiven und Augenblicke in

einer Konzentration, wie sie meist

nicht einmal von den Verantwort-

lichen oder den Besuchern der Events

in dieser Vollkommenheit wahr-

genommen werden können. Dabei

reicht das Spektrum der abgebildeten

Bühnen von der klassischen Theater-

bühne und der prächtigen Opern-

inszenierung über die gigantische

Tourneeproduktion bis hin zur Illumi-

nation der Skyline einer Stadt. 

EE--MMaaiill::RRaallpphh@@LLaaaarrmmaannnn..ccoomm        

WWeebbssiittee::  wwwwww..rriiccoommppaannyy..ddee  

SSTTAAGGEE  DDEESSIIGGNN  bbyy  RRaallpphh  LLaarrmmaannnn

Erzählt von A bis Z die Geschichte der

Lüneburger Rock-, Pop- und Jazz–

geschichte, listet alphabetisch die

wichtigsten Bands und Interpreten

der aktuellen Szene und die der 

vergangenen Jahrzehnte in knapp

300 Kurzbiographien auf, ohne dabei

den Anspruch auf Vollständigkeit 

zu erheben. Die Pflichtlektüre für 

Musiker, Fans und Veranstalter prä-

sentiert Geschichte und Geschichten

der Stars aus Lüneburg. Hinter dem

Projekt „Lüneburg Sound“ stehen

zwei Musikfans und Förderer, die die

Lüneburger Szene seit Jahrzehnten

beobachten und begleiten.  

Der Autor Rainer Schubert, seit 22

Jahren Redakteur der Landeszeitung,

ist bekennender Rock’n Roll-Fan und

Sammler  von Buddy Holly-Scheiben,

liebt auch beim Lüneburg-Sound die

kernigen Rockelemente und steht

dem Experimentellen aber ebenso

aufgeschlossen gegenüber. Starke

Unterstützung erhielt Rainer Schu-

bert von Graphiker Michael Rehr-

Hoffmann, der über 20 Jahre 

als selbstständiger Kommunikations-

designer in Lüneburg aktiv ist.   

IISSBBNN  33--992222663399--1122--77      

ZZuu  bbeesstteelllleenn  üübbeerr  ddeenn  DDRRMMVV,,

KKoollbbeerrggeerr  SSttrr..  3300,,  2211333399  LLüünneebbuurrgg..  

DDeerr  LLüünneebbuurrgg  SSoouunndd  vvoonn  RRaaiinneerr  SScchhuubbeerrtt

CCrreeaattiivvee  pprroommoottiioonn  ee..KK..::  AAnnggeebboottee  zzuurr  CCDD--VVeerrvviieellffäällttiigguunngg

Wer seine CD/DVDs vervielfältigen lassen möchte, auch in einer kleineren 

Stückzahl, ist bei uns genau richtig! Wir vervielfältigen CD/DVDs schon ab einem

Stück. Kontakte über den DRMV erhalten Verbilligungen.

wwwwww..ccrreeaattiivvee--pprroommoottiioonn..ddee,,  wwwwww..ppooppbbuueerroo..ddee//wwwwww..ccrreeaattiivvee--pprroommoottiioonn..ddee

GGEEMMAA    §§  2277  AAbbss..  11  UUrrhhGG
MMiissssvveerrhhäällttnniisskkllaauussee  ffüürr  ddiiee  MMuussiikkwwiieeddeerrggaabbee  
bbeeii  VVeerraannssttaallttuunnggeenn

Im Einzelfall kann die tarifliche Vergütung ermäßigt werden, wenn der

Veranstalter nachweist, dass seine Einnahmen im groben Missverhältnis

zu er Höhe der Tarifgebühren der GEMA stehen.



CASIO Europe GmbH • Bornbarch 10 • D-22848 Norderstedt • Germany
www.casio-europe.com • Phone +49 40/528 65-0 • Fax+49 40/528 65-100

Erleben Sie unter http://www.privia-instruments.de wie viel Liebe zum
Detail in der neuen PRIVIA-Generation steckt. Die innovative AiF-Klang-
erzeugung begeistert durch einen Klavierklang „de luxe“ – unter anderem
dank einer exzellenten Filtertechnik und einer 128-stimmigen Polyphonie.
Zahlreiche moderne Extras wie USB, SD-Card-Slot, Line-Out und vieles
mehr zeigen die Einzigartigkeit der Spitzeninstrumente. 

PX-320

PRIVIA – die Leidenschaft der neuen Generation

LLiimmiitteedd  LLeefftt  HHuunntt  EEddiittiioonn  DDiiaabblloo  pprroo  CCuussttoomm  SShhoopp  GGeerr--
mmaannyy    vvoonn  WWaarrwwiicckk..

Der bekannte Hersteller hochwertiger E-Gitarren made  in Germany 

Framus hat schon immer ein Herz für Linkshänder. Schließlich bekommen

sie jedes Modell ohne Aufpreis.  Der Framus Custom Shop hat jetzt für

Linkshänder ein außergewöhnlich feines Sondermodell, der Framus 

Diablo Pro in natural oil finish entwickelt. Auf dem Ash-Boden wurde

eine 1 Zoll starke Decke aus traumhaft schönen AA-flamed maple

aufgeleimt, der  Ahornhals trägt ein Palisandergriffbrett mit

DOT-Einlagen. Als Tonwandler dienen perfekt auf dieses Instru-

ment abgestimmte Typen vom Pick-up-Meister Seymour Duncan.

Ab sofort kann dieses besondere Instrument bei folgenden 

Händlern angetestet und käuflich erworben werden: 

Music Store Köln, Musikhaus Thomann Burgebrach, Rock-Shop

Karlsruhe u.v.a. Die unverbindliche Preisempfehlung beträgt

inkl. MwSt. 1.579,- Euro. 

NNäähheerree    IInnffoorrmmaattiioonneenn  üübbeerr  CCllaauuddiiaa  BBeecckkeerr,,  TTeelleeffoonn  003377442222--55555500

Aufgrund des großen

Erfolgs des ersten

Events veranstaltet

der traditionsreiche

Mikrofon- und Kopf-

hörerhersteller beyer-

dynamic am Samstag,

d. 23. Februar 2008

den zweiten Drum

Day in Heilbronn. Wie

schon in 2007 erwar-

ten das Publikum Drum-Performances

der Extraklasse. Die Ausnahme-Schlag-

zeuger Flo Dauner, Jost Nickel, 

Felix M. Lehrmann, Markus Czenia und 

Reinhard Schwarzinger garantieren für

einen außergewöhnlichen Tag mit

Trommelkunst vom Feinsten. Natürlich

stehen die Drummer während der 

Pausen für Autogrammwünsche und

zum Fachsimpeln zur Verfügung.

Ein Novum zum Vorjahr ist die 

Möglichkeit zur Teilnahme an Master-

classes. Für die Dauer von jeweils 60

Minuten lernen die Teilnehmer in

Kleingruppen von  Flo Dauner und Jost

Nickel, spielen mit ihnen und tauschen

Erfahrungen aus.

Neben den Drum-perfor-

mances ist es möglich,

einmal hinter die Kulissen

der Mikrofon- und Kopf-

hörerproduktion, die an

diesem Tag in Betrieb sein

wird, zu blicken. Hierzu

stehen ab 09:40 Uhr

Shuttlebusse zur Verfü-

gung (im Preis enthal-

ten), die Interessierte

zum beyerdynamic-Stammwerk und

wieder zurück zur Eventlocation

red/blue bringen.

Sämtliche beyerdynamic Mikrofone,

Drahtlos-Systeme und Kopfhörer 

stehen in einer separaten Ausstellung

zum eingehenden Test bereit, wo

beyerdynamic’s Produktspezialisten

mit Rat und Tat zur Seite stehen. 

Bei Interesse können sich die Drum

Day-Besucher auch zum kostenlosen

Mikrofon-Workshop anmelden, der

praktische Tipps und Tricks zur Abnah-

me von Schlagzeugen vermittelt.  Dies

und noch vieles mehr erwartet die

Drum-Community am beyerdynamic

Drum Day 2008 in Heilbronn.

AAmm  2233..  FFeebbrruuaarr  22000088  vveerraannssttaalltteett  bbeeyyeerrddyynnaammiicc  ddeenn  zzwweeiitteenn
DDrruumm  DDaayy  iinn  HHeeiillbbrroonnnn..

�
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Gehen direkt ins Ohr und sorgen 

für Wiedererkennung: Sound-Logos

sind fürs Ohr, was das Symbol fürs

Auge ist. Doch wie klingt  ein

Audiospezialist? „Das möchten wir

zusammen mit Musikbegeisterten

weltweit herausfinden“, sagt Susan-

ne Seidel, Geschäftsbereichsleiterin

Global Marketing bei Sennheiser.

„Unsere Kunden haben ein riesiges

Potential an Kreativität – im Mittel-

punkt unseres Sound-Logo-Wettbe-

werbs, den wir am 17. Januar 

auf der WinterNAMM in Anaheim 

gestartet haben, stehen der Spaß

am Komponieren und Tüfteln“.

Bis zu acht Sekunden lang darf die

eingereichte Sound-Sequenz sein.

Damit es für die Teilnehmer  tech-

nisch möglichst einfach wird, sollen

die Beiträge im MP3-Format (Stereo,

128 kb/s, max. 10 MB) auf die Websi-

te www.sennheiser.com/soundlogo

hochgeladen werden.

Ein halbes Jahr haben Profis und

Hobbymusiker Zeit – spätestens am

17. Juli 2008 müssen die Beiträge auf

der Website sein. Dabei darf jeder

Teilnehmer bis zu fünf Beiträge ein-

reichen. Aus allen Einsendungen wer-

den bis ende August 2008 zunächst

30 Finalisten ausgewählt. Deren

Sound-Logos werden dann von einer

internationalen Jury begutachtet.

„Ein virtuelles Mitglied der fünfköp-

figen Jury wird wieder die Öffent-

lichkeit sein“, ergänzt Susanne Sei-

del. „Über die Website kann man für

seinen Favoriten stimmen“.

KKeeiinn  WWeettttbbeewweerrbb  
oohhnnee  PPrreeiissee......

Dem Gewinner winkt eine Prämie von

5.000,- Euro, sowie optional 30.000,-

Euro, falls Sennheiser die räumlich

und zeitlich unbeschränkten Nut-

zungsrechte am eingereichten Logo

erwirbt. Die Platzierten auf den Rän-

gen 2 bis 10 bekommen erstklassigen

Sound ins Haus: Sie können sich ent-

weder für einen Kopfhörer HD 650

entscheiden, Sennheisers dynami-

sches Spitzenmodell, oder bald ein

drahtloses Mikrofonsystem evolution

wireless ew 300 G2 im Probenkeller

haben..... Susanne Seidel: „Wir freu-

en uns auf  Beiträge aus allen Teilen

der Erde. Das wird ein  Feuerwerk an

musikalischer Kreativität.“

WWeeiitteerree  IInnffoorrmmaattiioonneenn  aauuff

wwwwww..sseennnnhheeiisseerr..ccoomm//ssoouunnddllooggoo  

SSeennnnhheeiisseerr  ssttaarrtteett  ggrrooßßeenn  SSoouunndd--LLooggoo--WWeettttbbeewweerrbb

Wer Elixir® Saiten spielt, der weiß, dass er mit jedem

Satz mehr bekommt als nur einfach einen Satz.

Und jetzt gibt es sogar noch mehr: zu

jeweils zwei Saiten der neuen Anti-Rust

Saiten für Akustikgitarre im Promo-Pack hat

Elixir® Strings einen cleveren Gitarrenständer

gepackt. Stabil, klein und zusammenklappbar passt

er in jedes Gig-Bag und für jede Gitarre – und sogar für den Bass. Bei den neu-

en Anti-Rust-Stahlsaiten im Elixir® Strings Akustik Satz sorgt eine hauchdünne

Metallauflage für den wirksamen Schutz. Schweiß, Rost und Schmutz haben

keine Chance. Damit sind sie die perfekte Ergänzung zu den Nanoweb®-

beschichteten, umwickelten Saiten. Wie diese liefern sie den klaren, frischen

Ton und den sauberen Griff eines frisch aufgezogenen Satzes, allerdings bis zu

fünf Mal länger als herkömmliche Saiten. Den Gitarrenständer gibt es im Fach-

handel nur im Promo-Pack zusammen mit zwei Saiten Anti-Rust Elixir® Saiten für

Akustik-Gitarre  und nur so lange der  Vorrat reicht. wwwwww..eelliixxiirrssttrriinnggss..ddee

DDeerr  EElliixxiirr®®  SSttrriinnggss  MMeehhrrwweerrttssttäännddeerr  ––  EElliixxiirr®®  SSaaiitteenn  
ffüürr  AAkkuussttiikkggiittaarrrree  mmiitt  GGrraattiiss--GGiittaarrrreennssttäännddeerr

CCDD--VVeerrttrriieebb  üübbeerr  bblluueesssshhoopp..ddee
Bluesshop.de bietet Musiker aus den Bereichen Rock, Blues,  Jazz und Worldmusic an, ihre Eigenproduktione

über dieses Portal zu vertreiben, um so eine größere Verbreitung zu finden. 

IInnffoorrmmaattiioonneenn  üübbeerr  ddiiee  KKoonnddiittiioonneenn  ggiibbtt  eess  uunntteerr  ccddvveerrttrriieebb@@hhaammbbuurrggeerrbblluueesskkoonnttoorr..ddee

PPrroojjeekkttbbeesscchhrreeiibbuunngg
„„ZZuukkuunnffttssmmuussiikk““  ––  „„FFuuttuurree
SSoouunnddss““

Erstmalig 2008 wird im Rahmen der

Leverkusener Jazztage der interna-

tionale Jazzpreis für Musiker aus NRW

„Future Sounds“ vergeben.

Ziel des Wettbewerbs ist zum einen,

dass weltweit renommierte Leverku-

sener  Festival um einen qualitativ 

so hochwertigen Wettbewerb für 

Nachwuchskünstler zu erweitern und

zum anderen werden die besten,

talentiertesten und spannendsten

NRW Nachwuchskünstler die Chance

erhalten durch die Teilnahme an der

Endrunde/Finalrunde dieses  Wettbe-

werbs oder sogar den Gewinn des

Wettbewerbs einen Riesenschub für

die Karriere zu erleben.

wwwwww..lleevveerrkkuusseenneerr--jjaazzzzttaaggee..ddee

GGiittaarrrree  &&  SSoonnggss
Der Workshop auf der „Hippieinsel“

Gomera (Kanaren) kreativ & sonnig,

Songs von Beatles bis Pink Floyd,

Komposition, Arrangement, Impro-

visation, Rhythm & Groove, indivi-

duelle Beratung und Unterrichts-

materialien. 

LLeeiittuunngg::  HHöörrbbiiee  SScchhmmiiddtt  ((RRoocckk  &&

PPoopp  SScchhuullee  KKiieell))..  

AAllllee  IInnffooss::    wwwwww..ggoommeerraa--mmuussiicc..ddee
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Von der Lust an der

eigenen Stimme

spricht Walter von

Bülow –  e in

überaus moti-

vierendes Buch

ist entstan-

den.  In seiner  unmittelba-

ren klaren und packenden Sprache

vermittelt der leidenschaftliche Prak-

tiker Grundlagen der Stimmbildung.

Viele Beispiele, Übungen und Tipps

lassen dieses Buch zu einer wert-

vollen Fundgrube werden. 

Das Nachschlage- und Lesebuch für

begeisterte Laien, neugierige Fort-

geschrittene und Lehrer.  Ein Buch

für Sängerinnen und Sänger im

Beruf, auf der Bühne und auf der

Suche! Ein Buch, das fundiertes tech-

nisches Handwerkszeug und Singe-

Lust gleichermaßen vermittelt......

zum Genießen, Lesen, Arbeiten, 

Forschen und Verschenken. 

BBeesstteelllluunngg  üübbeerr::  

wwwwww..wwaalltteerr--vvoonn--bbuueellooww..ddee,,  

AAnn  ddeerr  VVeerrbbiinndduunnggssbbaahhnn  1100,,  

2200114466  HHaammbbuurrgg..

SSiinngg!!  DDiiee  LLuusstt  aann  ddeerr  aakkttiivviieerrtteenn  SSttiimmmmee  vvoonn  WWaalltteerr
vvoonn  BBüüllooww  ((22000077))

wwwwww..mmuussiikkvveerrkkaauuff..ddee
DDiiee  ddiiggiittaallee  MMuussiikkwwiirrttsscchhaafftt  vvoonn
RRooddrriigguueezz//vvoonn  RRootthhkkiirrcchh//HHeeiinnzz  

Im vorliegenden Werk sollen in Form 

einer Momentaufnahme die wesentlichen 

Entwicklungen und Strukturen der digitalen

Musikvermarktung nachgezeichnet werden.

Alle beteiligten Autoren eint, dass sie in

ihrer beruflichen Position täglich mit 

den technischen, wirtschaftlichen oder 

rechtlichen Herausforderungen, die sich in

diesem Wirtschaftsbereich stellen, umge-

hen. So entsteht ein vielfältiger Überblick, der den Leser nicht nur die 

unterschiedlichen Tätigkeitsformen, sondern auch die oft gegensätzlichen 

Interessen der Beteiligten aufzeigen soll. Vor allem aber gibt das Buch auch

zahlreiche praktische Hinweise für jene, die allen negativen Trends  zum Trotz,

mit „Recorded Music“ Geld verdienen möchten: Zur Unterstützung  und als  

Hilfestellung  bei der Konzeption und Umsetzung ihrer Geschäftsideen und bei

der täglichen Arbeit. 

IISSBBNN  997788--33--99881111002244--22--00,,  2299,,8800    EEuurroo,,  wwwwww..mmuussiikkmmaarrkktt..ddee  

Trainingsbuch für Daheim und für

Unterwegs mit CD, mit und ohne

Drumset üben.

Bodo Schopf gehört seit 1984 zu der

Topriege der Drummer weltweit. Seit

1984 ist er ununterbrochen  auf Tour

oder im Studio, seine Karrierestatio-

nen waren u.a.: Falko-Amadeus-Tour,

Eric Burton, Michael Schenkergrub,

Udo Lindenberg, Eloy, Pur u.v.a. 

Insgesamt ist Bodp Schopf auf über

200 LPs zu hören und die Zeit, die er

auf Tour war, dürfte am Stück gerech-

net Jahre ausmachen.  

Heute betreibt Bodo

Schopf sein eigenes Ton-

studio mit Produktions-

firma und hat das Reisen

auf das Notwendigste beschränkt.

Das Trainingsbuch für Daheim und

Unterwegs mit CD „„RReehheeaarrssaall  BBooookk

BBaanndd  22““ beschreibt die Fußtechni-

ken, Fußkontrollübungen, Hand- und

Fußkombinationen, Powertraining,

das Drumset-Stimmen, sowie das

richtige Mikrophonieren.  VVeerrööffffeenntt--

lliicchhtt  iimm  LLeeuu--VVeerrllaagg,,  zzuu  bbeesstteelllleenn

uunntteerr  ddeerr  IISSBBNN--NNrr..  33--8899777755--007766--77

RReehheeaarrssaall  BBooookk--SSeerriiee  vvoonn  BBooddoo  SScchhooppff

König & Meyer stellte, wie auch in den

vergangen Jahren, am deutschen

Gemeinschaftsstand in der Halle D

umfangreiches Equipment für Musiker-

innen und Musiker aus. 

Die NAMM Show ist grundlegend für

folgende Besucher geöffnet:

Musik-Einzelhändler, Musik-Großhänd-

ler und Distributoren, Hersteller von

Musikprodukten, Tonstudios.

Endverbraucher sind nicht zugelassen.

WWeeiitteerree  NNeeuuiiggkkeeiitteenn  uunntteerr  wwwwww..kk--mm..ddee

KKöönniigg  &&  MMeeyyeerr  aauuff  ddeerr  NNAAMMMM  IInntteerrnnaattiioonnaall  MMuussiicc  MMaarrkkeett

Vom 17. – 20. Januar 2008 öffnete

eine der wichtigsten Messen der

Musikbranche wieder ihre Pforten –

die NAMM Show in Anaheim.
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klar, dass sie ständig live spielen. Da
war es eine Frage der Zeit, bis sie
endlich einen Live-Gig veröffentli-
chen. Die Zuschauer quittieren die
Supershow mit tösendem Applaus.
Die Einspielung von „I feel good“
groovt wie die Hölle. Da fliegt Dir
jeder Schlüpfer von den netten
Damen in Deiner unmittelbarer Nähe
um die Ohren, weil diese CD ein ech-
ter Schlüpferreißer ist. Absolut nicht
jugendfrei und sehr empfehlenswert!
www.4coolcats.de

jjaazzzzllaaddiieess  iinn  ffllaaggrraannttii
»»LLiivviinngg  rroooomm««
Wichtig ist, dass es groovt…der
männliche Zuhörer ist nicht frei von
geschlechtsspezif ischen Einflüs-
sen…auch wichtig ist die optische
Untermalung, man spricht von 
Symbiose. Bei den Jazzladies ein
Volltreffer. Ein mit hörbarer Freude
eingerichtetes Wohnzimmer nach der
innenarchitektonischen Prämisse
„wenig ist viel“. Einfach toll dieses
Gefühl, im Stereoraum noch Frei-
räume zu erhören, da muss man den
Damen gratulieren. Die Jazz-
standards der 30er und 40er sind
feinfühlig interpretiert, geradezu
ehrlich, das klappt nicht immer. 
Die Jazzladies schaffen wahrlich
Atmosphäre. www.jazzladies.de 

CCOORRDDRRAAUUSSCCHH  
»»HHeeiißßee  BBeennggeellss«« ((MMaaxxii--CCDD))  
AAddWW  RReeccoorrddss,,  HHaammbbuurrgg
Cordrausch kommt aus Cordrausch
gleich bei Hamburg und macht echt
gut gemachten Rock bis Rock `n Roll
mit deutschen Texten. Top produ-
ziert, gut eingespielt und der Spaß
hat einen Namen und mit Cordrausch
fängt er an! Neben den 4 Songs auf
dieser Maxi-CD ist auch noch Herr
Holm in einem Video-Clip in einer
Gastrolle zu sehen. Ja, der Herr
Holm. Hey, wir brauchen mehr 
solcher Produktionen. Authentisch,
Ende gut, alles gut !
www.cordrausch.de

DDiiee  TTrraakkttoorr  
»»DDeebbuutt««
Ihren ersten Gig absolvierten 
Die Traktor, die sich früher “The Fis-
hheads” nannten, in einer wilden

Ami-Kaserne in
M i t t e l h e s s e n .  
Der Auftritt auf
einem Traktor-
hänger und die
Kompliziertheit
der deutschen

Sprache führten schließlich zu “These
are the Jungs mit "Die Traktor". Man
singt deutsch, was U.S.-Bands wie
Suicide Machines, Coheed and Cam-
bria oder Bouncing Souls nicht davon
abgehalten hat, gemeinsam mit Die
Traktor hiesige Bühnen mit ihrem
Punkrock zu veredeln. Ihre aktuelle
CD DEBUT ist sehr sauber produziert.
Man darf gespannt sein, wie wild und
punkig sie live wirklich sind.
Fazit: authentisch!www.dietraktor.de

AAlleexxaannddeerr  BBlluummee
»»IIcceellaanndd  BBlluueess««
Bei ungünstigen Witterungsverhält-
nissen benötigt ein Baum tiefe 
Wurzeln. Die Biographie Alexander
Blumes nötigt uns diesen Vergleich
musikalisch auf. Der jazz- und 
boogiebegeisterte Musiker bleibt 
seiner Liebe treu, trotz einiger DDR-
Misslichkeiten. Sein Island-Blues ist
ein Abbild seiner langen Musiker-
Karriere: Retro-Jazz, Blues, New-
Orleans-Grooves, abgefahrenen Free-
Passagen, Funk-Ornamente, Smooth-
Jazz,  etwas Gene Harris  und, und,
und!  Unbedingt vom Feinsten, diese
Island-Impressionen, ein Album wie
diese Insel: eine  zurückhaltend rei-
zende Landschaft mit unermesslichen
inneren Energien. Eine gerechte
musikalische Interpretation des
Blues-Begriffs.
www.alexanderblume.de 

FFaattmmaa
»»FFaattmmaa««
Eine richtige Party braucht die art-
gerechte Musik. Mit 100 Titeln wartet
Fatma, eine Frau mit französisch-
tunesischen Wurzeln zum Abtanzen
auf, die Mischung aus deutschen und
englischen Titeln macht es. Fatma
bringt für die Bühne ihre Stimme und
ihre Attraktivität mit, diese Mischung
garantiert gute Partylaune. Für 
Neugierige hat sie ihre Demo-CD 
eingerichtet, da kann man schon mal
vorfeiern!
www.Fatma-Kar.de 

CCaappttaaiinn  OOvveerrddrriivvee
»»BBllaacckkoouutt  SStteeaammmmaacchhiinnee««
Bei der Kombination Funk und Posaune
verliert sich der erste Gedanke an
einen schwedischen Interpreten, 
Captain Overdrive bietet ihm Paroli.
Diese freche Mischung aus Funk, Jazz
und Rock verwehrt sich eines 
Sängers,  die Posaune leistet  alles
das, was eine Band sonst nur einem
Vocalisten zutraut, ohne Abstriche.
Den Rock- und Jazzrockpreis 2004
nennen sie ihr Eigen, kein Wunder
bei dem Drive, den die Jungs an den
Tag legen. Captain Overdrive lässt die
Dampfmaschine auf Maximaldruck
laufen, eine Super Zuhör-Scheibe mit
garantierter Körperresonanz!!
www.captainoverdrive.de 

MMaarrttiinnggoo
»»LLeeiisseess  RRaauusscchheenn««
SSüüddppoollrreeccoorrddss,,  LLCC  1122774488
Akustisch, ungeschminkt und deutsch
gesungen und das in einer Mischung
aus Folk, Swing und ich habe keine
Ahnung, was das ist…vielleicht noch
ein Schuss Country-Rock’n Roll. Das
ist mutig, erfrischend und auf jeden
Fall ehrlich. Martin Goldenbaum,
genannt Martingo, versucht erst gar
nicht, jemand anderes zu sein. 
Er singt sich selbst und singt darüber,
was ihm so durch den Kopf geht. 
Er kann nicht nur spielen, sondern
auch texten. Das stellt er mit 
den insgesamt 14 Songs auf seiner 
aktuellen CD eindeutig unter Beweis.
Warum gibt es eigentlich nicht mehr
von solchen Typen ? 
www.martingo.com

44CCoooollccaattss
»»II  lliikkee  ttoo  wweeaarr  mmyy  ggiirrllffrriieennddss
uunnddeerrwweeaarr««
EEiiggeennvveerrllaagg,,  LLCC  0022337799
Die vier Jungs von 4Coolcats haben
eine Live-CD mit BoogieRock`nRoll
vom Feinsten veröffentlicht. Die
Jungs haben es wirklich voll drauf
und das ist auch kein Wunder. Ein
Blick auf deren Website macht schnell

V.M.

H.D.

H.D.

V.M.

V.M.

H.D.

BBaarrbbaarraa  VViittaallii  
»»TThhee  RRhhyytthhmm  ooff  mmyy  lliiffee««
EEllbbsscchhmmiieeddee  HHaammbbuurrgg,,
BBVV000022
Barbara Vitali wurde in Italien gebo-
ren, machte ihre ersten musikali-
schen Erfahrungen in Mailand und
siedelte 1994 nach Hamburg um, wo
sie mit ihrer Band an ihrem musikali-
schen Erfolg feilt. Ein wichtiger
Schritt stellt ihr aktuelles Album „The
Rhythm of my life“ dar, auf dem sie
auf insgesamt 18 Songs in englischer
und italienischer Sprache sehr sauber
produzierte Rockmusik präsentiert.
Diese CD geht von den Arrangements
her und von der Songpräsentation
als professionell durch. Darüber hin-
aus ist es immer wieder charmant,
wenn eine Frau Persönlichkeit besitzt
und über eine tolle Stimme verfügt.
Ich bin mir sicher, dass wir von Bar-
bara Vitali noch mehr hören werden.
www.barbaravitali.com

MMaarriiaannggeellaa  CCeelleessttee
»»II  sshhaallll  rreettuurrnn,,  tthhee  lloovvee
ssoonnggss  oofftt  hhee  66..  ddaallaaii  llaammaa««
Musik und tibetischer  Buddhismus
vereinigen sich. Mariangela  vertont
die Liebeslieder des 6. Tibetischen
Dalai Lama westlich poporientiert mit
treffenden folkloristischen Elemen-
ten, und es wird fürwahr nicht lang-
weilig. Das verlangt bei 17 Titeln eine
Menge an musikalischer Phantasie
und Kreativität, die bringen sie und
ihre Musiker ohne Zweifel auf. Ein
modern produziertes Album mit
einem netten Booklet zum Nachlesen
der Liebeslieder in englisch und tibe-
tanisch. Eine einfühlsame musikali-
sche Transformation historischer
Gedanken in die Jetzt-Zeit, super!
www.mariangelaceleste.com  H.D.

H.D.

V.M.

V.M.



Plattenkommentare 45

�

TThhee  MMaaiinnssttrreeaamm
»»TThhee  MMaaiinnssttrreeaamm««
Der Lüneburger Produzent, Gitarrist
und Sänger Joscha Blachnitzky macht
sich bewusst an den Mainstream
heran. Aus diesem Substrat schöpft
er Einflüsse für seine Titel, die mit
internationalen Musiker-Kollegen im
wahrsten Sinne des Wortes „zurecht-
gemacht“ werden. Der eitle  Rock-
und Pophimmel muss dran glauben,
die Jungs läutern ihn, und das ist
gut so. Modern und abwechslungs-
reich geht es in den 13 Titeln zu,
denn internationale Kreativität ist
mächtiger, man denke hier an den
südafrikanischen Rapper Mason Black
und seinen französischen Kollegen
Keurspi. Man wird weiter von ihnen
hören!
Joscha Blachnitzky, Große Bäcker-
straße 22, 21335 Lüneburg
www.themainstream.eu  

EEddggaarr  WWeeiilleerr
EEddddiitt((ii))oonn  55    
»»EEiinneenn  SSoommmmeerr  llaanngg««
Edgar Weiler widmet diese CD seinem
kürzlich verstorbenen Engel  Diana,
die Auswahl der Lieder wird  dann
klarer. Vom Titelsong „Einen Sommer
lang“ bis hin zu „Tief unter meiner
Haut“ verschreibt er sich den hinter-
gründigeren Songs  der Pop-, Country-
und Schlagergeschichte. Eine nette
Idee zum Sich-Erinnern oder als
erfahrungsgetränkte Gesprächsstoff-
Grundlage mit dem interessierten
Neueinsteiger, denn 10 von 14 Titeln
sind deutsch gesungen.

SSaannaa  
»»HHäännddee«« ((MMaaxxii--CCDD))
RRoocckkwweerrkkRReeccoorrddss,,  LLCC  0088224488  
Hey, mische Pur, Jule Neigel und
durch den Rückspiegel gucken noch
Maffey und Klaus Lage. Was kommt
da wohl raus? Naja, jedenfalls liefert
die Band SANA mit dieser Maxi 

wirklich ein tolles Stück Musik ab.
Irgendwie erinnert es mich an die
guten 80er, aber eben soundlich und
spielerisch angekommen im 21.Jahr-
hundert. Hier spielen Melodie und
ein echt toller Satzgesang noch eine
wichtige Rolle. Der Titelsong „Hände“
hat für mich echte Hitqualitäten.
Heutzutage passiert mir das nicht
oft, aber ich höre den Song immer
wieder von vorne und kriege ihn nicht
aus dem Kopf. Diese Maxi-CD möchte
ich jedem DJ empfehlen und ich der
wünsche der Band damit den großen
Wurf. Immer weiter!
www.sana-die-band.de

SSwweelltteerr  
»»TTrreemmeennddoouuss  RRiiddee««
RRoocckkWWeerrkk  RReeccoorrddss,,  LLCC  0088224488
Swelter kommt aus Fulda und macht
nach eigenen Angaben „Asskickin
Metal“. Die vier Jungens haben sich
mächtig angestrengt und auf ihrer
aktuellen CD insgesamt 9 Songs in
englischer Sprache rausgebracht.
Alles ist wirklich sauber und authen-
tisch produziert. Meiner Meinung
nach wäre diese Band jedoch 
auffälliger, wenn sie den Mut hätte,
auf deutsch zu singen. Die Arrange-
ments sind gefällig und die Gitarren-
arbeit kann sich auch sehen lassen.
Weiter so!
www.swelter.info

RReeggiinnaa  MMaahhlloo
»»DDeemmoo  CCDD««
CCaarroossttaa  RReeccoorrddss      
2200332244  HHaammbbuurrgg  
Regina Mahlo bietet sich auf ihrer
Demo-CD  wie gewohnt mit Cover-
Clips an, die ihre gesangliche Band-
breite demonstrieren sollen. Die 12
ausgewählten Titel machen es dem
Hörer nicht schwer, sich für sie zu
entscheiden. Das Sahnehäubchen ist
dann aber eine Improvisation von
Melodie und Text auf 7 vorgegebene
Begleit-Files. Auffallend elegant über-
nimmt sie dabei die gesangliche
Führung. Regina beherrscht ihr Metier.

LLeeoo  CCoolloonniiaa
»»FFrrüünnddee  ffüürr  tt’’LLeewwee««
Rechtzeitig zur Saison, auch zum 
Eingewöhnen für norddeutsche 

Karnevals-Muffel,
kommt Leo Colo-
nia mit einer 
Vierer-CD und ihr
obe r k r a in i s ch
angehauch t e s
Schokolädche.

Macht nichts, denn das Rheinland ist
traditionell ein Kulturmischgebiet,
und Gott sei Dank  steht man bei
Tünn an der Theke mit Latinofeeling.
Eine nette Selbstverständlichkeit,
diese rheinische Mundart-Stim-
mungsmusik, da macht das Schun-
keln auf dem Sofa mit Mutti Spaß! 
www.leocolonia.de 

BBeenn  WWiilldd  aanndd  tthhee  WWiilldd  BBaanndd
»»MMyy  bbaabbyy  ssaayy  nnoo««
Die Sehnsucht erfasst sie, mit mini-

maler Besetzung  geht  es an’s Werk:
sie sind wahrliche Rock’n Roll-Dudes,
diese Wild Band.  Hauptaufgabe, die
Beschneidung zeitgenössischer Hits
auf erkennbares R&R-Format. Sogar
Kurt und Prince müssen dran 
glauben, aber es tut ihnen gut und
tainted love klingt so, als wäre es
schon vor 50 Jahren erfunden 
worden, ein vielleicht noch nicht
gerechterweise zurück zu datieren-
des Plagiat einer zeitgenössischen
Rock-Band? Ein köstliches Album, 
die Wild Band nennt es Pop’n Roll, 
absolut keine Ähnlichkeit mit dahin
geeierten Rock`n  Roll –Imitationen,
good stuff!!
Martin Schoer, Am Steinhausen 1 
58452 Witten,0177/2737195    
www.Wild-Band.com
info@Wild-Band.com 

DDiiee  AAkkkkeerrmmäännnneerr
»»WWiirr  ssiinndd  iimm  AArrsscchh««
Hier wird politischer Unmut musika-
lisch ausgedrückt, normal, als Kara-
oke- und als A-Capella-Version. 
Helmut Kohl kommt nicht gut weg in
dieser Mischung aus Satire und 
wirklichem Ernst. Also, wer mit ein-
stimmen will, entscheidet sich für
diese 10 Minuten-CD, ganz im Sinne
der Schmalheit einer Hartz IV –
Zuwendung.
Bernie Spider, Tel. 01609123681
bzumdiek@uni-muenster.de       

H.D.

H.D.

H.D.

H.D.

H.D.

MERTIN
Rechtsanwälte Steuerberater

Hartwicusstraße 3, 22087 Hamburg,
Tel: 040-22 74 72-0 Fax: 040-22 74 72-70
krueger@kanzlei-mertin.de

Rechtsanwalt Wolfgang Krüger

Wir beraten Sie in allen Fragen
mit Bezug zur Musik- und
Veranstaltungsbranche:
GEMA, GVL, Umsatzsteuer, 
Namensrecht, Vertragsrecht,
Markenrecht, etc.

www.kanzlei-mertin.de

Für die Fachgerechte Steuerberatung wenden
Sie sich bitte an das Steuerberatungsbüro 
DATURA GmbH,
Hartwicusstraße 3, 22087 Hamburg

V.M.

V.M.
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KKaasshheeee  OOppeeiiaahh
»»PPaanniicc  iinn  ssoolliittuuddee««
Wie ein Gewitter ungeahnter Gewalten gehen sie
auf den Hörer nieder, die Kick-Kaskaden, die auf die
Zählzeit niedergelassenen Dampfhammerbestra-
fungen und dann wieder die in fast romantische
Klänge eingebundene Metalcore-Stimme des 

Sängers Daniel Ziesche. Kashee Opeiah zelebriert
ihre Verneigung vor Aggression, Zerbrochenheit
und  unsagbarer Schwere in einem beachtlichen
Facettenreichtum.  Eine Stunde lang Metalcore in
symphonischer Ausprägung, griechische Mystik
lässt sich mit ihnen besser verstehen.
Daniel Ziesche, 017622656913, 
daniel@kasheeopeiah.com 

ffrraaggiillee  dduuoo
»»ssmmiillee««
Das Duo Fragile, keine unbekannte Formation der
deutschen Jazz-Scene, und ihre Gäste greifen sich
in gewohnter Weise zur eindrucksvollen Verarbei-
tung Songs aus Pop, Jazz, Blues und E-Musik 
heraus. Fordern und Rücksichtnahme bestimmen ihr
Klangergebnis, beeindruckend,  wie die Künstler
bei der eigenwilligen Interpretation miteinander
umgehen. Das nennt man musikalisches Gespür,
der Stimme Petra Woisetschlägers   Platz zu lassen,
ohne sie zu ver-lassen. Markus Wessel setzt  mit 
seiner Hammond  C3 die notwendigen Akzente,
und das alles ohne Drums, es groovt super!!
www.fragile-duo.de  

SSmmiilleess
»»MMeettaanniiooaa««
Christopher Smiles  sind die musikalischen 
Einflüsse seines Musikerlebens nicht peinlich, im
Gegenteil,  er huldigt sie durch die elementare
Verarbeitung  in seinen Liedern. Es muss nicht
immer Mainstream sein, so seine Devise. Unauf-
dringliche Sounds und eine gute Portion Folk
bestimmen diese CD, trotzdem geht sie nach vorn
los und klingt absolut nicht altbacken.  Man darf
auch noch mit 40 musizieren, Gleichaltrige lieben
solche Interpreten besonders.
www.christophersmiles.com 

DDaammeennoorrcchheesstteerr    SSaalloommee
»»JJoonnggllaaggee««
Bettina  Erchinger hat mehrere Eisen im  retro-
musikalischen Feuer. Neben den famosen Jazzladies
schafft sie die Arrangements für dieses im Stile
traditioneller Brassbands agierende absolut weib-
liche  Salonorchester. Salomes musikalisches Esprit
schafft einfach die auch noch so hartgesottene

Zurückhaltung nicht bewegungsbereiter Zuhörer.
Sei es das italienisch marschbetonte Bella Ciao
oder James Browns Funky-Knüller“ I feel good“ .
Die Damen fordern dann  nicht als Belohnung, wie
ihre Namensgeberin, das Haupt eines ehrbaren
Menschen, sondern uneingeschränktes Mitgehen.
Die Jonglage ist in absolut sicheren Händen, ein
Muss für Liebhaber dieses Genre.
www.salome.info 

MMaarrcc  FFlloorriiaann  FFrriieeddrriicchh  uunndd  ddiiee  FFrreeuunnddee
ddeess  gguutteenn  GGeesscchhmmaacckkss  
»»AAuuttoorreenn  ddeerr  WWaahhrrhheeiitt««
An Rhein und Neckar kennt man ihn, der seinen
Hip-Hop mit allen erdenklichen, aber groovenden
Stilen abschmeckt; seine Freunde helfen ihm dabei,
denn sie haben auch gute Geschmacksnerven. Sein
10-Gänge-Menü drückt die hohe Schule wohl-
schmeckender Kreationen aus: vorsichtiges 
Würzen, Mut zur Kreativität und wissen, was 
anderen schmeckt. Und etwas Eitelkeit ist in diesem
Genre nicht verkehrt. 
Dieses Menü ist nicht fast-food!!
www.marcflorianfriedrich.de

MMeesssseennggeerr  ffeeaatt..  SSiinnaa  BBeerrrryy
»»IImmpprreessssiioonnss  ooff  aa  ssttrraannggee  cceennttuurryy««
Als Komponist und Songschreiber war und ist er
politisch. Resultat solcher Einstellungen ist 
dieses Projekt mit der Sängerin Sina Berry,  seinem
Pianisten Jürgen Sörup und  dem Multi-Talent 
X-RAY-SIMON. Eine Rahmen-Story leitet ohne
Umschweife zum Leitgedanken des vorsichtigen
Umgangs mit unseren Planeten. Pop und Folk sind
geschickt in die thematischen Songs eingeflochten,
die Düsterheit der Booklet-Photos unterstreichen
die Absichten der Produzenten. Ein durch-
arrangiertes Projekt, in jeder Beziehung. 
www.xraysimon.com 

YYEELLLLOOWWHHOOUUSSEE
»»IIlllluussiioonnss  OOff  EEvveerryyddaayy««
Cleveres Songwriting, schwer-rockende Songs und
Titel für Titel unterschiedliche Turnarounds, Rhythmus-
wechsel und besinnliche Passagen schaffen ein rundes
Bild: YELLOWHOUSE kreieren sich selbst! 
Rock mit Hirn und Herz! Zu beziehen über CDBaby: 
http://cdbaby.com/cd/yellowhouse04 oder direkt bei
www.yellowhouse.de 

H.D.
H.D.

H.D.

H.D.

H.D.

H.D.
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Titelschutzanzeigen müssen uns fertig
layoutet zugesandt weden.

Sie können nur noch gegen Bargeld 
veröffentlicht werden
Anzeige 45 x 20 mm 
(fertig layoutet):

7,5 € für Mitglieder
25,- € für Nichtmitglieder

i sa pro jekt
www.isa-pro jekt .de  /  0911-498838

latin jazz pop formation

Titelschutz-Anzeigen 47

Kira Lee
Romeo’s Daughter

www.romeos-daughter.de

African Roots Reggae                www.Hippocritz.com

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehme ich 
Titelschutz in Anspruch für den Namen „Caisaron“
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortfolgen, Abkürzungen, 
Variationen, Darstellungsformen als Musikprojekt-,
Künstler-, Band-, Label- & Produktnamen in allen in- & 
ausländischen Print-, Bild- & Tonmedien, elektron. Medien & 
Nachfolgemedien, sowie Film-, Ton-, Bühnen- und sonstigen 
vergleichbaren Werken. 
Frank Albrecht, Bahnhofstraße 33, 01987 Schwarzheide

www.caisaron.de

Hiermit beantragen wir Titelschutz gemäß § 5 Abs. 3
Markengesetz für die Namen und Titel in allen Schreibweisen,
Schriftarten, Abkürzungen, Variationen und Darstellungen als
Musikprojekt, CD Veröffentlichung, Buch und Printproduktionen,
allen In und Ausländischen Printmedien, elektronischen und deren
Nachfolgenden und in Verbindung/Verbund mit öffentlich 
dargebotener Musik, sowie Bild / Ton / Medienträger jeder Art:

> Music of my Life

> Music 4 Hotels

> Music for Hotels

> Chillumination

TV vokal
Krimi & TV Melodien a cap.

www.jo-s-affair.de, soerin@web.de

Toolboxx Handelsgesellschaft mbH
Medienzentrum Lünepark
Marie-Curie-Str. 3
D – 21337 Lüneburg / Germany

Fon. +49 (0)4131 – 20 84 55
Fax. + 49 (0)4131 – 20 84 54
www.toolboxx-consult.de
info@toolboxx-consult.de

§ 5 Abs. 3 Marken G, beansprucht. TH. RIEKE

TITELSCHUTZ FÜR:

ALLIGATORS -FIRST MEETING BLUES BAND-

WHITE BLUE-

thomas.rieke@t-online.de---------------05839-721

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehme ich
Titelschutz in Anspruch für den Namen „Brauwasser“
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortfolgen, Variationen,
Abkürzungen, Darstellungsformen als Musikprojekt-, Künstler-, 
Band-, Label- & Produktnamen in allen in- & ausländischen
Print-, Bild- & Tonmedien, elektron. Medien & Nachfolge-
medien, sowie Film-, Ton-, Bühnen- und sonstigen vergleich-
baren Werken.

Christian Glas, Am Kapellgarten 9, 91722 Arberg, 09822/5176

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir
Titelschutz in Anspruch für den Namen “Sonic Temple” in
allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortfolgen, Abkürzungen,
Variationen, Darstellungsformen als Musikprojekt-, Künstler-,
Band-, Label & Produktnamen in allen in- & ausländischen
Print-, Bild- und Tonmedien, elektrischen Medien und
Nachfolgemedien, sowie Film-, Ton-, Bühnen- und sonstigen
vergleichbaren Werken.
Martin Neubauer, Arenberger Straße 43, 56182 Urbar
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MUSIKER SUCHT
MUSIKER

SUCHE
Digitaltonstudio

Ganderkesee
Telefon: 04223 - 38 04 69
Mobil: 0173 - 89 45 623
oder 0172 - 40 56 845
info@analogtonstudio.de

Analogtonstudio

Bremen
Telefon: 0421 - 32 57 31
Mobil: 0172 - 60 40 176

oder 0162 - 36 65 655
www.dubcity.de

Das Beste aus beiden Welten

www.analogtonstudio.de
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EUROPAWEIT ERFOLGREICHE
BEATLESSHOWBAND 
sucht Cheftechniker/Mixer 

für einzelnen Konzerte. (Auf- und Abbau 

der Backlineanlagen und Tonmix).

os@musiker-online.com, info@drmv.deSSäännggeerriinnnneenn,,  SSäännggeerr,,  TTäännzzeerriinn--
nneenn gesucht!  Nationale + 
internationale Produktionen!
BBeewweerrbbuunngg  aann::  GGSSII  MMuussiicc,,  
PPFF  11332233,,  5522551177  HHeeiinnssbbeerrgg  
Drummer4Rent: Midi-/Klickfest,
prof. Equipm. Ü1200 Gigs & 18 J.
Bühne. Christian Tel.: 0177-
5647246. Ref.+Infos: 
wwwwww..ddrruummmmeerr--ffoorr--rreenntt..ddee..vvuu
Extorian, Münchner Melodic Doom
Metal, sucht DDrruummmmeerr mit 
Doublebass+gutem Timing.
wwwwww..eexxttoorriiaann..ddee,,
wwwwww..mmyyssppaaccee..ccoomm//eexxttoorriiaann..ddee
Erfahrener Sänger, 35 sucht gut
gebuchte TTOOPP  4400--PPaarrttyy--CCoovveerrbbaanndd
im Raum Rhein-Main/Hessen/
Unterfranken. TTeell::  0011663344336644331155
GGiitt..  (vocals, Harmonica, bass)
suht mystisch/romant./psyche-
del. BBaanndd  oodd..  MMuussiikkeerr (z.B. dr.,
keyb. evtl. synth./sequ. 
HHoollggeerr  KK..  TTeell..  00220011--221155446655
wwwwww..bbrroonnzzaattoo--pprroojjeecctt..ddee    sucht
SSäännggeerr//iinn für eigene Projekte
Rock u. Pop. 
Im Raum Köln-Aachen  
dieter.brauner@netcologne.de
SSäännggeerriinn  ssuucchhtt  MMuussiikkeerr  zwecks
Bandzusammenschluss. 
Alternative Rock. 
ccoonn--ccuurrrroo@@wweebb..ddee.. (SH).
Das Rockprojekt ist wieder da!
Neue Adresse: wwwwww..rroocckkssppaaccee..ddee
Die Plattform für Musiker im Web.
SSäännggeerriinn  ssuucchhtt  SScchhllaaggeerr  ++  PPoopp
BBaanndd in der Stadt Münster +
Umgebung. Bitte meldet Euch 
bei mir unter 00117700--33660099009922  //
aannjjaahheerrbbiigg@@ggmmxx..nneett
SSoolliiddeerr  GGiitt..  ssuucchhtt
mmyyssttiisscchh//rroommaanntt//ppssyycchheeddeell..
BBaanndd  od. Musiker (Bass, drums,
keyb.) ähnlichen Stiles. Holger K.
TTeell..  00220011//221155446655
Zuverl. GGiitt..  mmiitt  GGeessaanngg  ssuucchhtt
Anschluss an kommerzielle
TTaannzz//CCoovveerr//BBaanndd  oo..ää..  
Kontakt 00220011//221155446655
KKeeyybbooaarrddeerr  ssuucchhtt  bezahlbaren
professionellen UUnntteerrrriicchhtt  iinn
KKoommppoossiittiioonn//SSoonnggwwrriittiinngg
(Rock/Pop) im Raum München.
EE--MMaaiill::  1177mmuussiicc@@wweebb..ddee

Analog & Digital Recording, Vintage Guitars, Bass, Amps, Synthies,
Organs, Effects, Mics für den Ultimativen Sound Ihrer Production.

Tonstudio Zion Music
Hauptstrasse 150, D-68259 Mannheim
Tel 0173 4466004
www.ZIONMUSICLTD.COM

BBööhhssee  OOnnkkeellzz--CCoovveerrbbaanndd  ssuucchhtt
AAuusshhiillffssssäännggeerr: semiprofessionell
möglichst aus Nürnberger Raum;
überregional erfolgreich durch
Auftritte beim Abschiedskonzert
der Onkelz etc.; 
unser Sänger kann beruflich
bedingt nicht alle Gigs. 
EE--MMaaiill::  ssaaeennggeerr@@oonnkkeellzzccoovveerr..ddee
Maritime RRoocckkbbaanndd  ssuucchhtt ab 2007
gguutteenn  BBaassssiisstteenn, mind. Semiprofi
aus Norddeutschland. 
Bitte nur ältere Musiker ab 45 J.  
E-Mail: bbrruuhhnn--mmuussiikk@@tt--oonnlliinnee..ddee
wwwwww..bbrruuhhnn--eenntteerrttaaiinnmmeenntt..ddee

PPrrooffeessssiioonneellllee  SSäännggeerriinn mit
unverwechselbarer, facetten-
reicher und ausdrucksstarker
Stimme ssuucchhtt  EEnnggaaggeemmeennttss  aauuff
HHoonnoorraarrbbaassiiss.. (Bühnen-) Erfah-
rungen mit Bands, Musicals,
Chören, Sologesang, Tonstudios,
CD-Aufnahmen. 
TTaannjjaa  VVooggeell,,  0077558822--992266778877
MMaannaaggeerr//BBooookkeerr  ssuucchhtt  sseehhrr  gguuttee
BBaannddss für den Bereich „Alterna-
tive Rock“. Tel. 06071-4991871
Michael. 
XX--DDrreeaamm  MMeettaallllbbaanndd aus 
Süddeutschland ssuucchhtt  AAuuffttrriittttss--
mmöögglliicchhkkeeiitteenn – Veranstalter –
Bands für Gigaustausch. 
!!SStteepphhaann!!    ––  00117755--11666688000088  
SSäännggeerr  Entertainer Deutschpop +
Schlager ssuucchhtt  GGiiggss  bbuunnddeesswweeiitt:
Liveerfahren TV Gigs, DVD, CD,
70er Show Superparty  
100 % Stimmung!  
00117755--44223377999988  ++  00882211--551111880055
MMuussiikknnootteenn  vvoonn  IIhhrreenn
AAuuffnnaahhmmeenn, Verlagstauglich 
(z.B. GEMA-Anmeldung), 
auch Midi-Files. TTeell..  004400//440022881177,,
wwwwww..nnootteennsseerrvviiccee..ccoomm
Aussie Singer/Songwriter bereit
für „Next Level“ in Europe. 
Managers & Promoters enjoy!   
MMaattttBBuurrkkee..ccoomm,,++4433  665500  664400  66448888



FFAACCHHBBEERRAATTUUNNGG  MMUUSSIIKKBBUUSSIINNEESSSS
--  RReecchhttssaannwwaalltt  MMiicchhaaeell  UUrrbbaann  --

Beratung bei allen Vertragsgestaltungen im Musikbusiness 
und Bearbeitung von Urheberrechtsstreitigkeiten

KKaaiisseerr  WWiillhheellmm  RRiinngg  1122,,  5500667722  KKööllnn,,  
TTeell..  00222211//9933888899000022,,  FFaaxx  00222211//9933888899000099,,  MMoobbiill;;  00117711//66774499000022

wwwwww..uurrbbaann--llaaww..ddee,,  mmaaiill@@uurrbbaann--llaaww..ddee

Kleinanzeigen 49

Hallerstraße 3, 30161 Hannover
fon (0511) 70 33 80, fax (0511) 70 33 81
e-mail info@abc-roxxon.de
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CD-Produktionen 
online kalkulieren

www.abc-roxxon.de
Tonträgerservice
Musikproduktionen
Digitalschnitt
CD-Brennservice
CD/CD-ROM Herstellung bei

✁ ✁
+++ MUSIKER +++ KLEINANZEIGENMARKT +++  MUSIKER +++ KLEINANZEIGENMARKT +++

Mein Text soll unter folgender Rubrik
erscheinen:

❑ Verkaufe
❑ Diverses
❑ Stars & Stripes
❑ Musiker sucht Musiker
❑ Suche
❑ privat ❑ gewerblich

Die ersten 4 Zeilen sind gratis, jede 
weitere angefangene Zeile kostet: 

✐ für DRMV-Mitglieder: 1,5 €/
gewerblich 2,5 €/Zeile

✐ für Nichtmitglieder: 2,5 €/
gewerblich 5,- €/Zeile

✐ Chiffre-Anzeigen: 2,5 € extra!
Bitte nur noch per Barzahlung
(Scheck oder Bargeld)!

Coupon einsenden an:
Redaktion Musiker Magazin

BBeettrr..  KKlleeiinnaannzzeeiiggeenn
Kolberger Straße 30

21339 Lüneburg

Name: Mitglieds-Nr.:

Straße:

PLZ/Ort: Telefon:

Bankverbindung:

E-Mail-Adresse:

1,5/2,5 2,5/5,-

3,-/5,- 5,-/10,-

4,5/7,5 7,5/15,-

6,-/10,- 10,-/20,-
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VERKAUFEwwwwww..sshhoowwggaazzeettttee..ddee    Tipps für
Künstler und Veranstalter.
Kostenlos abonnieren. 
MMiiddiimmuussiikkeerr  ggeessuucchhtt.. Raum Köln-
Aachen. Richtung Rock/Pop.  
Auf Erfolgsbasis engl. Texter/in  
bbrroonnzzaattoo@@nneettccoollooggnnee..ddee
GGeessuucchhtt  ffüürr  BBaannddpprroojjeekktt::
Zusammenarbeit mit Musikverlag, 
Produzenten/Vermarktung. 
wwwwww..bbaarrbbaarraa--wweebb..ccoomm
Ihr wollt sicher gehen, dass nur
IHR Euren Bandnamen 
verwendet? wwwwww..BBaannddnnaammeenn..ddee
PPoopp--RRoocckk--JJaazzzz  CCoovveerrdduuoo  ssuucchhtt
VVeerrmmaarrkkttuunngg//PPrroodduuzzeenntt. 
Unser unnachahmbarer handge-
machter Sound begeistert viele.
Hoher Wiedererkennungswert.
Gesang (w) eingebettet in den
Klangteppich  einer  Gitarre. 
wwwwww..iimmaaggiinnee--dduuoo..ddee  

TToonnssttuuddiioo  mmiitt  GGeewweerrbbeeiimmmmoobbiilliiee
in Köln zu verkaufen. 
295.000– Euro, provisionsfrei. 
EE--MMaaiill::      DD..TTUUSSTT@@tt--oonnlliinnee..ddee
ZZwweeiikkllaanngg--VVeerrllaagg
Unsere Sprache ist Musik. –
Noten-Midi  Files – CDs 
wwwwww..zzwweeiikkllaanngg--vveerrllaagg..ddee
MMuussiikkvveerrllaagg  ++  LLaabbeell  pprreeiisswweerrtt
aabbzzuuggeebbeenn..
Tel: 01735355887
bbeettttiinnaakkrraaeemmeerr22@@aaooll..ccoomm
wwwwww..lleeeerrmmeeddiieenn..ddee
Bild- und Tonträgerversand
(Audio- und Videoleercassetten).
TTeell..    00991111//553322337766,,  FFAAXX  553333331188
Neu! Wer  übernimmt den VVeerrkkaauuff
vvoonn  CCDD’’ss  mmiitt  ggeerreeiimmtteenn  
KKiinnddeerrggeesscchhiicchhtteenn (erzieherisch
wertvoll) vom Autor gelesen. 
Bei Übernahme 75 % Rendite.
GGoocckkeell--RReeccoorrddss,,  PPoossttff..  110000224466,,
4422449999  HHüücckkeesswwaaggeenn

DIVERSES

BBaammbboooozzllee, Live-Rockband, 
2 eigene LPCDs, sucht Gigs und
Management/Booking Agentur.
Wir haben das Spielzeug, Ihr die
Spielplätze, also lasst uns raus
und spielen!   
TTaannjjaa  VVooggeell,,  0077558822--992266778877
Komponist/Textdichter
wwwwww..mmaarriioo--mmeerrtteennss..ddee
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HHeerraauussggeebbeerr::
Kulturelles Jugendbildungswerk e.V.
Kolberger Straße 30
21339 Lüneburg
Telefon: 0 41 31/23303-0
Fax: 0 41 31/2 33 03 15
www.musiker-online.tv
www.musikermagazin.de
K.J.B.W. Konto-Nr.: 571 988 204 
Postbank Hamburg BLZ: 20010020

RReeddaakkttiioonn
Kolberger Str. 30
21339 Lüneburg
Telefon: 0 41 31/23303-0
Fax: 0 41 31/2 33 03 15

VVeerraannttwwoorrttll..  RReeddaakktteeuurr  ((VV..ii..SS..dd..PP..))::
Ole Seelenmeyer
os@musiker-online.com

FFrreeiiee  MMiittaarrbbeeiitteerr  uunndd  GGaassttaauuttoorreenn::
Heinz-Jürgen Boeddrich, 
Diane Bödrich, Henning Dahlmann, 
RA Nikolai Klute, RA Wolfgang Krüger,
Volkwin Müller, Heidi Neumann, 
Arnd Ohler, Walter Siegler, 
Jürgen Wagner, Prof. Dr. Edgar Weiler

AAnnzzeeiiggeennlleeiittuunngg::
Ole Seelenmeyer  

Zur Zeit ist die
Anzeigenpreisliste Nr. 22
vom 01. Januar 2008 gültig.

LLaayyoouutt::
Ana Seelenmeyer

DDrruucckk::
Stiehler Druck & Media GmbH

VVeerrttrriieebb::
OnPress Media Berlin

Musiker Magazin erscheint 4 x jährlich

Copyright und Copyrightnachweis für alle
Beiträge, Nachdruck, auch auszugsweise,
sowie Vervielfältigungen jeder Art nur mit
schriftlicher Genehmigung des Herausgebers.
Druckirrtümer vorbehalten. Namentlich
gekennzeichnete Beiträge stellen nicht 
unbedingt die Meinung der Redaktion dar.
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AABBCC  RRooxxxxoonn...........………....……..…….....49

AAllffrreedd  PPuubblliisshhiinngg...........……….....…….....45

AAllttoonnaa  MMeeddiiaa....…………....……....…….....49

AAmmaa  VVeerrllaagg..........……...….....…..….........2U

AAuuttoo  RRoosssseell  GGmmbbHH…....……..…….............37

BBaacckkyyaarrdd  SSttuuddiiooss.....................................48

BBäänngg.....................................................41

BBeeyyeerrddyynnaammiicc...........………......……........15

BBiiaannccaa  HHaarrrriissoonn…………………...........…..50

CCaassiioo...........………....……..…….............39

CChhaarrtt  RReeppoorrtt..........………....………….......32

CCRR  SSttuuddiioo..........………........………….......49

TT..  DDeecchheerrtt  ..........……...….....…….........…39

DDRRMMVV...............................................26–27

DDrruummss  OOnnllyy...........………....………..…......35

DDuubbcciittyy...........………....………..…...........48

EEbbeerrhhaarrdd,,  RRaaiitthh  &&  PPaarrttnneerr..........…….....…21

EElliixxiirr................................................…..39

EErrffoollggrreeiicchh  iinn  ddeerr  RR..  &&  PP..  MMuussiikk.................28

FFiisscchheerr  AAmmppss………...….…......................07

GGEEWWAA...........………....……..…….............29

HHeeaarrssaaffee...........………....……….............46

HHeennsskkoo...............………......…….............45

KKaawwaaii...................................................31

KKiinnddeerrcchhaannssoonnss..ddee……………..........……..49

KKöönniigg  &&  MMeeyyeerr…………………..........……..19

RRAA  WWoollffggaanngg  KKrrüüggeerr........…....….....……...45

LLeeeett..........………....……..……................41

LLeeuu  VVeerrllaagg.............…………....….......……23

MMaasstteerrmmiixx  SSttuuddiioo.........……...…......…..…48

MMiikkee’’ss  MMuussiicc.........……...........…....…41/48

MMuussiicc  SSttoorree..........……...…….....…......…4U

MMuussiiccssuuppppoorrtteerr.........……….……..…….....34

MMuussiikkhhaauuss  MMaarrkksstteeiinn..........……...….........24

PP  &&  KK  TToonnssttuuddiioo..........……..................…48

RRAA  UUllrriicchh  PPoosseerr.......…............….....……...44

PPrroo  MMuussiicc..........……...………..............…50

RRoollaanndd..........………....……..…….............37

SSAAEE................………....…......…………...33

SSeennnnhheeiisseerr...........................................13

SScchhuullee  ffüürr  TToonntteecchhnniikk.............................40

SShhoowwssttaaggee...........................................41

ssoouunnddsseeccttoorr--rreeccoorrddss..................……........39

SSttrroonngg  PP..AA...........................................25

TTaassccaamm..............……..........…….............3U

TT--SShhiirrtt  DDrruucckkeerr..............……..........……..36

TThhoommaannnn..............……...…....….....…42–43

TThhuurriigg  TToonnssttuuddiioo....................................48

TToonnbbooxx...................………......…....….…50

RRAA  MMiicchhaaeell  UUrrbbaann........……....…........…...49

WWaarrwwiicckk.................................................17

ZZiioonn................…………..…......…......….43

Produzieren  Sie auch nur die
Trends der Anderen nach oder
trauen Sie sich, selber einen 
solchen zu setzen?  
wwwwww..iiwwaaggeennccyy..ddee
BBooookklleetttt??  FFllyyeerr??  
PPllaakkaatt  ooddeerr  HHoommeeppaaggee??
ZEROBLUES hat als Booking-
Agentur nicht nur Bands für 
deinen Club oder Euer Festival,
sondern ist auch eine Musik-
Marketing-Agentur. 
TTeell..::  0066669933--880033668866..  
MMaaiill::    bbooxx@@zzeerroobblluueess..ddee
SSoonnggss  uunndd  TTeexxttee  iinn  DDeeuuttsscchh von
Profi! Mehr dazu unter 
wwwwww..lliieeddeerrtteexxttddiicchhtteerr..ddee
TTwwiilliigghhtt  LLoouunnggee,,  CCoovveerrdduuoo (Piano
& Vocals) mit eigener Note und
facettenreichem, ausdrucks-
starkem Gesang, sucht Gigs und
Management/Booking Agentur.
Wir haben das Spielzeug, Ihr die
Spielplätze, also lasst uns raus
und spielen! TTaannjjaa  VVooggeell,,  0077558822--
992266778877
Rock und Pop brauchen Raum-
Proberaum. Allein in NRW  fehlen
gut 1.500 Räume. Platz ist genug
da, aber kein Geld. Banken finan-
zieren keine Proberäume. 
Wer investiert in neue Projekte?
Wer kennt einen Sponsoren? 
HHaabbeecckk--iinnvveesstt..ddee      ooddeerr  
TTeell..  00221111--557766556644
Wir haben 33  PPrroobbeerrääuummee in 
Wuppertal Langerfeld zu 
vermieten. Die Räume sind 32 m2,
26 m2 und 12,50 m2 groß, beheizt
und belüftet, trocken, haben ein
WC, Sicherheitsschließanlage, 
Parkplätze und eine separate
Chill-Zone.
rraallff..sscchhuussddzziiaarrrraa@@bbaassss--
sseemmiinnaarr..ccoomm
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Der kleinste Proberaum, den es je gab.

Mehr brauchen Sie nicht, um Ihre musika-

lischen Fähigkeiten zu verfeinern. Denn 

Tascams beliebte CD-Trainer gibt es jetzt auch in 

einer superkompakten MP3-Ausführung.

Laden Sie einfach Ihre Lieblingstitel vom 

Computer, schließen Sie Ihr Instrument oder

Mikrofon und einen Kopfhörer an und legen 

Sie los. Ändern Sie Tonhöhe und Geschwindig-

keit des MP3-Titels oder nutzen Sie die vielen 

weiteren Annehmlichkeiten, die das Üben zum

Genuss machen.

Fragen Sie Ihren  Fachhändler nach der MP-

Serie von Tascam und freuen Sie sich auf den 

kompaktesten und fortschrittlichsten Trainer, 

den es je gab.

MP3-Player mit Bass- (BT), t

Gitarren- (GT) oder Mikrofon- (VT) 
Vorverstärker und Effekten
1 Gigabyte Speicherkapazitätt

Multieffekt-Prozessor im MP-BT1 t

und MP-GT1, Hall- und Echoeffekte
im MP-VT1
Gitarren-/Stimmunterdrückungt

mit wählbarem Einsatzpunkt und 
wählbarem Frequenzbereich im
MP-GT1/MP-VT1
7-Band-EQ und Bass-Hervorhebung t

im MP-BT1
VSA-Funktion (Variable Speedt

Audition), um das Tempo zu 
ändern, ohne die Tonhöhe zu 
beeinflussen
Pitch-Control von +16 % bis 50 % t

in 1-%-Schritten (während VSA 
ausgeschaltet ist)
Tonlage ändern, um die MP3-Datei t

auf Ihr Instrument/Ihren Gesang 
zu „stimmen“ (±6 Halbtöne mit 
Feinabstimmung um ±50 
Hundertstel)
Nahtlose Loopst

3 Wiedergabeartent

– Einzelne Datei wiedergeben
– Einzelne Datei wiederholt 
wiedergeben
– Alle Dateien wiederholt 
wiedergeben
Unterstützt ID3-Tags zur Anzeige t

von Titelname und Künstler, 
sofern diese in den Dateien 
gespeichert sind
Metronom zur Verbesserung t

Ihres Timings (wenn die MP3-
Wiedergabe gestoppt ist)

Chromatisches Stimmgerät mitt

Kalibrierung (435 Hz bis 445 Hz) 
und Stimmton
Eingangspegelreglert

Balanceregler, um die Pegelba-t

lance zwischen MP3-Wiedergabe 
und Eingangssignal zu bestimmen
Lautstärkeregler für Kopfhörert

24-Bit-A/D- und -D/A-Wandler für t

beste Wiedergabequalität
Eingebauter Lithium-Ionen-Akkut

(bis zu 8 Stunden Wiedergabezeit)
USB-Anschluss für MP3-Dateiim-t

port und zum Laden des Akkus
Automatisches Stromsparen – t

Gerät schaltet sich aus, wenn es 
nicht benutzt wird 
Wechselstromadapter alst

optionales Zubehör erhältlich
LC-Display mit 128 x 64t

Bildpunkten
Abmessungen (B x H x T):t

78 mm x 105 mm x 26 mm
Gewicht: 0,220 kgt

(einschließlich Akku)

Auch erhältlich 
als CD-Trainer 
(CD-GT2, CD-BT2, CD-VT2)
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