C 10973 F | N°1/2009 | 3,00 Euro

Kulturzeitschrift fiir Rock & Pop Musiker www.musiker-online.tv

40 Jahre Puhdys

Interview
mit Peter Meyer

raﬁ_i':'*

- _ o -: ! f " -
. | - Eine Branche
Rock-Kultur Q7" ey the Neuer Schlag

in.der Ukraine fiir die Musikindustrie

LUXUSLARM

Deutscher Rock & Pop Preistrager 2008

it



Axel Schiiler Roman Schmon

Master of Percussion Das einfache
Schule fir e Drum-Spiel

afrokubanische Percussion Patterns - Breaks -
Kubanische und karibische Rhyth- Soli - Konzepte
men mit Hintergrundinformationen Lehrbuch fiir Kinder und
zu den typischen Percussion-

Erwachsene zum Erlernen des

instrumenten. ! modernen Schlagzeugspiels.

Inkl. DVD und CD.  [C88 1 Best.-Nr. 610384

Best.-Nr. 610395 | - € 22,95
€ 32,80

Pefer Fischer
Masters Of Rock Guitar 2 -
. tort Tl The New Generation

r Einsteiger und Die herausragenden und
Fortgeschrittene.

Best.-Nr. 610143 listiken der letzten Dekade;
€ 29,95 N Equipment, Rhythmus- und

Jécki Reznicek
) Rock Bass
" Das umfassende Lehrbuch ===

den modernen E-Bassisten.
Best.-Nr. 610108
] € 24,95

Thomas Dill
Guitar Effects
Funktion und Einsatz von
Effektgerdten fir Gitarre.
Best.-Nr. 610324

€ 24,95

Die AMA-(

o
Das umfassende A T
for Rock, Blues, M
Best.-|

it

Frank Haunschild

Die neue Harmonielehre |
Seit Jahren ein musik-
theoretisches Standardwerk.
Best.-Nr. 610101

€ 19,95

Billi Myer

Vocal Basics

Der Weg vom Sprechen
zum Singen

Alles tiber die Stimme,
verschiedene Stilistiken, Technik,
Tonbildung sowie Ubungen,
Beispiele, Tipps und Tricks.
Best.-Nr. 610173

€ 29,95

Bt Gitarristen und |

Sologitarrenkonzepte. |
Best.-Nr. 610273 |

BKE r<tcn Sahli
- ;i ‘iyboard Sche

- Die bewdihrte A

afrokubanische Pe
Sounds, Anschlagsarten u

Salsa- und Rumba-Basic-Pattern:

Claven. Spielzeit ca. 102 Minute

Dirk Brand

Pocket Rhythms

For Drums

Millionenfache Ubungsméglich-
keiten sowohl bingrer als
auch terndrer Grooves.
Best.-Nr. 610304

€ 19,95

Peter Fischer

Peter Fischers

Survival Guitar

Vermittlung der nétigen musika-
lischen Ausriistung, um sicher in
den wichtigsten Stilistiken (Rock,
Pop, Jazz, Country ...) mit-
spielen zu kdnen.

Best.-Nr. 610211

€ 28,95

o

Nachschlagewe
Best.-Nr. 61018
; € 38,9

i

Keyboardschule fiir o
Tasteninstrumente mit und
ohne Begleitautomatik.

Best.-Nr. 610242
€ 23,95

Axel Schij
Master of Percu
Lehr-DV

Spieltechniken der Instrume

Anregungen fiir Variation ur
Improvisation, Erléuterunge
typischen kubanischen Stilen

Best.-Nr. 6266
i € 22,

AMA Verlag GmbH e Postfach 1168 « D-50301 Brihl
Tel.i+49 (0)22 32-96 93-0 o Fax +49 (0)22 32-96 93-66

Kostenlosen Katalog anfordern!



EDITORIAL m

e

B DEUTSCHER

MUSIKERVERBAND e.V.

SERVICEANGEBOTE/LEISTUNGEN

fir Mitglieder des Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes e.V.
(Musikgruppen & Musiker/innen,
Independent Labels, Musikverlage, Konzertagenturen, Tonstudios,
Produzenten, Manager und Musikclubs)

Unter allen Verbanden und Vereinen des Musiklebens nimmt der
Deutsche Rock & Pop Musikerverband e.V. im Bereich seiner
Serviceleistungen flir seine Mitglieder eine Ausnahmestellung ein! Der
DRMV bietet seinen Mitgliedern eine auBergewdhnlich umfangreiche
Leistungspalette an:

Eine der besten Veranstalterdateien fiir Konzerte in Clubs, auf Stadt-
festen, Eventveranstaltungen, Rock- und Popfestivals etc., die in 2008
in einer umfangreichen Telefonrecherche zielgenau aktualisiert wurde,
gelistet nach Adressen, PLZ, Ansprechpartnern und, was besonders wich-
tig ist, oft auch nach Musikstilistik und auch Gagenbereich. Diese Datei
gibt den Musikgruppen und Einzelmusikern die Méglichkeit, beim DRMV
far die eigene Musikstilistik und nach gewlnschter PLZ gezielt
Veranstalteradressen abzufragen. Diese Spezialveranstalteradressen wer-
den an Mitglieder des DRMV auf Anfrage in Portionen zu jeweils 50
Adressen pro Monat per E-Mail verschickt.

Ahnlich gezielt recherchierte Dateien stehen den Mitgliedern des
Verbandes auch im Bereich der Independent Labels/Major Companies,
Musikproduzenten, Musikverlage, Konzertdirektionen/Konzertagenturen,
Musikmanager wie auch internationale Rock- und Popstars zur
Verflgung. Auch hier kénnen diese Spezialadressen flr die einzelnen
Bereiche auf genaue Anfrage der Mitglieder in einzelnen Portionen bzw.
Namen (Stars) pro Monat kontingentiert abgerufen werden.

Ganz besondere Leistungen bietet der Deutsche Rock & Pop
Musikerverband e.V. als Berufsverband auf Anfrage im Bereich der
Rechtsberatung: Hier werden sémtliche Vertrdge des Musikbusiness durch
Rechtsanwélte sowie durch die Bundesgeschaftsstelle gepruft, Schwach-
stellen aufgezeigt und Verbesserungsvorschlage unterbreitet. Diese
Rechtsberatung umfasst alle Bereiche des Musikbusiness und beinhaltet
auch die bundesweite Empfehlung von Fachanwaélten fir Musikrecht.

Wenn ein Mitglied einen wie auch immer gearteten Vertrag aus der
Musikbranche bendtigt: Dem DRMV liegt dieser in den meisten Féallen vor
(ca. 200 verschiedene Vertrage aus dem Musikbusiness in digitaler Form).
Der Verband stellt den jeweiligen Vertrag per E-Mail (Einzelabruf) seinen
Mitgliedern zur Verfligung.

Die umfangreichen Rechtsberatungen beinhalten auch eine personliche
Telefonberatung zu allen Fragen des Musikbusiness (GEMA, GVL,
KUnstlersozialversicherung, Finanzamt, Steuerfragen, Tontragerindustrie,
Musikproduktionen, Musikverlage, Konzertdirektionen, Konzertagenturen,
Finanzierungsfragen etc.).

Empfohlen werden zuverlassige Firmen fir CD-Produktionen, die der
Verband unter Auswahl verschiedener Presswerke seinen Mitgliedern
offeriert. Wer eine eigene CD herstellen will und daflr dringend das Label,

VON OLE SEELENMEYER
Labelcode des DRMV (Rockwerk Records) sowie einen EAN- und ISRC-
Code bendtigt, erhalt diese vom DRMV.

Wer seinen Namen und seine Songs wirkungsvoll schiitzen will, flr den
stellt der DRMV Titelschutzanzeigen im MUSIKER MAGAZIN und eine
Copyright-Bibliothek zur Verfigung.

Mit der GEMA hat der Deutsche Rock & Pop Musikerverband e. V.
Gesamtvertrage fUr all die Mitglieder abgeschlossen, die eigene Konzerte
veranstalten (wollen). Damit verringern sich die GEMA-Zahlungen aus dem
Auftrittsrecht um bis zu 20 %. Und auch fUr die zahlreichen Independent
Labels oder CD-herstellenden Musikgruppen & Interpreten im Verband
handelte der DRMV mit der GEMA einen Gesamtvertrag aus, der ebenfalls
die GEMA-Zahlungen aus dem mechanischen Vervielfaltigungsrecht an
die GEMA zu fast 38% reduziert (Internet ca. 10 %).

Alle Mitglieder erhalten zudem alle drei Monate kostenlos das Fach- und
Branchenmagazin MUSIKER MAGAZIN zugesandt, ein Magazin, das
kritisch und detailliert Uber alle Bereiche der Musikbranche berichtet, sowie
monatlich per E-Mail die ,,MUSIKER NEWS*.

Wer Interesse hat, im MUSIKER MAGAZIN als Journalist mitzuarbeiten,
erhdlt auf Antrag einen Presseausweis. Mit Hilfe dieses Ausweises konnen
DRMV-Mitglieder beim Einkauf bei hunderten von Firmen zum Teil erhebliche
Rabattnachldsse aushandeln. Eine Liste der zahlreichen Firmen, die diese
Journalistenrabatte zur Verfligung stellen, kann beim DRMV angefordert werden.

Und zum Schluss offeriert der Deutsche Rock & Pop Musikerverband
e.V. all den Mitgliedern, die ihre eigenen CDs und Video-Clips produzieren,
diese im MUSIKER MAGAZIN vorzustellen (Rezension) und Musik-Clips
im Internet auf MUSIKER-ONLINE.TV zu Ubertragen. Diese Internetvideo-
station, in der der DRMV zahlreiche selbst gedrehte, aber auch von Mitgliedern
produzierte Videoclips vorstellt, 18uft unter www.musiker-online.tv.

Diese zahlreichen und unter den bundesweiten Musikverbanden und
Vereinen einmaligen Mitgliederleistungen werden zu einem fast unschlag-
bar glnstigen jahrlichen Mitgliederbeitrag offeriert: So zahlen Einzel-
mitglieder lediglich 76,—€ pro Jahr, komplette Musikgruppen 100,-€,
Vereine, Initiativen und Musikfirmen nur 130,—€ im Jahr. (Die Mitglieder-
beitrdge anderer Verbande liegen zum Teil bei erheblich weniger
Leistungen erheblich hoéher.) FUr bestimmte Leistungen erhebt der DRMV
eine geringe Zusatzgebuhr.

Die Beitrittserklarungen in den Deutschen Rock & Pop Musikerverband e. V.
kénnen im Internet abgerufen werden unter www.drmv.de. Darlber hinaus
kénnen die Beitrittserklarungen auch per E-Mail zugesandt werden:
info@drmv.de. Wer wegen einer Mitgliedschaft und der damit verbundenen
Mitgliederleistungen Fragen hat, kann sich telefonisch oder per Fax an den
DRMV wenden: Telefon: 04131-23 3030, Telefax: 04131-2 3303 15.

1/2009 musiker MAGAZIN



Deutscher Rock & Pop Musikerverband e.V., Deutsche Popstiftung, Musiker Magazin und Musikmarkt
prasentieren:

26.Deutscher
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PREIS 2008 ®

Preistrager der Hauptkategorien Deutsche
Sparte Rock: 1. Luxusldrm, 2. ScuFX, 3. Dizzy Bee; Sparte Pop: 1. Luxusldrm, 2. Ortsgespréch, 3. Die Fischer Popstiftung
Sparte Song: 1.The Gates, 2. Steffi-Mira, 3. Anna Steinhardt; Sparte Hard'n’Heavy: 1. null dB, 2. Remedy e
MY My Sparte Funk & Soul: 1. Dictionary of Funk, 2. Dizzy Bee; Sparte Alternative: 1.ScuFX, 2. Shouling for Joey, 3.Crumbs ~ [[RoGK & PGP

{__'HE—:—!-\.H'H

— Preistrager der Sonderkategorien, Sonderauszeichnungskategorien e N
e und Nebenkategorien
Bestes Musikvideo: 1. Rico aka Taube, 2. Dizzy Bee, 3. JST;
themann Beste Studioaufnahme des Jahres: 1. NAISISS 2. Exil, 3. Layer & Band; Roland
Bestes CD-Album (D): 1. Luxuslarm, 1.INI; Bestes CD-Album (E): 1. Kimberley McLean, 2. Bettina Henrich;
R Bester Song des Jahres (D): 1. Luxuslarm, 2. blimel;
m § Bester Song des Jahres, (E): 1. NAISISS, 2. Kimberley McLean, 3. Bettina Henrich I'I'I-ISEE'
Neuer Rock & Pop Kiinstler des Jahres: 1.youdid, 2. Carmen Selzer, 3. Puppets on Strings
Tascam=  Beste CD-Produktion: 1. Mike Wilbury; Bestes Booklet-/Inlaycard: 1. Die Fischer, 2. bl:nd EYES watch:ng, 3. ZartROCK;  msusimnaarss
e Bester Instrumentalsolist: 1. Detlef Grobba, 2. Ralf Gauck; o
. Bester Gitarrist: 1. Fallen Angel’s Symphony, 2. Ingris, 3.Thomas Hoppler Band; Bester Keyboarder: 1. KIWI; P
I ™ Bester Schlagzeuger: 1. Marcel Bach, 2. Quinju; Bester Bassist: 1. Ralf Gauck, 2. Fallen Angel’s Symphony; @ sTangsfor
Bester Percussionist: 1. Quinju; Bestes Arrangement: 1. MuSix, 2. Quinju, 3. Christoph Kliih;
Bestes Blasinstrument: 1. Quinju, 2. Flotenkreis Rosmarie Weil, 3. Detlef Grobba;
“ Bester deutscher Text: 1.Rico aka Taube, 1. Funkey; Beste Industrialband: Peragon IERCh At

Beste Experimentalband: 1. Eyes of Paradize, 2. JST, 3. Zydeco Annie + Swamp-Cats
SHUEE Beste Progressivband: 1. Cheap Thrills; Beste Skaband: 1. beNUTS, 2. bl:nd EYES watch:ng, Esperanska;
Beste Rock'n'Roll/Rockabilly-Band: 1. Zydeco Annie + Swamp-Cats; E
Beste Cover/Revivalband: 1. Pink Trouble, 2. Ricky and the Balladeers;
Beste Fusion-Jazz-Rockband: 1.Thomas Hoppler Band; Beste Gothic/Wave-Band: 1. Puppets on Strings, 2. Apovelation
f-il- Bester Schlagersénger: 1. Danny Street, 2. Armin Stockl, 3. Wolf Martis; Beste Schlagerséangerin: 1.Julia Schwarz; helvetia .I
T Beste Rocksangerin: 1. Luxusldrm, 2. The Gates, 3. NAISISS; Bester Rocksdnger: 1. Purblind, 2. Ingris;
Bestes Rockalbum: 1.tune circus, 2. bamboozle, 3. Simonstars;
“ﬂﬂh— Beste Popsangerin: 1. Diana Ramdohr, 2. youdid, 3. Magdalena; Bester Popsanger: 1.78Twins, 2.Vaida, 3. Raphael Pompe; il swem sy

- Beste Popgesangsgruppe: 1. MuSix, 2. Kandis; Bestes Popalbum: 1. Kandis, 2. Julia Haase;
Bester Popsong: 1. Ralph Lohaus und Nicole Simon; Bester Alternative-Sanger: 1. Dizzy Bee;
m Beste Alternativ-Sangerin: 1.Lisa Schreiter; Bestes Alternativ-Album: 1. Not About Us, 2. tune circus E

Bestes New Age-Album: 1. Stefan Eiberger, 2. Quinju;
Beste Funk & Soul-Sangerin: 1. Steff Heinken; Bestes Funk & Soul- Album: 1. Dictionary of Funk;

'iz;" Bester Hard’'n’Heavy-Sanger: 1. Jens Wunder, 2. Swelter, 3. Max LaBmann; Bestes Hard'n'Heavy-Album: 1.King Leoric; musor i

= Beste R'n’B- Séngerin: 1. Paul-Simpson-Project; Bester R'n’B-Sénger: 1.EB DAVIS SUPERBAND; T
Beste R'n’B-Band: 1. Company of Blues, 2.4 Cool Cats; Beste Folkrocksangerin: 1. Kimberley McLean; N
FO IO Bester Folkrocksanger: 1. Harry Tietjen; Beste Folkrockband: 1. SAFRAN, 2. Detlef Grobba, 3. Broom Bezzums; '-

Beste Countrysangerin: 1.The Needs; Bester Countrysanger: 1. Mark Bender, 2. Ricky & The Balladeers, 3. Duke & Danny;
Beste Country-Band: 1.0ld Country Folks, 2. Ricky & The Balladeers, 3. Duke & Danny;
Bester Country-Song: 1. Mark Bender, 2. Ricky & The Balladeers, 3. Cheap Thrills; O p——
Bestes Country-Album: 1.Ricky and the Balladeers, 2. Duke & Danny; prm—
Bester Gospelsong: 1. Eckhard Naujoks, 2. Kimberley McLean, 3. PO.C,;

ﬁ

ﬁ"" - Beste Raggaeband: 1.Hans der Kleingartner, 2. Black Moses & the Spirit, 3. The Hippocritz; SETOl e
et Bestes Raggaealbum: 1. The Hippocritz, 2. Black Moses & the Spirit;
T Beste Musicalsangerin: 1. Adina Romana, 2. Laura Wiegel, 3. Julia Haase; Bester Musicalsénger: 1. Marco Daniel; winw.PA-Center.com

Bestes Musicalalbum: 1. Aeternitas, 2. CASSAR, 3. Julia Haase; Beste ausldandische Sangerin: 1. ALYONA
E Beste musikalische Lebensleistung: Peter und Karin Bayreuther mm
Schirmherr

Martin Maria Kriiger — Prasident des Deutschen Musikrates

Bisher publiziert und gesendet vom ZDF (Heute Journal, Aspekte, 3SAT), der ARD (BR, SWF, SR, WDR, NDR, RB, HR), RTL, Deutsche Welle sowie VH-1 und SAT1.
Jahrlich publiziert tiber dpa in (iber 2.000 Tageszeitungen und Musikzeitschriften.

MUSIKMESSE ,,MY MUSIC” FRIEDRICHSHAFEN,15. NOVEMBER 2008

Gefordert aus Mitteln der Deutschen Popstiftung, des Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes e.V., des Kulturellen Jugendbildungswerkes e.V. und der Messe Friedrichshafen GmbH



26. DEUTSCHER ROCK & POP
PREIS 2008 BEI ,,MY MUSIC*

Vom 14. bis 16. November kamen 17 400 Besucher
zur Musikmesse nach Friedrichshafen

Aus allen Ecken klimperte, trétete und
trommelte es. Bei der zweiten Ausgabe
der Musikmesse My Music, die vom 14. bis 16.
November in Friedrichshafen stattfand, wurde
der Mitmachfaktor groBgeschrieben. So ver-
suchten sich denn auch Musikinteressierte,
Musiker und solche, die es werden wollen, an
der groBen Instrumentenauswahl von Firmen
wie Hohner oder Yamaha.

Dabei war das Publikum bunt gemischt.
,Selten erlebt man einen so regen Dialog zwi-
schen Rappern und Symphonikern wie hier®,
erklarte My-Music-Projektleiter und Musiker
Berthold Porath. Laut einer Besucherbefragung
waren 82 Prozent der Besucher selbst Musiker.
Insgesamt kamen nach Messeangaben in die-
sem Jahr 17 400 Besucher und 243 Aussteller
zur My Music. An allen drei Tagen habe ,eine
tolle Stimmung“ geherrscht, freut sich Ge-
schéaftsfihrer Klaus Wellmann. Neben den
Messeauftritten der Instrumentenhersteller
hatte die My Music aber vor allem ein hochka-
ratiges Event zu bieten: Am Samstag fand die
Austragung des 26. Deutschen Rock & Pop
Preises statt. Prasentiert wurde der Nachwuchs-
wettbewerb, aus dem schon Stars wie Pur,
Mundstuhl oder Juli hervorgingen, vom
Deutschen Rock & Popmusikerverband (DRMV),
der Deutschen Popstiftung, ,Musiker Magazin“
sowie ,Musikmarkt“. Schirmherr war Martin
Maria Kriuger, Préasident des Deutschen
Musikrats. In den sechs Hauptkategorien des
Wettbewerbs, Rock, Pop, Song, Hard’n’Heavy,
Funk/Soul sowie Alternative, traten die nomi-

nierten Acts im Funfminutentakt auf der My-
Music-Blihne gegeneinander an. Weitere Preise
gab es in 37 Nebenkategorien, 16 Sonder-
kategorien sowie 17 Sonderauszeichnungs-
kategorien zu vergeben. Zudem hatten alle
Teilnehmer die Chance, einen Preis bei der
Tombola zu ergattern. Dabei betonte DRMV-
Vorstand Ole Seelenmeyer bei der BegriiBung
des Publikums den idealistischen Anspruch des
Events, der sich als Sprungbrett fiir talentierte
Newcomer versteht: ,,Es geht hier nicht um den
Mammon.“ Vielmehr sei der Wettbewerb ein
sFestival von Musikern fir Musiker“, das von
den Musikern selbst, den Mitgliedern des DRMV,
der Deutschen Popstiftung, des Kulturellen
Jugendbildungswerkes sowie der My Music
finanziert werde. Zusétzliche Unterstiitzung gab
es von zahlreichen Sponsoren, die Preise im
Wert von 20 000 Euro gestiftet hatten. lhnen
dankte Seelenmeyer ausdriicklich. Im Anschluss
verlieh er Ehrenpreise an den Blrgermeister der
Stadt Friedrichshafen, Peter Hauswald, sowie an
Messe-Projektleiter Berthold Porath als Dank
fur ihre Unterstiitzung. Nachdem dann die
sRocky“-Hymne ,Eye Of The Tiger“ durch die
Boxen schmetterte, schlug die Stunde des
Moderatoren-Duos Martin Kahlau und llka
Groenewold, das die versammelten Musikfans
mit norddeutschem Charme Uber die rund
siebenstiindige Show hinweg bestens bei Laune
hielt. Alle nominierten Gruppen und Solokunstler
zeigten groBes Engagement und versuchten
unter anderem auch, mit witzigen Videos zur
Performance oder ausgefallenen Biihnenoutfits
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das Publikum sowie die 13-képfige Jury zu
Uberzeugen. Die Bewertung Gibernahmen qua-
lifizierte Musikpadagogen, Musikproduzenten
und Musiker.

GROBER SIEGER IST LUXUSLARM
Bis es am Abend dann feststand: Uberra-
gender Sieger des Deutschen Rock & Pop
Preises 2008 ist die Gruppe Luxuslarm aus
Iserlohn, die sich nicht nur in den beiden
Koénigskategorien Rock und Pop gegen zahlrei-
che Mitbewerber durchsetzte, sondern auch
noch den Publikumspreis mit nach Hause neh-
men konnte. Zudem gewann die Formation um
Frontfrau Janine Meyer in den Kategorien
»Bester deutscher Song*®, ,Beste Rockséngerin“
sowie ,,Bestes CD-Album® mit dem Debiit ,,1000
KM bis zum Meer“ (Die Opposition/Intergroove).
Doch dabei soll es nicht bleiben: ,,Wir werden in
Zukunft bestimmt noch mehr Luxuslarm
hdren*, ist sich Ole Seelenmeyer nach der star-
ken Performance an diesem Tag sicher. Die
ersten Termine stehen schon fest. Am 28.
November erschien die Single ,,1000 KM bis
zum Meer* als physische Version, und seit dem
4. Dezember ist die Gruppe mit Thomas Godoj
auf Tour. In der Kategorie ,Song“ gewannen
The Gates aus Landshut. Die Band wurde 2001
gegriindet und spielte anfangs noch Cover-

DANKSAGUNG

ac2nd

versionen von Acts wie Melissa Etheridge, Gary
Moore und Alanis Morissette. Seit 2007 ist die
aktuelle Sangerin Marion Breitenseher dabei.

Beste Hard’n’Heavy-Formation ist die
Wirzburger Band NulldB. Sie Uberzeugte
mit deutschem Text, harten Gitarren sowie
Schottenrock-Outfit. ,Im Auge des Sturms*
heiBt ihr Siegertitel. ScuFX holten sich die
Trophae in der Sparte ,Alternative”. Das
Quartett aus GroBhansdorf zeichnete sich auf
der Buhne durch eine gekonnte Balance zwi-
schen Aggressivitat und Melancholie aus.

Im ,Funk & Soul-Finale® setzte sich die
Bremer Gruppe Dictionary Of Funk mit einer
energetischen und sexy Buhnenprasenz durch.
Als musikalische Vorbilder gibt die Formation
unter anderem Stevie Wonder, Jamiroquai und
Tower Of Power an. Nachdem die zahlreichen
Preistrager alle verlesen waren und die
Prémierten der Hauptkategorien auf der Biihne
stolz ihre Troph&en in die Hohe reckten, blieb fiir
alle nur noch eins: ordentlich feiern. Dafiir gab’s
sogar 100 Liter Freibier fur die durstigen Kehlen.

Bei der Messe waren auBer beim Deutschen
Rock & Pop Preis weitere Live-Acts zu erleben.
MIT FREUNDLICHER GENEHMIGUNG DES
MUSIKMARKTES — WWW.MUSIKMARKT.DE
TEXT: THORSTEN STEER
FOTOS: CARLOS WULFF

Der Deutsche Rock- und Pop Musikerverband e. V. und die Deutsche Popstiftung méchten sich

als Veranstalter des 26. Deutschen Rock & Pop Preises 2008 bei allen Helfern und Juroren, bei allen
Technikern und Moderatoren, bei den ca. 150 Musikgruppen und Sangerinnen fiir ihren ehrenamt-
lichen Einsatz an diesem Kulturfestival, bei allen Sponsoren, besonders bei der Messe
Friedrichshafen GmbH sowie bei der Stadt Friedrichshafen bedanken. Dieses Kulturfestival wurde
wie in den Jahren zuvor zum einen durch die beteiligten Teilnehmerinnen und Teilnehmer an diesem
Festival, durch die Mitglieder des Deutschen Rock- & Pop Musikerverbandes, die Deutsche Pop-
stiftung sowie durch die Messe Friedrichshafen GmbH im Rahmen der ,,My Music* Messe finanziert.
Damit handelt es sich bei dieser Kulturveranstaltung im jugendkulturellen Bereich der Rock- und
Popmusik um das einzige bundesweite Festival, das von Musikern fir Musiker aus rein ideellen
Griinden und ohne irgendeinen kommerziellen Hintergrund getragen und organisiert wurde. ]

FESTIVAL
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Folgende Medien haben uber das Festival sowie uber die Preistrager
der einzelnen Musiksparten berichtet:

TAGESZEITUNGEN:
Aibacher Zeitung
Allgemeine Z. d. Lineburger Heide
Badische Neueste Nachrichten
Bietigheimer Zeitung
Braunschweiger Zeitung
Bruchsaler Rundschau
Blurgerzeitung ,Unsere Stadt
Immenhausen*

Der Patriot, Lippstadt

Die Glocke

Emder Zeitung

Erlanger Nachrichten
Flensburger Tageblatt
Frankfurter Neue Presse
Frankfurter Rundschau
Fuldaer Zeitung
General-Anzeiger

GieBener Allgemeine
GieBener Anzeiger
GieBener Zeitung
Gunzburger Zeitung
Hamburger Abendblatt
Hanauer Anzeiger
Heidenheimer Neue Presse
Heidenheimer Zeitung
Hessische Allgemeine
Hinterlander Anzeiger
Hoéchster Kreisblatt

Hofer Anzeiger

Iserlohner Kreisanzeiger und
Zeitung

Kornwestheimer Zeitung
Kraichgau Stimme
Landeszeitung fir d. Lineburger
Heide

Landshuter Zeitung
Leinezeitung

Leipziger Volkszeitung
Lubecker Nachrichten

Main Post, Kitzingen

Main Post, Rhén-Grabfeld
Main Post, Wiirzburg

Neue Rhein Zeitung
NeuB-Grevenbroicher Zeitung
Nordwest Zeitung
Odenwalder Zeitung
Oldenburger Kreiszeitung,
Wildeshausen

Ostfriesen Zeitung
Remscheider General-Anzeiger
Reutlinger Generalanzeiger
Rheinische Post
Rhein-Main-Anzeiger
Rhein-Neckar-Zeitung
Schwabische Post
Schwabische Zeitung,
Friedrichshafen

Schwabische Zeitung, Leutkirch
Schwabische Zeitung, Pfullendorf
Schwabische Zeitung, Ravensburg
Schwabische Zeitung, Wangen
Solinger Tageblatt

Stuttgarter Zeitung Kreis
Ludwigsburg

Sudkurier, Friedrichshafen
Stdkurier, Konstanz
Sudkurier, St.Georgen/Triberg
Sudkurier, Uberlingen
Tauber-Zeitung

Viernheimer Tageblatt
Volksblatt, Wirzburg
Waiblinger Kreiszeitung
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Sechsfacher Preistrager
des Deutschen Rock & Pop Preises 2008

Die Sensation des 26. Deutschen Rock &
Pop Preises 2008 auf der Musikmesse
MY MUSIC EXPO* (www.mymusic-expo.de) in
Friedrichshafen war perfekt: Der 26. Deutsche
Rock & Pop Preis 2008 wurde auf einstimmigen
Beschluss der Jury und des ebenfalls abstim-
menden Publikums (Publikumspreis) an die
Iserlohner Musikgruppe ,Luxuslarm® in den
Hauptkategorien ,Rock” und ,Pop“ vergeben.
Damit hat eine junge Ausnahmeband aus dem
Sauerland mit ihrer charismatischen Sangerin
das gesamte Festival mit Gber 1500 Musiker-
innen und Musikern aus allen Teilen
Deutschlands Uberstrahlt und sich in drei
Kategorien gegen 50 Mitbewerberbands durch-
gesetzt.

MM: Erzahlt doch erst einmal, wer sich
hinter dem Namen ,,Luxusldrm* verbirgt und
welchen Part ihr in der Band (ibernehmt.
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LL: Wir sind Luxuslarm aus Iserlohn (Nordrhein-
Westfalen). Jan ist unser Trommler, Henrik unser
Gitarrist, Dave spielt Keyboard, Eugen Bass, und
ich bin Jini, die S&ngerin von Luxuslarm.

MM: Wie seid ihr auf den Namen ,,Luxuslarm*
gekommen?

LL: Wir haben vor ca. sechs Jahren begonnen,
zusammen Musik zu machen, anfangs noch in
einer gemeinsamen Coverband. Daher kennen
wir uns musikalisch alle sehr gut und jeder
weil3, was er zu tun hat. Im Januar 2006 begann
dann die Arbeit an eigenen Stuicken.

Mann soll sich nicht von allen reinreden lassen
und nicht verunsichern lassen. Nicht hinhoren! Machen!

LL: Die Idee kam eigentlich durch die Oma unse-
res Schlagzeugers! :-) Sie hat damals immer zu
ihm gesagt: ,Na, geht ihr wieder in den Proberaum
und macht LARM?* Daraufhin hat Jan dann
geantwortet:* Ja, aber wir machen schonen
Larm! LUXUSLARM!

So ist die Idee entstanden.

MM: Wie lange kennt ihr euch schon und
seit wann macht ihr zusammen Musik?

MM: Erst einmal ,,Herzlichen Gliickwunsch*
zu den ganzen Preisen, die ihr beim
»26. Deutschen Rock & Pop Preis 2008“
gewonnen habt.

Ihr habt die Jury mit den Songs ,,7000 km
bis zum Meer* und ,Unsterblich“ in den
Kénigskategorien ,,Rock“ und ,,Pop“ von
euch iiberzeugen kénnen. Kam der Sieg fiir
euch iiberraschend?
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LL: Ja, sehrl Wir haben zwar gehofft und gefiebert, ob wir es schaffen
kénnen, einen Preis mit nach Hause zu nehmen. Dass es aber gleich drei (!)
werden, das héatten wir wirklich niemals gedacht! Vor allem, da es viele
andere sehr gute Bands in unseren Kategorien gab...

MM: Als ob das nicht genug waére, habt ihr auch noch den
Publikumspreis gewonnen. Ihr habt also nicht nur die Jury, son-
dern auch das Publikum (liberzeugt. Wie fiihlt man sich als die
Sieger des Abends?

LL: Wir sind richtig glicklich darlber und haben uns riesig gefreut!
Besonders Uber den Publikumspreis! Denn ich finde, dass das der Preis
der Herzen ist. Wenn man es als Newcomer-Band aus einem anderen
Bundesland schafft, die 1500 Menschen, die in Friedrichshafen zuge-
schaut haben, mit 2 Songs zu Uberzeugen, dann ist das eine riesen
Bestatigung flr uns als Band, dass unsere Musik bei den Leuten ankommt
und man unsere Begeisterung, auf der Bihne zu stehen, spurt.

MM: Neben den Siegen im Finale habt ihr auch Auszeichnungen
fiir ,,Die Beste Rocksédngerin®, ,,Bestes Deutschsprachiges Album*
und ,,Bester Deutscher Song“ erhalten. Wie fiihlt man sich dabei,
mit solchen auBerordentlich wichtigen Preisen ausgezeichnet zu
werden?

LL: Als wir die Nachricht bekommen haben, konnten wir es gar nicht glau-
ben, dass wir in allen Kategorien, in denen wir uns beworben haben, auch
gewonnen haben. Wir haben uns bestimmt finfmal den Brief durchgelesen
und nach dem Haken an der Sache gesucht. Gab aber keinen. :-)

MM: Janine, du als Frontfrau hast eine enorme Présenz.
Ubernimmst du auch bei internen Bandentscheidungen das
Kommando?

LL: Generell werden Entscheidungen in der Band immer zusammen geféllt.
Falls es aber doch mal schnelle, spontane Entscheidungen geben muss,
dann Ubernimmt das meistens unser Drummer Jan. Ich bin dann die, die in
Interviews und Fan-Sachen entscheidet und sich zu Wort meldet.

MM: Wie entstehen eure Songs? Macht ihr euch zuerst Gedanken
liber die Melodie oder den Text?

LL: Das ist sehr unterschiedlich. Aber meistens sind schon ein paar
Textideen da, auf die dann eine passende Melodie geschrieben wird. Die
Texte schreiben Gotz (unser Produzent) und ich gemeinsam. Ich bringe
meine tagebuchahnlichen Eintrdge mit, und wir arbeiten dann in seinem
Studio in Bonn daran. Henrik (unser Gitarrist) schreibt mit ihm die Melodien.
Wir haben uns dazu entschieden, nicht mit allen funf Bandmitgliedern
Songs zu schreiben, frei nach dem Motto ,viele K&che verderben den
Brei“. Wenn wir dann mit Ideen nach Hause kommen, schlieBen wir uns in
unseren Proberaum ein und versuchen, die Ideen live mit allen umzusetzen
damit es auf der Buhne ordentlich rockt!

MM: Ihr konntet sowohl in der Kategorie ,Rock“ als auch , Pop*“
liberzeugen. Wie wiirdet ihr euren musikalischen Stil bezeichnen?

I.'.'
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Der neue K&M-Gitarren-
stander »Memphis Pro«.

Gitarrenstandern gese-

hen? Aber was, wenn es
endlich einen gibt, der lhr
Instrument so sicher
hélt, wie Sie selbst?
Der sich anpasst an
den Gitarrenhals? Und
was, wenn dieser Gitar-
rensténder auch noch
handlich und preis-
wert ist? Wére das

nicht ergreifend?

Mehr Gber den »Memphis Pro« am K&M-Messestand auf der
musikmesse 3.0 C 39 und prolight+sound 4.1 D 41
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LL: Wir machen kraftvollen, deutschen Rock mit
singer-songwriter-ahnlichen Strukturen, kénnen
aber auch Pop. :-)

MM: Gibt es Vorbilder, die euch und eure
Musik beeinflussen?

LL: Jeder von uns hat natlrlich seine ganz
eigenen Einflisse, die uns gepragt haben.
Wie z.B. Red Hot Chili Peppers, Dreamtheater,
Evanescence, Pink oder John Mayer. Das inte-
ressante daran war, diese ganzen Einflisse auf
einen gemeinsamen Nenner zu bekommen, als es
hie: Wir machen jetzt unsere eigene Musik. Raus
kam dabei nach zwei Jahren Arbeit LUXUSLARM.
MM: Ihr habt ganz gut Gas auf der Biihne
gegeben. Wie wichtig ist live spielen fiir
euch?

LL: Live spielen ist fur uns das GroBte! Die
Studioarbeit hat uns natlrlich auch SpaB
gemacht, und man hat fir sich an seinem
Instrument viel dazugelernt, aber das kommt
nicht ans Live-Spielen heran. Live kannst du
erkennen, was eine Band wirklich kann, und das
entscheidet bei mir, ob ich eine Band gut finde
oder nicht. AuBerdem bekommst du auf der
Buhne sofort Ruckmeldung vom Publikum, und
das liebe ich ganz besonders!

MM: Was erwartet uns auf einem Luxusldrm-
Konzert? Und seid ihr in nédchster Zeit
irgendwo live zu sehen?

LL: Euch erwartet eine gewaltige Portion Rock
und dahinter eine gut gelaunte Band, die Lust
auf ihr Publikum hat und es so oft wie mdglich
mit einbindet. Ohne die geht’s nicht! Wir spielen
dieses Jahr ziemlich viel und das jetzt endlich
auch quer durch Deutschland! Die komplette
Tourliste, die standig aktualisiert wird, konnt ihr
auf www.luxuslarm.de oder www.myspace.com/
luxuslaermmusic sehen.

MM: ,,1000 km bis zum Meer* ist eure Single-
Auskopplung aus eurem ersten Album. Folgt
eine neue Single oder eine neue Studio-
produktion?

LL: Wir haben im November 2008 unser Video
zu unserer zweiten Single ,Unsterblich” fertig
gedreht. Die Single erscheint am 13.02.2009, das
Video kann man jetzt schon auf verschiedenen
Portalen sehen. Auf diesen Song sind wir beson-
ders stolz, und wir freuen uns auf die VO im
Februar!

MM: Wer produziert euch und seid ihr
zufrieden mit eurem Produzenten?

LL: Unser Album hat Gétz von Sydow produ-
ziert. Er hat uns Uber die letzten drei Jahre
begleitet und uns so unterstitzt wie wohl kein
anderer. Auch wenn es mal Phasen gab, in denen
man an sich selbst gezweifelt hat, so war doch
immer jemand da, der einen bestarkt hat. Wir
haben zu ihm ein super Verhaltnis, und er begleitet
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uns — wenn moglich —nahezu Uberall hin. Ohne ihn
wirde es die Band ,Luxuslarm*” so nicht geben...
Managt er euch auch? Und kiimmert er sich
auch um euer Booking?

LL: Da wir uns gegen eine Plattenfirma entschie-
den haben, um mdglichst viel selbst in der Hand
zu behalten, managen wir uns selbst zusammen
mit Gotz. Unser Booking hat bis dato noch
Jan alleine gemacht, aber mittlerweile hat das
Booking Extratours Ubernommen, die jetzt
zusammen mit uns booken.

MM: Was sollen eure ndchsten Schritte sein?
Welche Trdume wollt ihr euch verwirklichen?
LL: Wir m&chten natlrlich so viel es geht spielen,
spielen, spielen, um mdglichst viele Leute zu
erreichen, und wir werden dieses Jahr fleiBig am
zweiten Aloum arbeiten.

Ein spezieller Traum von mir wére es, unsere
Songs mit einem riesigen Orchester zu spielen.
Mal schauen, ob das dieses Jahr méglich wird...
MM: Welche Tipps kénnt ihr euren Musiker-
kollegen mit auf den Weg geben?

LL: Tipps klingen immer so super klug... Aber
wenn es etwas gibt, was ich jemandem mit auf
den Weg geben wirde, dann ware das sicherlich,
sich nicht von allen reinreden lassen und nicht
verunsichern lassen. Nicht hinhéren! Machen!

AuBerdem finde ich es wichtig, als Band geschlos-
sen zusammenzuhalten und Entscheidungen
zusammen zu treffen. FUr die Zukunft wiinsche ich
mir, weiterhin diese Motivation und Spielfreude zu
behalten und Deutschland zu rocken! :-) ]

INTERVIEW: DIANE BODRICH
FOTOS: POLTI

LUXUSLARM
1000 KM
BIS ZUM MEER

WWW.LUXUSLARM.DE :
WWW.MYSPACE.COM/LUXUSLAERMMUSIC
WWW.DIEOPPOSITION.DE
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E Iben sind nicht nur Fabelwesen, sie machen auch
fabelhafte Musik. Die Geschwister Bastian, Mira und

live und akustisch®

Vanessa Elben wurden vor kurzem mit dem Deutschen
Rock & Pop Preis 2008 dekoriert. Fur ihre Songs brau-
chen sie nicht viel mehr als Bastians Gitarre und den cha-
rismatischen zweistimmigen Gesang seiner Schwestern
Mira und Vanessa.

Wenn ein Lied nicht direkt ins Herz geht, dann ist es
nicht von ,Elben”. Das wird die Band vom Bodensee
beweisen: Im April 2009 erscheint das neue und zugleich
erste deutschsprachige ,Elben“-Album mit dem Titel
L,ELBEN". Darauf findet sich alles, was den ,Elben“-Sound
ausmacht: Soul verbindet sich mit Country, Gospel und
Blues, die Handschrift der Singer und Songwriter trifft auf
hitverdachtigen R&B, Reggae verschmilzt mit entspann-
ten, aber starken Kopfnicker-Grooves.

JElben treffen den Nerv der Geflhle mit traumhafter
Sicherheit — eine Fahigkeit, die sie sich hart erarbeitet
haben: Fur die Ochsentour waren sie sich nicht zu schade:
,Elben” haben sich einen Namen mit spontanen StraBen-
konzerten erspielt, die erst endeten, wenn die Stimmen
rau und die Finger blutig waren. So haben sie sich ein
untrigliches GespUr fur den eigenen Sound erarbeitet. ®
WWW.POC-MUSIC.DE
WWW.MYSPACE.DE/DIEELBEN
FOTOQUELLE: ELBEN

&/

Eberhard, Raith & Partner
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‘ROCK-KULTUR

Teil 1

E s ist kalt, es schneit, die Sicht auf den
Flughafen Kiev-Borispol ist schlecht, als das
Flugzeug zum landen ansetzt. 15 Uhr Ortszeit Kiev,
ich bin gelandet. Der Zufall wollte es, dass es
mich zum wiederholten Male in die Ukraine ver-
schlug. Nicht nur, dass ich dieses Land, seine
Menschen, seine Kultur liebe, nein, mich faszi-
niert dort das Musikbusiness immer wieder. Und
seit Ruslana den ,Eurovision Song Contest*
2005 nach Kiev holte, kbnnen wir EU-BUrger als
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Kiev im Winter

Touristen visafrei in die Ukraine reisen. Ich kann
nur sagen, es lohnt sich!

So traf ich also am Tag nach der Ankunft auf ihn,
Oleg ,Bilyj* Shevtschenko, Inhaber und Betreiber
des ,White Studio“, Produzent, Tonmann und
Leader der Band ,W.h.i.t.e".

Im Westen von Kiev, einer der besseren
Gegenden, stehe ich also nun vor dem Haus von
Oleg, als erstes werde ich vom groBen Hund der
Familie empfangen. Olegs Frau, Sveta, meinte

gleich zum Hund: ,Er ist Musiker, er gehort
hierher”. Der Hund und ich waren damit zufrie-
den. Nun noch die Treppe hoch, und ich betrete
die ,heiligen Hallen“. Mich empfangt eine
warme, familidre Atmosphére. Mir wird sofort
das Studio gezeigt. Fotos an der Wand sprechen
vom langjahrigen Schaffen Olegs. Viele mir
bekannte Gesichter sind auch darunter. Kurz
setze ich mich an die Drums, welche in der
Kabine gerade aufgebaut sind. Danach gehts in
die Regie. Ich bin Uberwéltigt. In fast 20 Jahren
meines bescheidenen Musikerlebens habe ich
auch schon Zeit in dem ein oder anderen Studio
verbracht, aber das, was ich hier zu sehen
bekomme, Ubertrifft meine Erwartungen. Die
Atmosphéare gleicht der eines modernen
Wohnzimmers, es ist bequem, es ist wunder-
schon, man kann die Kreativitat fast greifen...

Wir sitzen nun in der Kiche, bei Tee und
Kognak, eine Katze liegt im Fenster und schiaft,
ich frage Oleg, wie alles begann... und er erzahlt
bereitwillig.

1991, also in dem Jahr, in dem die Ukraine
ihre Unabhéngigkeit von der zusammenbrechen-
den Sowijetunion erklarte, begann er, in der Stadt
Lviv (Lemberg) eine Band namens ,White Troop*
zusammenzustellen. Es entstanden gleich eine
ukrainisch-sprachige Maxi-Single und ein eng-
lisch-sprachiges Album, welche er selbst im
Studio aufnahm. So fing er also an, als
Produzent und Tonmann zu arbeiten. Der
Durchbruch kam dann 1994 mit der Maxi-Single
,Kin Tatschku®, eine Coverversion mit ukraini-
schem Text von McHammers ,U can’t touch
this®, den er mit seinem damaligen Projekt ,Bila
Sona“ interpretieren durfte. 1996 war es fur ihn
jedoch dann an der Zeit, nach Kiev zu ziehen.
Er arbeitete dort in einem Studio namens
,Dynastija“, aber der Wunsch nach einem eige-
nen Studio wurde gréBer und gréBer. Nach
erfolgreicher Zusammenarbeit mit hochkarétigen
Kinstlern wie ,Green Grey“ oder ,Vopli
Vidopljasova“ (kurz gesprochen ,WW?*), welche
mit zu den bekanntesten in der Ukraine zahlen
und fUr die er als Produzent bzw. Manager tatig
wurde, war es dann soweit. Das ,White Studio®
wurde 20083 erdffnet. Er und sein Studio sind
mittlerweile eine feste GroBe im ukrainischen
Musikbusiness. Sein Schaffen ist aber auch Uber
die Landesgrenzen der Ukraine hinweg bekannt
geworden; so war vor kurzem eine Band aus
Frankreich bei ihm im Studio. Die Kinstler lieben
einfach die Atmosphéare. Es fuhlt sich an, als
wirde man im eigenen Wohnzimmer oder bei
Freunden arbeiten, was trotz allem nicht Uber die
Professionalitét hinwegtauscht. Die Kunstler pro-
fitieren natUrlich auch davon, dass er weiterhin
noch selbst aktiv Musik macht und bei vielen



Events und groBen Festivals als Tonmann gebucht wird. Seine 2005
gegrindete Band ,W.h.i.t.e" ist ein ebenso erfolgreiches Projekt fur ihn
wie sein Studio. Voraussichtlich im Mérz 2009 erscheint das neue Album
der Band. Ganz bewusst gibt Oleg auch immer wieder jungen, neuen
Kunstlern die Chance, mit ihm im Studio zu arbeiten, denn er hat ihn nicht
vergessen, den Weg, den er gegangen ist, vom ,einfachen Musiker zum
erfolgreichen Produzenten.

Als ich gehe, die Katze und der Hund schlafen, ist es bereits dunkel,
immer noch kalt, aber es schneit nicht mehr. Allerdings wei3 ich, ich
komme wieder, bin erfreut und froh, mit Oleg zusammen arbeiten zu kon-
nen, denn auch ich bin auf meinem Weg ein ,Anféanger*, aber ich wei3 um
die Unterstitzung und Freundschaft in Kiev. Sollte nun jemand Lust
bekommen haben, mit einem der erfolgreichsten Produzenten der Ukraine
zusammen zu arbeiten, dann email an: marco@everything-music.info

Teil 2 — Festivals und
Musikbusiness

Doch was macht das ukrainische Musikbusiness fir mich so interes-
sant? Zuerst einmal die Offenheit fir Musik. Ukrainische Musik, egal ob
Rock oder Pop, lasst sich ganz schwer in eine Schublade stecken; viel-
mehr ist entscheidend, das man die eigenen kulturellen Wurzeln einbringt,
und die Einflisse anderer Musikstile sind groB. Das beginnt nattrlich mit
der Sprache. Fur die westeuropéischen Ohren gewdhnungsbeddirftig, flr
die Ukrainer Identifikationsmerkmal. Anders als in Westeuropa, speziell
Deutschland, spielt die Anglo-amerikanische Musik eine eher untergeord-
nete Rolle. Naturlich kennen die Ukrainer ,unsere* Musik, und man hort
auch diese, aber mehr, als das in Deutschland der Fall ist, steht man zu
den eigenen Kunstlern. Den Anteil ukrainischer Musik, beispielsweise
beim Musiksender M1 (gesprochen M - Odin), in Deutschland vergleich-
bar mit Viva oder MTV, schétze ich bei 80 - 90 %. Aber auch hier und an
dieser Stelle muss mansagen: Leider macht der das Programm, der das
Geld dazu hat.

Im September 2008 hatte ich die M&glichkeit, mir zwei Festivals anzu-
sehen, auf denen auch die Band ,W.h.i.t.e* spielte. Ich war sehr begeistert
von der Organisation. Nicht nur, dass die Stages absolut professionell
gebaut und bestlickt waren, sondern auch das Drumherum war extrem

»
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interessant. In der Regel sind die Festivals ohne
Eintritt, dementsprechend groB ist natlrlich der
Zuspruch. In Cherson, einer Stadt im Stden der
Ukraine, ca. 100 Kilometer vom schwarzen Meer
entfernt, fand im besagten September ein
Bandcontest statt. Zwei Tage dauerte dieser. FUr
jeden Abend war ein internationaler Headliner
gebucht. Fir den ersten Abend ,Pain* aus der

Erfahrung, auf einer derart groBen Buhne vor
einem groBen Publikum auftreten zu dirfen. Der
erste Tag war fir den Contest reserviert, am
zweiten Tag spielten dann bekannte ukrainische
Bands, und als kronender Abschluss ,Within
Temptation®, krénend nicht nur wegen der per-
fekten Show und klasse Musik, nein, am Ende
gab es ein riesen Feuerwerk.

Schweiz, fir den zweiten ,Within Temptation®
aus Holland, sowie ,W.h.i.t.e" und einige andere
ukrainische Bands. Die Stage stand in der Gr6Be
und Ausstattung der bei einem groBen Festival in
Deutschland in nichts nach. Samtliche Bands
wurden auf vier Leinwanden mit fuinf Kameras
Ubertragen, das Fernsehen war da und und und.
Bei diesem Contest saB Oleg in der Jury. Leider
kann ich nicht mehr sagen, wer gewonnen hat
und was er dafir bekam, aber ich denke, fUr
jeden Newcomer ist es schon mal eine riesen
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Das zweite Festival war in Kiev; auch dieses
war perfekt organisiert. Dieses Festival, welches
auch Uber zwei Tage lief, stellte der bekannte
ukrainische Kinstler Oleg Skripko auf die Beine.
Die Hauptstage war auf einem alten Schubkahn
montiert, welcher am Strand des Flusses Dnepr
festgemacht wurde. Damit wurde eine ein-
drucksvolle Kulisse geschaffen, der Strand, die
Blhne und der Blick auf die bewaldeten Hugel
des historischen Stadtzentrums von Kiev. Und
auch bei diesem Festival traten wieder eine
Reihe bekannter ukrainischer Kinstler auf. Mir
fiel auch wieder auf, dass auch dieses Festival
kostenfrei war und entsprechender Andrang
herrschte. Der skurrilste Moment an diesem
Abend war jedoch, das nach Ende des Konzerts
plétzlich ein Schwimmpanzer auf dem Geldnde
auftauchte. Ich traute meinen Augen nicht und
dachte zuerst an einen Polizeieinsatz. Jedoch
weit gefehlt: Dieser Panzer, aus ehemaligen rus-
sischen Bestanden, befindet sich im Besitz eines
Bikerclubs. Man fuhr also mit einigen Fans
anschlieBend auf dem Dnepr und feierte gemein-
sam. Ein wie ich finde skurriler, aber trotzdem
schoner Abschluss eines Festivals.

Ukrainische Bands sind jedoch nicht mehr nur
ein Geheimtipp. Einige, wie ,Haydamaki“, die
gerade in den Vorbereitungen zu einer Europa-
tour stecken, oder ,Mad Heads", schauen auch
regelmaBig in Deutschland und Westeuropa vor-
bei und haben auch hier ihre Fans.

Auch flr deutsche Bands halte ich die Ukraine
flr kein uninteressantes Pflaster. Der Einstieg
gestaltet sich jedoch aus meiner Sicht etwas
schwieriger, denn man sollte unbedingt jeman-
den kennen, der einen kennt, wenn man nicht
unbedingt zu den Top 10 Bands gehdrt. Wenn
man jedoch mal den FuB in der Tur hat, dann
kann sich schnell einiges entwickeln... Eine
Garantie gibt es hier aber natUrlich auch nicht.

WIE KOMMT MAN NUN IN DIE
UKRAINE?

Zum einen kommt man von den groBen und
einigen Kkleineren deutschen Flughéfen mit dem
Flieger bis nach Kiev und von dort aus auch
weiter. Wenn man ein bisschen sparen muss und
etwas Abenteuer erleben mag, dann fahrt man
mit dem Bus. Linienbusse fahren regelmaBig in
die Ukraine, zu relativ glnstigen Konditionen.
Man muss nur damit Leben, dass der Bus je
nach Zielort zwischen 12 — 36 Stunden unter-
wegs ist. Die Fahrt mit dem Auto ist nicht
unbedingt zu empfehlen. Es geht zwar und ist
machbar, aber man sollte die ukrainischen
Gepflogenheiten gut kennen, wenn man dieses
Abenteuer erleben mochte; ich weil3, wovon
ich rede. Im Land selbst kann man recht preis-
wert Leben. Hotels gibt es in allen Kategorien
und Preisklassen oder man mietet gleich eine
Wohnung flr eine oder zwei Wochen. Das Essen
ist recht gunstig. Der Nah- und Fernverkehr ist
sehr preiswert. So ist in Kiev theoretisch ein Auto
nicht notwendig, so genannte Marschrutkas
(eine Art Taxi, aber mit fester Strecke), Bus,
StraBenbahn und Metro fahren jeweils fur 0,20 €.
Im Fernverkehr fahrt man mit dem Bus oder der
Bahn, wobei Bahntickets deutlich schwieriger zu
bekommen sind, besonders um Feiertage
herum. Es ist nicht wie in Deutschland, wo man
sich das Ticket kauft und einsteigt, nein, die
Tickets sind an einen Platz im Zug geknUpft.

Restaurants, Bars, Diskotheken und Clubs gibt
es an allen Ecken und Enden...

Aus meiner Sicht ist die Ukraine absolut eine
Reise wert, mir macht es immer wieder Spal3 und
ich flhle mich in diesem Land sehr wohl... |

TEXT: MARCO NEUBAUER
FOTOQUELLEN: WWW.WHITE-BAND.WS
WWW.WHITE-STUDIO.COM.UA;

LINKS:

WWW.WHITE-STUDIO.COM.UA
WWW.MYSPACE.COM/WHITESTUDIOUA
WWW.WHITE-BAND.WS
WWW.MYSPACE.COM/WHITEBANDUA
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You want LEDs and inlays — you got it.

Warwick’s Custom Shop has 25 years of bass-
building experience and they are waiting to build the bass you
have been dreaming about.
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journey. You deserve a bass that is as unique as you are.”
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EINE BRANCHE BLUTET AUS

Neuer Schlag fur die Musikindustrie

Illegale Downloads haben ihnen Milliarden-
Verluste eingebracht. Junge Bands verzich-
ten immer &Ofter auf die konventionellen Vertriebs-
wege und kicken ihre Karriere via Internet-
plattform ,MySpace” an, statt sich um einen
Plattenvertrag zu bemUhen. Und jetzt kommt der
nachste Schlag fur die ehemals machtige
Musikindustrie. Etablierte Stars kehren den
Labels den Rucken zu und machen ihre Vertrage
dort, wo momentan das Geld liegt: bei den
Konzertveranstaltern. Denn mittlerweile wird
mit Konzertkarten und den dort verdealten
Accessoires mehr Umsatz gemacht als mit
Tontragern, also CD’s und Platten. Es geht hier
um so genannte 360-Grad-Deals, die die
gesamte Wertschopfungskette umfassen. Der
amerikanische Konzertveranstalter Live Nation
rollt die angeschlagene Musikbranche damit
weiter auf. Nach Madonna (120-Millionen-Dollar-
Kontrakt) und U2 hat die Agentur mit einem 150
Millionen Dollar schweren Zehnjahresvertrag
auch Rapstar Jay-Z an sich gebunden. Er gibt
Live Nation, das auch ein eigenes Plattenlabel
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gegrindet hat, die Kontrolle Uber praktisch alle
geschaftlichen Aktivitaten von Jay-Z — einschlie3-
lich der Vermarktungsrechte an seinen Songs.
Der 38-Jahrige, der mit US-R&B-Star Beyonce
verbandelt ist, betreibt neben seiner Musik-
karriere auch ein Modelabel und einen Nachtclub
in New York. Uberall wird jetzt Live Nation mit-
verdienen. Und Jay-Z's bisherige Plattenfirma
Universal ist eines ihrer Zugpferde los.

Ein paar Etagen tiefer wildert MySpace, das
groBte soziale Netzwerk der Welt. 235 Millionen
User sind eine verlockende Zielgruppe, mehr als
jede Form von traditioneller Werbung bieten
kann. Als sich immer mehr Musiker flr die
Website interessierten, reagierten ihre Macher
sofort. Sie legten fur die Bands MySpace-Profile
an, integrierten einen Musik-Player, machten
eine reine Musikseite auf. Dort stellen die
Kunstler ihre Musik vor und verticken teils gleich
ihre CD’s oder Downloads ohne Plattenfirma.
Speziell mit den Profilen veranderte MySpace die
Popkultur. Denn sie stellte die Musiker umfas-
sender vor, als es jede noch so groBe Werbe-

kampagne einer Plattenfirma hatte tun kdnnen.
Allerdings ist es seit vier Wochen mit dem
fréhlichen Independent-Dasein vorbei. Denn
MySpace-Boss Tom Anderson hat im Joint
Venture mit den vier groBten Plattenlabels
MySpace Music gestartet, auch um dem Apple
Musicstore iTunes Konkurrenz zu machen. Bei
MySpace sind zusatzlich zum Apple-Angebot
noch Sony/ATV Music Publishing sowie der
Indie-Vertrieb The Orchard dabei, womit eine
Uber funf Millionen Kinstler umfassende Musik-
Community entsteht, die den weltweit groBten
Musikkatalog bilden soll. Finanziert wird der
kostenlose Stream durch Werbung. Die Platten-
firmen versuchen zu retten, was noch zu retten
ist. Getreu dem Spruch: Wenn Du den Feind
nicht schlagen kannst, mache ihn zu deinem
Freund. ]

TEXT: M. LUXENBURGER

QUELLE: MUNCHNER MERKUR

FOTO: MADONNA - STEVEN KLEIN;
FOTOQUELLE:JAY-Z - UNIVERSAL MUSIC
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OHNE ANGST

VOR DER POLIZEI

Creative-Commons-Lizenzen
und Radioangebote machen es moglich

BN

B E" R

Bl I

Musik aus dem Internet herunterladen,
ohne Angst, dass demnéchst die Polizei
vor der TUr steht und die Festplatte beschlag-
nahmt? Das geht — so lange man sich an Musik
mit Creative-Commons-Lizenz hélt. Liegen die
Rechte jedoch bei Sony und Konsorten, gibt es
immer noch die Moglichkeit, ein selbst zusam-
mengestelltes Musikprogramm anzuhdren. Zum
Beispiel bei lastfm.de, einem Internetradio mit
Sitz in London, das den Nutzern nicht nur fer-
tige Radioprogramme vorsetzt. Sie kénnen sich
ihre Lieblingsmusik zusammenstellen und direkt
auf der Webseite als Stream anhoren. Radio
oder einzelne Titel sind kostenlos. Wer dagegen
eigene Playlists oder die von anderen Nutzern
anhéren mdchte, muss 2,50 Euro im Monat
bezahlen. Anders ist es mit den gesammelten
Lieblingsliedern: Die kénnen auch von Nicht-
Abonnenten abgerufen werden. Einen Nachteil
gibt es — viele Titel sind nicht in voller Lange zu
haben, sondern nur als 30-Sekunden-Ausschnitt.

Last.fm sammelt Informationen Uber die
Vorlieben seiner Nutzer und schléagt ihnen neue
Kinstler vor, die zu den favorisierten Bands
passen kdnnten. Anwender mit ahnlichem
Musikgeschmack werden einander als ,musika-
lische Nachbarn* vorgestellt.

Kostenlos ist das Streaming-Angebot von
Deezer, einem franzdsischen Anbieter. Wie bei
last.fm koénnen die Nutzer sich Playlists zusam-
menstellen oder Radioprogramme anhdéren. Bei
Deezer ist das Radio ,smart”: Es merkt sich, wel-
che Titel beim Nutzer nicht gut ankamen und

verbessert dann die Auswahl.
Oft ist das ,Smartradio” die
Alternative zur eigenen Playlist.
Titel, die nicht in die Playlist
aufgenommen werden kon-
nen, dienen als Startpunkt flr
das personalisierte Online-
Radio. Zusétzlich gibt es nach
Musikgenre sortierte Radio-
programme.

Oft mochten Nutzer die
Musik aber nicht nur als
Internetstream anhdren, son-
dern auf CD brennen oder auf
den MP3-Player Uberspielen.
Auch wenn es der Musikindustrie nicht passt:
Zurzeit ist es nicht verboten, den Audiostream
eines Internetradios mitzuschneiden und auf der
eigenen Festplatte zu speichern. Daflr gibt es
Programme wie Clipinc, dessen Einsteiger-
Version auf der Homepage des Publishers Tobit
kostenlos heruntergeladen werden kann.

Zum legalen Download freigegebene Musik
findet sich bei Jamendo. Dort gibt es zwar keine
Alben von Madonna oder Metallica, aber dafir
jede Menge Klange abseits des musikalischen
Mainstreams. Wer sich nicht auskennt, kann
Namen bekannter Kinstler in die Suchmaske
eingeben und bekommt Musiker vorgeschlagen,
die &hnlich klingen.

Auch bei Jamendo kdénnen Nutzer sich eigene
Playlists zusammenstellen. Die Musik ist hier
nicht nur als Stream erhdltlich, sondern kann
heruntergeladen werden. Moglich wird das durch
so genannte Creative-Commons-Lizenzen. Diese
schitzen einerseits die Rechte der Kinstler: Die
Musik darf beispielsweise nicht kommerziell
verwendet werden. Andererseits ist es erlaubt,
die Musik kostenlos herunterzuladen, privat zu
horen und an andere weiterzugeben. |

TEXT: JULIANE MROZ
FOTOQUELLE: LAST.FM

WWW.LASTFM.DE

WWW.DEEZER.COM
WWW.TOBIT.COM/CLIPINC/CLIPINCFXLITE
WWW.JAMENDO.COM/DE
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THE ROARING SIXTIES

Aus der Sicht eines Musikers,

TEIL 1: WIE ALLES BEGANN ...

Wenn ich mir Beat-Musik anhdre oder
Bilder aus den Sechzigern anschaue,
stelle ich oft fest, wie viele Parallelen es zur heu-
tigen Musikbewegung gibt, mal abgesehen von
der medialen Entwicklung und der Vielzahl der
heutigen Bands und Musiker. Nur die Tatsache,
das damals fast alles neu war, unterscheidet die
Zeiten maBgeblich. Ich bin immer noch mitten-
drin, immer noch aktiver Musiker, und als
Zeitzeuge erinnere ich mich sehr germe an die
Zeit, als wir mit einem 40 Watt Dynacord
Eminent-Verstérker, einer Klemt Echolette 5 Hall-
Anlage sowie zwei Echolette LE2-Boxen erstaun-
licherweise ziemlich groBe Laden zum Beben
brachten. Anfangs spielten wir alle (b, git, voc)
Uber besagte Anlage, und es klang gar nicht so
Ubel. Diese Zeit war schon ein Abenteuer, weil
man ja nie wusste, ob die Anlage gro3 genug
war oder ob sie plétzlich den Geist aufgab, was
schon einige Male passierte. Der Létkolben war
immer dabei. Von unserer ersten wirklichen
Gage kauften wir uns dann nattrlich eine richtige
Gesangsanlage, und jeder hatte dann seinen
eigenen Verstarker, und nattrlich musste anfangs
alles von Fender sein, die Instrumente natlrlich
auch. Wir nannten uns dann auch , The Fenders".

Angefangen hat alles 1961 im elterlichen
Wohnzimmer. Mein Kumpel und ich hérten stun-
denlang Everly Bros., Buddy Holly, Elvis, Eddy
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Cochran usw. und
spielten mit unseren
Hofner-Gitarren
natlrlich so gut es
ging mit. Meine Eltern
hatten eine Grundig
+Musiktruhe® mit TV,
Radio und Platten-
spieler. An der RUck-
seite konnte man
mittels Diodenstecker
seine Gitarre anschlieBen, und ab ging die Post.
Allerdings dauerten diese Sessions nur etwa
sechs Monate, denn wéhrend dieser Zeit haben
wir drei die vier Lautsprecher gekillt, und mein
genervter Vater verbot mir dann, die ,Musiktruhe*
auch nur anzufassen. Die Kragenstébchen, die
ich aus seinem Hemd klaute (als Plectrum-
Ersatz), taten inr Ubriges. Aber meine Mutter hat
fast immer wieder alles ,geradegeblgelt”. War
sie doch froh, dass ich nicht auf der StraBe
herumlungerte. Die Musik, die in den frlhen
Sechzigern in deutschen Gaststatten und Bars
gespielt wurde, war eine Mischung aus Jazz,
Skiffle, mit Banjo, ein bisschen Akkordeon,
Kontrabass, Klavier und ganz verwegen einer
Gitarre oder einer Hawaii-Gitarre, das war schon
etwas ganz Besonderes. Es wurden Lieder von
Freddy Quinn, Fred Bertelmann, Peter Kraus,

der dabel war

der erste Deutschrocker Uberhaupt, interpretiert.
Das alles war natUrlich nichts fur uns. Wir wollten
Bill Haley, Elvis Presley, Eddy Cochran, Buddy
Holly, Cliff Richard héren. Wir konnten den
Sender BFBS der British Forces emfangen und
waren bestens informiert, was gerade angesagt
war. Nur musste man die Texte und Akkorde
muhselig raushdéren, die oft nicht stimmten, und
so hatte im Lauf der Zeit jede Band ihre eigenen
Interpretationen von bekannten Hits. Vor allem
die Texte waren oft absolute Knaller, da die
wenigsten von uns englisch sprachen. Da
kamen phonetische Wortbildungen heraus, die
so manchen Bruller verursachten, z.B. ,Schubkar
und Speiss” im Vergleich zu
»Sugar And Spice* von den
Searchers. Es war eine Gold-
graberzeit, alles neu, jeden Tag
kamen wir mit neuen Akkorden
an, die wir uns selber rausge-
fummelt hatten, die aber toll
klangen. In England war in der
Zeit auch der Teufel los, was
Bands und Musik betraf, so
dass die ehrwirdige BBC nicht
anders konnte, als mit dieser
Welle zu schwimmen. In TV-
Shows wie ,Oh Boy“ mit Billy
Fury, Conway Twitty, Marty
Wilde, Tony Sheridan zeich-
nete sich die Abldésung des
Skiffle in England ab. Durch
BFBS Radio hérten wir, das der
Rock'n Roll Train aus den USA unaufhérlich auf
England zuraste. Ich hatte das Riesenglick, spa-
ter in England und USA sehr viele meiner dama-
ligen Idole personlich kennen zu lernen und
sogar mit ihnen zu spielen oder einfach nur zu
jammen. Wir waren total infiziert und sogen alles
auf, was aus England oder USA im BFBS zu
hdren war. In Deutschland begannen sich Bands
aus Holland (Indonesier) zu etablieren, die uns
anfangs schwer imponierten, weil ihnen mit ihren
hellen Smokings und der blitzsauberen Musik die
Madels zu FUBen lagen. Das war eine neue, auf-
regende Erkenntnis, die uns noch mehr antrieb,
endlich eine Band auf die Beine zu stellen.

Am 13. April 1962 wurde der Star-Club in
Hamburg erdffnet. Ein Neues Kapitel beginnt. ®

TEXT UND FOTOQUELLE: GEORG GRIMM
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MUSIKINFORMATIONSZENTRUM
Musikleben im Wandel

ml & Deulsches
B fMusikinformationszentrum
=

Orohesterfusionen, Musiklehrermangel
und illegale Musikdownloads — einer-
seits. Festivalboom, spannende Musikver-
mittlungsprojekte und neue Distributions-
wege fur Musik — andererseits. Anlasslich
seines 10-jahrigen Bestehens zeichnet das
Deutsche Musikinformationszentrum (MI2)
Entwicklungen und Trends im Musikleben
des letzten Jahrzehnts nach.

,Wahrend wir sowohl im gemeinnutzigen
als auch im privatwirtschaftlichen Bereich
eine deutliche Zunahme an Projekten und
Initiativen verzeichnen, kadmpfen klassische
Institutionen mehr und mehr um ihre
Existenz”, erlautert Margot Wallscheid,
Projektleiterin des im Jahr 1998 unter dem
Dach des Deutschen Musikrats gegriindeten
Zentrums. Beispielsweise hat sich die
Orchesterlandschaft durch Orchester-
aufldsungen, Fusionen und Rechtsforméande-
rungen massiv verandert — und dies nicht nur
im Osten Deutschlands, wo es nach der
Wiedervereinigung zu einer Anpassungs- und
Konsolidierungswelle kam: Von insgesamt
168 Orchestern existieren heute noch 133.
Allein in den letzten zehn Jahren wurden 1.000
Planstellen abgebaut. Gleichzeitig boomen
jedoch Musikfeste und Festivals mit den
unterschiedlichsten Konzepten, Organisa-
tionsformen und Finanzierungsmodellen. Die
Zahl der entsprechenden Veranstaltungen
hat sich in den letzten 15 Jahren mehr als
verdreifacht. Insgesamt verzeichnet das MIZ
gegenwartig 500 Festivals, deren Spektrum
vom breit angelegten ,Klassikfestival® tber
Spezialfestivals fir Alte und Zeitgendssische
Musik bis hin zu Szenefestivals flr die zahlrei-
chen Strébmungen des Jazz, Rock und Pop
reicht. Auch im Bereich der musikalischen
Bildung und Ausbildung befindet sich ein
ganzer Sektor im Umbruch: Durch die
Einfihrung der Ganztagsschule mit ihren
Herausforderungen flir den Musikunterricht,
durch neue Klassenmusizierprojekte ebenso
wie durch die Reformen der Musikausbildung
(Bachelor- und Masterstudiengdnge) sehen
sich die Bildungs- und Ausbildungsinstitu-

tionen mit weitreichenden inhaltlichen und
strukturellen Veranderungen konfrontiert.
Hinzu kommt, dass noch immer Unterrichts-
stunden im Fach Musik ausfallen, weil es an
qualifizierten Fachkraften fehlit. Betroffen sind
vor allem Grund-, Haupt- und Sonder-
schulen. Lediglich 20 bis 30 Prozent des
Musikunterrichts an Grundschulen werden
von fachspezifisch ausgebildeten Musiklehre-
rinnen und -lehrern erteilt, etwa 70 bis 80
Prozent werden fachfremd oder gar nicht
unterrichtet. FUr die Zukunft alarmierend sind
daher auch die Absolventenzahlen an staatli-
chen Hochschulen: Im Bereich der Lehramts-
studiengédnge fur Musik sind sie in den letzten
zehn Jahren um rund zehn Prozent zurlick-
gegangen. Durch die unzureichende Perso-
nalausstattung, die zunehmende Einflhrung
des Ganztagsbetriebs und die Verkirzung
der Schulzeit auf zwdlf Jahre ist mittlerweile
die Existenz der Schulensembles massiv
gefahrdet, so dass Chore, Orchester, Bands
und Musik-AGs, auch in Kooperation mit
Musikschulen, geschlossen werden. Zahl-
reiche in den letzten Jahren entstandene
Musikvermittlungsprojekte in der Kooperation
und Vernetzung schulischer und auBerschuli-
scher Bildungsinstitutionen suchen den
Defiziten im Bereich des Musikunterrichts
entgegenzuwirken und bieten neue Chancen
flr eine intensivierte musikalische Bildung,
kdénnen die zugrunde liegenden Probleme
aber nur punktuell beheben.

UBER DAS MIZ:

Das Deutsche Musikinformationszentrum
wurde im Jahr 1998 erdffnet. Unter dem Dach
des Deutschen Musikrats erfasst und doku-
mentiert das MIZ Strukturen und Entwick-
lungen der Musikkultur. Das Spektrum reicht
dabei von der musikalischen Bildung und
Ausbildung Uber das Laienmusizieren, die
Musikférderung und die professionelle Musik-
ausUbung bis zu den Medien und der
Musikwirtschaft. Geférdert wird das MIZ durch
den Beauftragten der Bundesregierung flr
Kultur und Medien, die Kulturstiftung der
L&nder, die Stadt Bonn sowie von privater Seite
durch die GEMA und die GVL. [ |
WWW.MIZ.ORG
GRAFIK-QUELLE: MIZ.ORG
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Das Handbuch der géngigsten
Instrumente in zeitgendssisch-
en Ensembles und Orchestern
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Musikarbeitsbiicher zu den Themen: Arrangieren,
Harmonielehre, Improvisieren

Markus Fritsch/ Peter Kellert/
Andreas Lonardoni

HARMONIELEHRE
UND SONGWRITING

Endlich versténdlich — auch fir
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ISBN 978-3-928825-23-8
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Markus Fritsch/ Peter Kellert/
Andreas Lonardoni

ARRANGIEREN
UND PRODUZIEREN

Grundlagen und Techniken wer-
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Standardproduktionen.

ISBN 978-3-928825-22-1
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Markus Fritsch/ Peter Kellert/
Andreas Lonardoni
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Playbacks.

ISBN 978-3-89775-019-7
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STREIT UM ONLINE-
AUFZEICHNUNG
VON TV-PROGRAMM

Erstellen von Kopien im Auftrag Dritter konnte
Urheberrechtsverstol3 sein

D ie rechtliche Zulassigkeit von Online-
Videorekordern beschaftigt derzeit den
Obersten US-Gerichtshof. Dabei steht die Frage
im Raum, ob es sich bei der Aufzeichnung und
Abspeicherung von TV-Inhalten auf einem Server
um Privatkopien handelt oder nicht. Die Richter

haben zu entscheiden, ob der Kabelbetreiber
und Webprovider Cablevision seinen Kunden
Serverplatz zur Verflgung stellen darf, um dort
Aufzeichnungen von TV-Programmen sowie
Filmen abzuspeichern. Eine anstehende Entschei-
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dung hat der Supreme Court nun verschoben,
um eine Stellungnahme von Experten des
Justizministeriums einzuholen. Derselben Frage
geht aktuell auch der Bundesgerichtshof in
Karlsruhe nach, die Entscheidung ist bereits am
5. Februar gefallen.

Die Zeit, als private Aufnahmen noch auf phy-
sischen Datentragern aufgenommen wurden, ist
seit dem Durchbruch der digitalen Video-
rekorder vorbei. Darliber hinaus zeichnet sich
nun die Entwicklung ab, dass private Daten

kUnftig vermehrt auf Servern gespeichert werden
und nicht mehr lokal beim Enduser. Praktisch ist
dies vor allem, da der Zugriff auf die Daten von
jedem Rechner mit Webzugang aus mdglich ist.
Hintergrund der aktuellen Gerichtsstreitigkeit ist
das Ansinnen von Cablevision, Kosten einzu-
sparen, indem die eigenen Kunden auf den
Betrieb von digitalen Videorekordern verzichten.
Als Alternative dazu bietet das Unternehmen
seinen Vertragskunden die Moglichkeit, Sen-
dungen auf Wunsch online zu speichern, um sie
spater anzusehen.

TV-Anstalten und Filmstudios klagten umge-
hend gegen diese Praxis, denn sie vermuteten
die Verletzung ihrer Urheberrechte. Die erste
Instanz gab den Klagern 2006 Recht und stellte
fest, dass Onlinevideorekorder gegen die
Urheberrechte verstoBen wirden. In der zweiten
Instanz war jedoch Cablevision erfolgreich und
gewann das Berufungsverfahren im Sommer
2008. Die Richter argumentierten, dass die
Rechte der Studios nicht verletzt werden, die
Abspeicherung von Sendungen auf einem
Server durch eine im Gesetz verankerte Fair-
Use-Ausnahmeregelung gedeckt sei. SchlieBlich
wirden die Kunden den Auftrag zur Aufnahme
erteilen. Daher brauche der Betreiber auch keine
Lizenz. Cablevision argumentierte in derselben
Weise. Die Klager gaben sich jedoch mit dem
zweitinstanzlichen Urteil nicht zufrieden und
haben den Obersten Gerichtshof angerufen, der
nun die Entscheidung nicht ohne Stellungnahme
der Regierung treffen will. Diese kdnnte damit
auch noch einige Monate hinausgezogert wer-
den, schlieBlich fallt die Beantwortung dieser
Fragen bereits in die Amtszeit der neu gewahlten
Obama-Regierung.

Auch hierzulande stehen sich die Rechte-
inhaber von TV- und Filmcontent und die
Anbieter von Onlinerekordern nicht gerade
freundlich gegenlber. Daher beschéftigten sich
auch deutsche Gerichte bereits ausfuhrlich mit
dem Thema. ,Allerdings sind wir hierzulande
schon etwas weiter in dieser Thematik, die ahn-
lich gelagert ist wie die Problematik in den USA*,
erklart Michael Westphal, Sprecher des
deutschen Onlinerekorder-Anbieters shift
TV www.shift.tv, auf Anfrage von pressetext.
Man habe bereits 2005 die ersten Gerichts-
verfahren gefuhrt, berichtet Westpahl. Derzeit
befasst sich der Bundesgerichtshof in Karlsruhe
mit der Frage, ob es sich bei der Online-
aufzeichnung um eine rechtlich gedeckte
Privatkopie handelt oder nicht. [ ]

TEXT: ANDREAS LIST
QUELLE: PRESSETEXT.DEUTSCHLAND
FOTO: BEEING_ME / PHOTOCASE.COM
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»40 JAHRE PUHDYS*

Interview mit Peter Meyer

MM: Die Puhdys feiern jetzt ihr 40-jdhriges
Biihnenjubildum. Werdet ihr in diesem Jahr
oft live zu sehen sein?

PM: Ja. Wir haben gleich zum Auftakt — vielleicht
hat sich das schon rumgesprochen — am 01.
Januar in Berlin in der neuen O:-World ein
Konzert absolviert. Es war ausverkauft! 13.000
Leute und unglaublich viele Géste, also Jan-
Josef Liefers, dann der Supertalente-Gewinner
Michael Hirte (der Mundharmonika-Spieler), die
Randfichten, dann waren Karat da, und City
haben uns gratuliert. Das Konzert ging zweiein-
halb Stunden. War sehr anstrengend, aber sehr
schon.

MM: 13.000 Menschen. Das ist ja eine
unglaubliche Zuschauerzahl ...

PM: Ja, zudem ist unser neues Album ja gerade
im Herbst fertig geworden. Wir haben im Konzert
auch viele neue Songs gespielt. Ja, das war der
Auftakt zum 40-Jéhrigen. Und dann sind wir
natUrlich noch im Januar insgesamt mit zehn
Konzerten unterwegs gewesen. Wir waren in
Rostock, WarnemUnde, in der Schaubude (NDR)
in Hamburg und in Erfurt. Dann sind wir in
Cottbus und Dresden. Bis Ende des Monats
geben wir insgesamt zehn Konzerte. Dann geht’s
weiter im April. Im Westen Deutschlands machen

musiker MAGAZIN 1/2009

wir eine Unplugged-Tour, dann sind wir unter-
wegs mit Ostrock Classic und spielen auf vielen
anderen Open-Air-Festivals.

Zudem ist eine neue CD erschienen, die wurde
gleich in der Nacht vom 01. zum 02. Januar
verkauft, also ist praktisch seit dem 02. Januar
auf dem Markt und heiBt ,Abenteuer”. Dann gibt
es eine DVD ,40 Jahre Puhdys". Die Sendung
war im Fernsehen im RBB am 30.12.08, davon
gibt es ebenfalls eine DVD. Dann gibt es am
06.02. auch ein Buch, wo jeder von uns so seine
Geschichten erzahlt, wo wir herkommen und wie
wir zu den Puhdys geworden sind und was wir
so alles erlebt haben in den 40 Jahren. Und dann
gibt es noch am 07. Mai eine Ausstellung in

VON OLE SEELENMEYER
Storke, das ist stdlich von Berlin. Da gibt es eine
Burg, die wird gerade restauriert. Dort haben wir
in einer Etage eine Ausstellung.

MM: Dann schlieBt sich eine andere Frage
spontan an: Das ist ja alles auch kérperlich
und psychisch anstrengend. Wie haltet ihr
das durch?

PM: Ich hatte ein bisschen Angst. Wir hatten da
die ersten funf Konzerte. Es war ja wie gesagt
bei unserem GroBkonzert am 01. Januar ziem-
lich anstrengend. Dann kamen am 06., 07., 08.,
09. und 10. funf Konzerte hintereinander.
,Maschine" (der Gitarrist und Sanger) hatte dann
ein bisschen Schwierigkeiten, d.h. er war ein

40 Jahre Erfolg der Puhdys, basieren auf harte Arbeit, eine tolle
Show und Lieder, die auch ein junges Publikum erreichen!
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bisschen erkéltet. Das haben wir Uberstanden. Hintereinander finden
meistens nur ein oder zwei Konzerte statt, und das werden wir schon
schaffen. ,Maschine” fahrt ja auch auf hart. Also, es ist sowieso erstaun-
lich, wie er das so mit seiner Stimme Uber die Blhne zieht.

MM: Das Schlimme ist ja auch fiir euch die viele Fahrerei und
laufend irgendwo in den verschiedensten Hotels zu sein.

Willst du noch etwas zu euren neu komponierten Songs sagen?
Was sind das fiir Themen?

PM: Es sind sehr unterschiedliche Themen, aber in erster Linie den Song
LAbenteuer”. Es werden bei mehreren Titeln die 40 Jahre reflektiert. Dank
ans Publikum und die Fans. Es sind zehn neue und drei alte Titel auf der
CD. ,Nirvana“ und ,Die Kuhle Lady* — die sind schon mal auf einer Live-
CD erschienen. Dann gibt es noch ,Wenn Trdume sterben®, das ist ein
alteres Lied, das haben wir noch mal aufgenommen, damit wir den Song
wieder im Programm haben.

MM: Zu DDR-Zeiten ward ihr im Osten unglaublich populér.
Das haben wir hier im Westen auch mitbekommen. Wie du siehst,
ist Eure Popularitit in der Bevélkerung unvergessen. Welches
Erfolgsrezept habt ihr, dass ihr nach 40 Jahren immer noch so
viele Menschen begeistern kénnt?

PM: Na ja, man hat da kein Rezept. Aber es ist tats&chlich so, dass wir
viel arbeiten. ,Maschine* ist sehr kreativ, wir haben nach der Wende schon
11 neue CDs gemacht und es gibt immer wieder was neues. Die Show ist
toll, es passiert viel auf der Blhne, das Management stimmt und die
Plattenfirma stimmt. Das lauft also alles wirklich phantastisch. Es spielt viel-
leicht auch eine Rolle, dass die Lieder — wir haben viele neue — dass also
auch die alten Lieder wie z.B. ,Lebenszeit” und ,lkarus* — welche Anfang
und Mitte der 70er Jahre produziert wurden, erstaunlicherweise eben auch
bei ganz jungen Leuten ankommen. Da kam neulich ein 18-jahriger Junge
vorbei und sagte: Mensch du bist von den Puhdys, ,lkarus” wurde doch
1974 produziert.... Wahrscheinlich wirken diese Lieder noch heute!

MM: Ich glaube trotzdem beobachtet zu haben, dass ihr fiir die
Menschen immer noch eine gesellschaftliche Identifikation seid.
Ich habe auf euren Konzerten festgestellt, dass viele Besucher
eure Texte auswendig kennen und laut mitsingen. Das Publikum
erinnert sich scheinbar trdumend zuriick an seine vergangene
Jugend in einer vergangenen Welt.

Dafiir seid ihr heute der Kristallisationspunkt. Gerade ihr als
Puhdys! Wer komponiert eigentlich bei Euch die Songs?

PM: ,Maschine”, er macht alles, er macht die Kompositionen und auch
die Texte.
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MM: Beides zusammen?
PM: Ja, seit mehreren Jahren macht das
+Maschine” (und auch Dieter Hertrampf).

MM: Die Songs, die ihr schreibt: Sind das
Erfahrungsfacetten aus eurem Leben - das,
was euch beriihrt hat?

PM: Na ja, es war eigentlich immer so, dass das,
was in unserem Umfeld passiert, vor der Wende,
wahrend der Wende und nach der Wende,
irgendwie in die Texte einflieBt. Was die Leute fUr
Intentionen hatten oder Probleme, wenn ich an
so was denke, denke ich an Deutschland, an die
Angste der Leute driiben und hier, dann hat das
immer eine Rolle gespielt. Aber es spielen nattir-
lich auch personliche Dinge eine Rolle, speziell
bei ,Maschine” z.B. das Lied flir Anja, als er
geschieden wurde und die Kinder aufgeteilt wur-
den. Da fing ,Maschine” Ubrigens an, Texte zu
schreiben.

MM: Wie habt ihr es geschafft, dass ihr
nach so extrem langer Zeit immer noch
nach auBen den Eindruck erweckt, dass ihr
wirklich eine verschworene Gemeinschaft
seid, die zusammengeblieben ist iliber alle
Héhen und Tiefen?

PM: Ja, weil wir natirlich keine Skandalband
sind und nicht stéandig in der BILD-Zeitung
stehen (obwohl das auch schon mal vorgekom-
men ist; vor einiger Zeit, weil wir uns mal in die
Wolle gekriegt haben).

MM: Aber ihr habt trotzdem zusammen-
gehalten und seid immer noch zusammen.
Ihr seid immer noch fast dasselbe Team.

PM: Gott sei Dank sind es alle verniinftige Leute,
und man kann Utber alles reden und die héren zu.
Es werden gemeinsame Entscheidungen getroffen.
Das spielt dann schon eine erhebliche Rolle.

Wir waren jetzt in der Schaubude zusammen mit
den LORDS. 40 Jahre PUHDYS, 50 Jahre LORDS.

MM: Was wiirdet Ihr den Musikern in
Deutschland raten, wenn sie Musik machen?
Unsere Zeitschrift richtet sich ja vor allen
Dingen an die jiingeren Musiker(innen),
die alle im Alter zwischen 20 und 40 sind.
Was wiirdet ihr denen als Tipps mit auf den
Weg geben?

PM: Ich glaube, sie mussen an sich glauben,
durchziehen und den Mut nicht verlieren. Es ist
nattrlich nicht einfach heutzutage. Die Konkurrenz
ist sehr groB. Aus aller Welt kommt die Musik ins
LLand, und jeder will und jeder mdchte es schaffen.
Aber es ist schon das Wichtigste, dass man an
sich glaubt und sich verwirklicht und diese Sache
dann auch durchzieht.

MM: Bei welcher Schallplattenfirma seid
Ihr jetzt?

PM: Wir waren ja viele Jahre bei BMG. Dann
haben wir zwei, drei Jahre alles selber gemacht.
Jetzt sind wir bei Buschfunk.

MM: Buschfunk kenne ich, ist ein sehr
engagiertes Independent-Label!
Besten Dank fiir das Gespréch.
Wir wiinschen euch ein erfolgreiches
Jubildumsjahr! ]

FOTOS: PATRICIA HEIDRICH/
BENJAMIN WEINKAUFS
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PUHDYS
»Abenteuer*
VvO: 02.01.2009

WWW.PUHDYS.DE
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BETA 58A — DRAHTLOS!

PGX Drahtlos-Systeme vereinen einfache Bedienbarkeit,
innovative Technologie und professionellen Sound mit
Optionen wie dem legendaren SM58® oder Beta 58A.
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