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Deutscher Rock & Pop Musikerverband e.V.,,
Musiker-Magazin, Deutscher Rock & Pop Preis

,Die langhaarigen, verkifften, asozialen und wilden Rock- und Popmusiker
kann man nicht organisieren und schon gar nicht flr eine Mitgliedschaft in
einer typischen Vereinsstruktur!® Das war Anfang der 80er-Jahre die Meinung
vieler Musikpadagogen, Politiker und Kulturfachleute in Deutschland. Vor die-
sem Hintergrund muss man heute die Schwierigkeiten sehen, unter denen
sich in Deutschland Anfang der 80er-Jahre viele Musiker-Initiativen griindeten
mit dem Ziel, die Rock- und Popmusiker in diesem Land fur gemeinsame
Interessenvertretungen in diesem Kulturbereich zu organisieren.

Eine der Initiativen waren der von mir 1981 gegrindete Verein Arbeits-
gemeinschaft Lineburger Musiker e.V. ( AGLM e.V.) und folgend Anfang
19883 die Arbeitsgemeinschaft Rockmusiker in Deutschland (AGRD).
Parallel dazu entwickelte ich ab 1981 aus kleinsten Anfangen heraus das
musiker Magazin, eine Kultur- und Fachzeitschrift, die es sich von Anfang

" an zur Aufgabe gemacht hatte, zum einen die zahlreichen Rock- & Pop-

| musiker(-innen) kritisch Uber die Musikbranche zu informieren und zum ande-
ren als mediale Plattform fUr die vielen begabten, aber unbekannten Bands
und Solisten zu dienen.

Hatte mir damals jemand vorhergesagt, wie unglaublich schwer derartige
Grindungsprozesse ablaufen und mit wie viel Streit, Auseinandersetzungen
und vollig unndtigen Konkurrenzkampfen diese damaligen Grindungspro-
zesse verbunden sein wirden, hatte ich diesen Anfang wahrscheinlich nie-
mals gewagt und mich lieber weiter mit meiner eigenen Musik beschaftigt.

So griindete ich in aller Naivitat, aber Kontinuitét folgend, auf die AGLM e.V.
und die Arbeitsgemeinschaft Rockmusiker in Deutschland e.V. 1985 den
Deutschen Rock & Pop Musikerverband e.V. und beantragte flr diesen
Bundesverband die Mitgliedschaft in der bundesweiten Dachorganisation
aller Musikverbande in Deutschland, den Deutschen Musikrat e.V.

Die anfanglichen Organisationsprozesse und Mitgliederbetreuungen des
Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes e.V. habe ich von 1983 bis
1990 vollstandig allein finanziert. Die wenigen Mitglieder und die daraus re-
sultierenden Mitgliederbeitrage hatten zur Bezahlung von Mitarbeitern,
Buromieten, Telefon und Material etc. wie auch fur das Festival Deutscher
Rock & Pop Preis nie ausgereicht. Meine zahlreichen Konzerte mit meiner
Band, Studioproduktionen, aber auch damalige treue Lebenspartnerin
haben es mir ermdglicht, diese Idee der Organisation der Rockmusiker in
Deutschland mit einem naiven Idealismus (z. T. auch Selbstlberschatzung)
weiterzutreiben bis zu dem Zeitpunkt, an dem in den Jahren 1992 — 1995
gentigend Mitglieder dem Deutschen Rock & Pop Musikerverband e. V.
beigetreten waren, um die bescheidenen Gehalter der Mitarbeiter fir Orga-
nisation und Verwaltung des Verbandes und des Deutschen Rock & Pop
Preises zu bezahlen.

EDITORIAL m

1986 entstanden bei mir die ersten Ideen und Schritte hin zu einem Rock-
und Popmusiker-Jahrbuch, einem Informationsbuch fur alle Rock- und
Popmusiker und die, die mit diesem Kulturbereich zu tun haben. In diesem
Informationsbuch verdffentliche ich heute Uber 150 unterschiedlichste Musik-
vertrage, berichtete kritisch aber sachlich Uber die GEMA, die GVL sowie
kulturpolitische Themen und beschreibe die Entwicklungsstationen des
Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes e.V. etc.

In 2002/03 entwickelte ich in unserer Bundesgeschaftsstelle unser erstes
Internet-Video-Projekt unter dem Namen musiker-online.tv, eine Internet-
Video-Clipstation, in der heute viele zumeist selbstgedrehte Videofilme Uber
Rock- und Popkonzerte gezeigt werden (zwei Jahre vor Entstehen von
YouTube, allerdings nicht mit dem Finanzierungsetat dieser phantastischen
Internet-Videostation).

2002 grundete ich die Deutsche Popstiftung. Mithilfe eines guten
Freundes war es mir méglich, zahlreiche Personlichkeiten aus dem Kultur-
leben der Rock- und Popmusik, der freien Wirtschaft, den Rundfunk- und
Fernsehmedien und verschiedenen Universitaten fur die Mitarbeit im Kura-
torium dieser Kulturstiftung zu gewinnen.

Mittlerweile war der Deutsche Rock & Pop Musikerverband e.V. um
das Jahr 2005 auf ca. 3000 (zumeist zahlende) Mitglieder angewachsen,
ein Umstand, der die Autonomie und wirtschaftliche Unabhangigkeit dieser
Kulturorganisation bis heute gewahrleistet.

Sowohl 1990, 1995 wie folgend 2003 fihrte der jeweilige Bundes-
vorstand des DRMV auf meine Vorschlage hin unter unseren Mitgliedern
bundesweite schriftliche Abstimmungen dahingehend durch, dass die
Mitglieder des Verbandes in Basisabstimmungen dartiber entscheiden soll-
ten, wo die Bundesgeschaftsstelle des DRMV ihren Sitz haben, wie der
Verband auf Bundes- und Landesebene strukturiert zu sein hat und wel-
che Gehélter und Mieten zu zahlen sind. Diese drei bundesweiten schriftli-
chen Abstimmungen fuhrten zum Ergebnis, dass die groBe Mehrheit von
fast 90% aller abstimmenden Mitglieder dahingehend votierten, dass eine |
professionell arbeitende Bundesgeschéftsstelle in LUneburg besser sei als
16 ehrenamtlich gefUhrte Bundesgeschaftsstellen in 16 Bundeslandern mit |
einem jeweiligen 16tel Etat-Anteil an allen Mitgliederbeitragen.

Die Bundesgeschéftsstelle des Deutschen Rock & Pop Musikerver-
bandes e.V. umfasst heute vier angestellte Mitarbeiter, eine Jahresprakti-
kantin sowie funf zuarbeitende freie Mitarbeiterinnen.

2009 grindete ich den Musiker-Online-Vertrieb, ein Internetvertriebs-
forum flr Musik/MP3-Songs auf iTunes, Amazon, Musicload und zukiinftig
Google-Music, sowie ca. 250 anderen Vertriebsplattform im Internet.
Musiker-Online funktioniert zwischenzeitlich hochprofessionell und die ersten
Erfolge werden Uber die vierteljahrlichen Gewinnausschiittungen sichtbar.

Eines hat die Organisationsstruktur des Deutschen Rock & Pop Musiker-
verbandes e.V. allen anderen Verbanden in Deutschland voraus: Alle be-
deutenden demokratischen Entscheidungen des Verbandes werden, anders
als bei anderen Verbanden und Vereinen Ublich, bei allen Abstimmungen
und Wahlen nicht auf Mitgliederversammiungen allein entschieden, son-
dern von bundesweiten basisbezogenen schriftlichen Mitgliederabstimmun-
gen begleitet.

Und noch eine andere Satzungsbestimmung ist unter allen Verbanden in
Deutschland einzigartig: Der Deutsche Rock & Pop Musikerverband e.V.
hat gleich zu Beginn seiner Griindung 1985 innerhalb seiner Satzung auf mei-
nen damaligen Vorschlag hin beschlossen, dass der Verband die Mitglied-
schaft von Personen aus dem links- oder rechtsextremistischen Politik- und
|deologiebereich ablehnen bzw. diese ausschlieBen kann.

Dieser damalige Beschluss war bis heute eine klare Positionsbestimmung
des Verbandes! |
FOTO: © ALPHASPIRIT/FOTOLIA.COM
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Die verschiedenen ,,Deutschen Rock- und Pop-Preise“ werden in folgenden Sparten verliehen:

8 Hauptkategorien:

Rock, Pop, Hard Rock, Funk & Soul,
Alternative/Independent, Singer/Songwriter, Singer, Country

64 Nebenkategorien:

Rock, Pop, Funk & Soul, Hard Rock, Alternative, Metal, Jazz-Rock, Rhythm & Blues, New Age,
Reggae, Latin-Pop, Folkrock, Country, Gospel, Musical, Punk, Fusion-Jazz-Rock,
Gothic/Wave, Weltmusik, Schlager

25 Sonderkategorien:

Filmmusik, Kinderlieder, Experimental, Fusion, Hardcore, Industrial, Progressiv, Ska, New Metal,
Trance, Elektronik, Dancehall, Elektropop, Blues, Rock’n’Roll/Rockabilly, Cover/Revival, A Capella

27 Sonderauszeichnungskategorien:

Tonstudio, Independent-Label, Independent-Musikverlag, Booking-Agentur, Musikmanager, Musikproduzent,
Forderung der Rock- & Popmusik, neuer Rock- & Popkunstler, CD-Album (deutschsprachig), CD-Album (englischsprachig),
Studioaufnahme, Single, Song (deutschsprachig), Song (englischsprachig),

Musikvideo, deutscher Text, Booklet und Inlaycard, Instrumentalband, Instrumentalsolist, Instrumentalalbum,
bester Gitarrist, bester Keyboarder, bester Schlagzeuger,
bester Bassist, bester Percussionist, bestes Arrangement, bestes Blasinstrument

an Nachwuchsmusikgruppen, Einzelmusikern & Sangerlnnen sowie an Profimusikern.

BEWERBUNGSSCHLUSS: 30. AUGUST 2013

Anmeldegebiihren pro Kategorie: € 20,- DRMV-Mitglieder / € 30,- DRMV-Nichtmitglieder
Bitte den Bewerbungsunterlagen beilegen.

Teilnahmegebuhr: € 150, je Hauptkategorie bei Auswahl durch die Bundesjury
(Kostenlos: 50 Festival-Eintrittskarten im Wert von € 1000,- fUr eigene Géste/Fans)
Teilnahmegebuhr: € 100,- je Sonder- oder Nebenkategorie bei Nominierung durch die Bundesjury
(Kostenlos: 50 Festival-Eintrittskarten im Wert von € 1000,- fUr eigene Géste/Fans)

INFOS: Deutsche Popstiftung ¢ Kolberger StraBe 30 ¢ 21339 Liineburg
Tel: 041 31/ 23 30 30 ¢ Fax: 0 41 31/2 33 03 15 ¢ E-Mail: info@drmv.de / info@deutschepopstiftung.de

Gefordert aus Mitteln der Deutschen Popstiftung,
des Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes e.V., des Kulturellen Jugendbildungswerkes e.V.,

Bisher publiziert und gesendet vom ZDF (Heute Journal, Aspekte, 3SAT), der ARD (BR, SWF, SR, WDR, NDR, HR) sowie VH-1 und SAT1.
Jahrlich publiziert Uber dpa in Uber 2.000 Tageszeitungen und Musikzeitschriften.

PFALZBAU LUDWIGSHAFEN, 23. November 2013

Tickets: www.musiker-online.com/deutscher-rockpop-preis/tickets/
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" Deutscher Rock & Pop
Musikerverband e. V.

BUNDESVERBAND DER MUSIKER,
MUSIKURHEBER & MUSIKERINITIATIVEN IM BEREICH
DER POPULARMUSIK

Mitglieder im Deutschen
Rock & Pop Musikerverband e. V.

Udo Lindenberg, Peter Maffay, Wolfgang Niedecken (BAP), Julia Neigel, Puhdys, Wolf Maahn, Achim Reichel, Lisa Fitz,
Steffi Stephan, Jean Jacques Kravetz, Gunter Gabriel, Veronika Fischer, Doro Pesch, Klaus Kreuzeder, Detlef
Petersen, Fritz Rau, Prof. Dr. Hermann Rauhe, Rudolf Schenker (Scorpions), Prof. Dr. E. Schulze und weitere Uber
3.000 Musikgruppen, Musikerinnen, Komponisten, Texter etc.

Serviceleistungen fiir Mitglieder

des Deutschen Rock & Pop Musikerverbandes e. V.

Rechtsberatung

Fachberatung Uber alle Bereiche des Musikbusiness
VertragsUberprifung aller Vertrdge des Musikbusiness
Vertrage aus dem Musikbusiness

Spezialanwalte fUr Musikrecht
Musik-Produktions-Spezialberatung
GEMA-/GVL-/KSK-Spezialberatung

Gesamtvertrag DRMV/GEMA flr Konzertveranstalter
Gesamtvertrag DRMV/GEMA fur Tontragerproduktionen
Gesamtvertrag DRMV/GEMA fUr Musik im Internet
Songschutz/Namenschutz

Label fur Eigenproduktionen

EAN-/ISRC-Code

Veranstalter-/Club-Kartei
CD-Handler-/CD-Vertriebskartei
Musikdownloadanbieter

CD-Sonderherstellungspreise
CD-/DVD-Presswerke
Produzenten-Kartei
Manager-/Management-Kartei
Tontragerfirmen und Musikverlage
Rock- & Popmusiker/Innen-,Star“-Kartei
Konzertdirektionen/Konzertagenten-Kartei
PR- und Werbeagentur-Kartei
Festival-Kartei

Musikredaktionen

DRMV Firmen-Stlitzpunkte
Kulturzeitschrift Musiker Magazin
Newsletter Musiker-News
Presseausweis

Digitaler Musikvertrieb/Internet-TV

Das Mitgliedschaftsformular kann unter www.musiker-online.tv heruntergeladen oder
beim Deutschen Rock & Pop Musikerverband e.V. angefordert werden.

Kolberger Str. 30 | 21339 Luneburg | Fon: +49 (0)41 31 233030 | Fax: +49 (0)413123303 15 | Mail: info@drmv.de | Web: www.drmv.de



FESTIVAL 13

ANMELDUNG

31. DEUTSCHER ROCK & POP PREISR20HS

Hiermit melde ich mich/uns fiir den Deutschen Rock & Pop Preis 2013 an.

Band/KUNSHIErIN: ... FaX: i
Ansprechpartnerin: .........coooveiiiiiiii e E-Malls o
SHABE! i INEEIMET: e
PLZ Ot et DRMV-MITGL =N oo
Bundesland: ...

GEMA-Mitglied?: nein aja

4 angeschl. O auBerord. 1 ordentlich

Anmeldungen in mehreren Sparten sind méglich.
Anmeldegebihr pro Musiksparte: EUR 20,- DRMV-Mitglieder /EUR 30, DRMV-Nichtmitglieder

Die AnmeldegebUhren in Hohe von EUR Qin bar beigelegt (0 als Scheck beigelegt [ per Uberweisung

Bankverbindung: Deutsche Popstiftung, Postbank Hamburg (BLZ 200 100 20), KTO 964 279 208

Dieses Anmeldeformular, CD und Bewerbungsgebiihr bitte bis spatestens 30. August 2013 an:
Deutsche Popstiftung, Bewerbung 2013, Kolberger Str. 30, 21339 Liineburg

Teilnahmegebiihr: EUR 150,- je Sparte in der Hauptkategorie bei Auswahl durch die Bundesjury.
(Kostenlos: 50 Festival-Eintrittskarten im Wert von EUR 1.000,- fir eigene Gaste/Fans)
Teilnahmegebiihr: EUR 100,- je Sparte in den Sonder- oder Nebenkategorien bei Nominierung durch die Bundesjury.
(Kostenlos: 50 Festival-Eintrittskarten im Wert von EUR 1.000,- fiir eigene Gaste/Fans)

31. DEUTSCHER ROCK & POP PREIS 2013: HAUPTKATEGORIEN
Bitte gewiinschte Musiksparte(n) ankreuzen und CD (pro Sparte eine CD!) beilegen! Der jeweils 1. Song wird gewertet!

Deutscher Rock Preis (beste Rock-Band)

Deutscher Pop Preis (beste Pop-Band)

Deutscher Hard Rock Preis (beste Hard’n’Heavy-Band)

Deutscher Funk & Soul Preis (beste Funk/Soul-Band)

Deutscher Alternative Preis (beste Alternative-Band)

Deutscher Singer/Songwriter Preis (beste(r) Solosénger(in) — Wertung: Eigenkomposition und Stimme)
Deutscher Singer Preis (beste(r) Solosanger(in) — Wertung: Stimme)

Deutscher Country Preis (beste Country-Band)

31. DEUTSCHER ROCK & POP PREIS 2013: SONDERKATEGORIEN

Beste Filmmusik Beste Tranceband Beste Fusion-Jazz-Rockband
Bestes Kinderlieder-Album Beste Electronic-Band Beste Punkband

Beste Experimentalband Bester Electronic-Interpret Beste Gothic/Wave-Band
Beste Fusionband Bestes Dancehall-Album Beste Schlagerséngerin
Beste Hardcoreband Beste Elektropopband Bester Schlagersénger
Beste Industrialband Bestes traditionelles Blues-Album Bestes traditionelles

Beste Progressivband Beste Rock’n’Roll/Rockabillyband Weltmusikalbum

Beste Skaband Beste Cover/Revivalband Bestes zeitgendssisches
Beste New-Metal-Band Beste A-Capella-Band Weltmusikalbum

SOUAUGUSIF20HS




14 FESTIVAL

31. DEUTSCHER ROCK & POP PREIS 2013: NEBENKATEGORIEN

Bitte gewiinschte Musiksparte(n) ankreuzen und CD (pro Sparte eine CD!) beilegen! Der jewelils 1. Song wird gewertet!

BEREICH ROCK: BEREICH JAZZ-ROCK: BEREICH LATIN-POP:

34 Beste Rocksangerin Q55 Beste Jazz-Rock-Sangerin Q76 Beste Latin-Pop-Sangerin
1 35 Bester Rocksanger Q56 Bester Jazz-Rock-Sanger Q77 Bester Latin-Pop-Sanger
36 Bester Rocksong Q57 Beste Jazz-Rock-Band 78 Beste Latin-Pop-Band

0 37 Bestes Rockalbum Q58 Bester Jazz-Rock-Song Q79 Bester Latin-Pop-Song

Q59 Bestes Jazz-Rock-Album 80 Bestes Latin-Pop-Album
BEREICH POP:

038 Beste Popsangerin BEREICH ALTERNATIV: BEREICH FOLKROCK:

Q39 Bester Popsénger Q60 Beste Alternativ-Sangerin Q81 Beste Folkrocksangerin
Q40 Bester Popsong Q61 Bester Alternativ-Sanger 082 Bester Folkrocksanger
Q41 Bestes Popalbum Q62 Bester Alternativ-Song Q83 Beste Folkrockband

63 Bestes Alternativ-Album Q84 Bester Folkrocksong
BEREICH FUNK & SOUL: 185 Bestes Folkrockalbum

42 Beste Funk-&-Soul-Sangerin BEREICH NEW AGE:

Q43 Bester Funk-&-Soul-Sanger 164 Beste New-Age-Band
44 Bester Funk-&-Soul-Song 65 Bester New-Age-Song
Q45 Bestes Funk-&-Soul-Aloum 166 Bestes New-Age-Album

BEREICH COUNTRY:

86 Beste Country-Sangerin
87 Bester Country-Sanger
88 Bester Country-Song

BEREICH HARD ROCK: BEREICH RHYTHM & BLUES: 089 Bestes Country-Album
46 Beste Hard-Rock-Sangerin 0 67 Beste Rhythm-&-Blues-Sangerin BEREICH GOSPEL:

Q47 Bester Hard-Rock-Sanger 0 68 Bester Rhythm-&-Blues-Sanger 090 Beste Gospel-Sangerin
Q48 Bester Hard-Rock-Song 169 Beste Rhythm-&-Blues-Band 091 Bester Gospel-Sanger
0149 Bestes Hard-Rock-Aloum Q70 Bester Rhythm-&-Blues-Song 092 Beste Gospelgruppe
Q71 Bestes Rhythm-&-Blues-Album 093 Bester Gospelsong

BEREICH METAL: Q94 Bestes Gospelalbum

Q50 Beste Metal-Sangerin BEREICH REGGAE:
Q51 Bester Metal-Sanger 72 Beste Reggae-Sangerin BEREICH MUSICAL:

Q52 Beste Metal-Band 73 Bester Reggae-Sanger Q95 Beste Musicalséangerin
Q53 Bester Metal-Song 174 Beste Reggae-Band 196 Bester Musicalséanger
Q54 Bestes Metal-Album Q75 Bestes Reggae-Album Q97 Bestes Musicalalbum

(Pro Einzelsparte konnen bis zu 3 Preistrager ausgezeichnet werden!)
Die Anmeldeformulare kénnen auch unter www.musiker-online.tv heruntergeladen werden.

31. DEUTSCHER ROCK & POP PREIS 2013: SONDERAUSZEICHNUNGSKATEGORIEN

MUSIKBUSINESS: Q107 Bestes CD-Album des Jahres (englischsprachig)
Q98 Bestes Rock-/Pop-Tonstudio (Preis-Leistungs-Verhaltnis) 108 Bester Song des Jahres (deutschsprachig)
Bew.: CD, Studioausstattung, Mietpreis etc. Q109 Bester Song des Jahres (englischsprachig)
Q99 Bestes kreatives Independent-Label (Rock & Pop) Q110 Beste Studioaufnahme des Jahres
Bew.: ProduktionsUbersicht (CD), Vertriebswege etc. Q111 Beste Single des Jahres
Q100 Bester Independent Musikverlag (Rock & Pop) Q112 Bestes Musikvideo
Bew.: Kunstlertbersicht, Vermarktungsstrategie etc. Q113 Bester deutscher Text
Q101 Beste Booking-Agentur (Rock & Pop) Q114 Bestes Booklet und Inlaycard
Bew.: Kunstler-, Konzert- und TourneeUbersicht Q115 Beste Instrumentalband
Q102 Erfolgreicher Musikmanager (Rock & Pop) Q116 Bestes Instrumentalalbum
Bew.: Kunstler- und Vermarktungsunterlagen
0103 Erfolgreicher Musikproduzent (Rock & Pop) INSTRUMENTALISTEN:
Bew.: Kiinstler- und Produktionsangaben, CD Q117 Bester Instrumentalsolist
Q104 Kulturpreis fir die Férderung der Rock- & Popmusik Q118 Bester Gitarrist
in Deutschland Q119 Bester Keyboarder
Bew.: Auf Empfehlung — keine Gebtihren fallig! Q120 Bester Schlagzeuger
Q121 Bester Bassist
MUSIKPRODUKTION: Q122 Bester Percussionist
Q105 Bester neuer Rock- und Popkiinstler des Jahres Q123 Bestes Arrangement
(2106 Bestes CD-Album des Jahres (deutschsprachig) Q124 Bestes Blasinstrument

SIF20HS




Sie explodiert auf der Buhne wie eine
Naturgewalt und haucht schon im nachs-
ten Moment eine ergreifende Ballade ins Mikro:
Jessy Martens’ unverwechselbare Stimme braucht
Vergleiche mit Amy Winehouse oder Tina Turner
nicht zu scheuen, denn sie hat langst ihren eige-
nen Stil gefunden. Mit Preisen Uberhauft und von
der Presse gefeiert, stellte die Senkrechtstarterin
im FrUhjahr 2013 auf ihrer 40 Konzerte umfas-
senden Tour durch Deutschland, Osterreich und
die Schweiz das neue Album vor. »

MARTENS
& BAND

2/2013 musiker MAGAZIN




13 STORIES

MM: Seit wann gibt es eure Band?
JM&BAND: Seit zweieinhalb Jahren, unseren
ersten Gig haben wir gemeinsam am 29.01.2011
gespielt.

MM: Aus welchen Personen besteht eure
Band?

JM&BAND: Jessy Martens — Gesang

Roman Werner — E-Gitarre

Christian Hon Adameit — E-Bass,
Background-Gesang

Johannes Arzberger — Keyboards

Christian Kolf — Schlagzeug

MM: Wie habt ihr euch kennengelernt und
beschlossen, gemeinsam Musik zu machen?
JM&BAND: Seit 2007 war ich bereits in der Jazz-
und Blues-Szene erfolgreich unterwegs mit mei-
nem halbakustischen traditionellen Blues-Pro-
gramm. Da hat mich die Band von Jan Fischer be-
gleitet. Wir haben sogar zwei CDs aufgenommen.
Das hat viel SpaB gemacht. Aber dann wollte ich
irgendwann meine eigene Band und Jan und ich
haben nach passenden und jungen Musikern
gesucht. Das hat ein bisschen gedauert, aber ich
habe jetzt fantastische Jungs auf der Blhne.

MM: Wie oft und wo tretet ihr in gemeinsa-
men Konzerten auf?

JM&BAND: Wir spielen mit der Band so 80-100
Gigs im Jahr. Deutschland, Osterreich, Schweiz —
und in Polen haben wir auch schon gespielt.

MM: Habt ihr in den letzten zwélf Monaten
eine Studioproduktion vorgenommen?
JM&BAND: Ja, dieses Jahr im Februar haben wir
unser zweites gemeinsames Album released,
Break Your Curse, und unser erstes Album, Brand
New Ride (2011) hat sogar den German Blues
Award gewonnen als bestes Blues-Album in
Deutschland. Da waren wir sehr stolz und gltck-
lich... Wir haben aber auch das erste Mal ein
Video aufgenommen und das ist richtig der
Hammer! Guckt euch das Video an!

MM: Wer von euch komponiert, wer textet,
wer arrangiert?

JM&BAND: Wir schreiben viel gemeinsam. Die
Texte sind von mir.

MM: Habt ihr fiir eure CD-Produktion schon
ein Label oder einen Vertrieb gefunden?

JM&BAND: Der Vertrieb ist New Music, die sich
sehr engagieren flr uns. Wir waren total begei-
stert, dass wir mit Brand New Ride neben Etta
James und Hugh Lurie unser eigenes Fach hat-
ten bei Saturn. LabelmaBig sind wir im Moment
noch bei einem kleinen musikerfreundlichen Label,

musiker MAGAZIN 2/2013
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»nDeutschlands
Rock- & Blues-Lady No. 1
auf Tour«

MoonSoundRecords aus Hamburg. Das hat uns
beim Start sehr geholfen. Allerdings brauchen
wir jetzt einen gréBeren Partner. Wir sind da ge-
rade auf der Suche. Wir haben auch schon An-
gebote, es ist sogar ein dicker Fisch dabei. Voll
spannend gerade.

MM: Wie vertreibt ihr eure CDs?
JM&BAND: Auf Konzerten geht viel, aber auch in
Laden und im Internet, Amazon, iTunes.

MM: Zuriick zu euren Konzerten: Wo fan-
den bisher eure erfolgreichsten Konzerte
statt?

JM&BAND: Wie meinst du erfolgreich? Bei Kohle
musst du mein Management fragen! Wir spielen
ja sehr viel. In Clubs, auf Festivals, kleine und gro3e
Buhnen. Eigentlich ist alles toll. Aber das andert
sich auch mit der Zeit. Letztes Jahr war das fur
uns der Hammer, den Downtown Bluesclub in
Hamburg ausverkauft zu spielen. Da gehen 300
Leute rein. Dieses Jahr haben wir im April unser
letztes Tourkonzert in Hamburg in der Fabrik
gespielt und es kamen Uber 800 Leute! Das war
ein groBes Geschenk nach Uber zwei Monaten
harter Tour mit fast 40 Konzerten.

MM: Was verlangt ihr als Gage?
JM&BAND: Geld!

MM: Wer managt euch und wer kiimmert
sich um das Booking von Konzerten?
JM&BAND: Jan Fischer.

MM: Wie iiberzeugt ihr eure Veranstalter,
euch zu buchen?

JM&BAND: Wir sind eine gute Liveband, sind
freundlich und machen gute Stimmung ... Bis
jetzt durften wir Uberall, wo wir schon einmal
gespielt haben, wiederkommen, und das nicht
zum Entschuldigen ... :) Na ja, die vielen Preise
aus 2012 helfen natUrlich auch weiter.

MM: Wie umfangreich sind eure Promotion-
unterlagen: Plakate, Infos, CDs, Fotos etc.?
JM&BAND: Umfangreich: www.jessymartens.de,
da findet man alles, was das Herz begehrt ...

MM: Habt ihr schon einen Musikverlag ge-
funden, der eure Songs verlegt?

JM&BAND: Das hat uns bisher nicht interessiert.
Ist aber auf dem Plan.

MM: Welcher Produzent produziert euch im
Studio? Erledigt ihr das selbst?

JM&BAND: ,Brand New Ride* haben wir selbst
produziert. Und das hat gut geklappt. Fir das
Album gabs ja eine Trophée. Bei ,Break Your
Curse” haben wir mit Claas P. Jambor gearbei-
tet. Das war auch super!

MM: Wie sehen eure ndchsten Ziele aus?

JM&BAND: Wir haben ja wirklich viel gearbeitet!
Haben uns als Liveband einen richtig guten
Namen gemacht. Magazine, Zeitungen, Radio
haben uns auch schon ganz gut auf dem Zettel
und auch ein paarmal Fernsehen. Wir haben
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den Deutschen Rock Preis gewonnen. Wir haben
die German Blues Awards gewonnen. Jetzt wol-
len wir natUrlich mehr! Im Radio gespielt werden,
ware schon ein Traum von mir. Ich meine, wirk-
lich gespielt werden, jeden Tag, Uberall — das war
echt cool! Und beim Rock am Ring vor den Foo
Fighters spielen! Also, wir sind jetzt ernsthaft auf
Partnersuche. Label, Verlag usw.

MM: Habt ihr musikalische Idole?

JM&BAND: Idole, das finde ich immer ein blédes
Wort. Klingt so nach Nachmachen. Wir machen
unser eigenes Ding. Aber naturlich schatze ich
sehr groBartige Klnstler wie Ray Charles und
Barbra Streisand, Skunk Anansie. Wir hdren
auch viel Rage Against The Machine, Foo Fighters,
Philip Sauce, Led Zeppelin, Jimi Hendrix, Beth
Hart finde ich cool ... und so weiter und so weiter.

MM: Traumberuf: Kiinstler. Siehst du das
dhnlich oder gibt es auch Schattenseiten?
JM&BAND: Auf jeden Fall Traumberuf... wenn
man immer seine Familie Uberall mit hinnehmen
koénnte, dann wére es noch perfekter.

MM: Bitte gib uns einen kleinen Einblick,
wie deine ersten Schritte im Musikbusiness
waren.

JM&BAND: Ich habe mit funf angefangen zu sin-
gen und dann ne Musical-Vorausbildung gemacht.
Dann irgendwann habe ich Gesangsunterricht
genommen bei Roger Cicero an der Hamburg
School of Music, wo ich dann auch mit 18 meine
Ausbildung gemacht habe zur Berufsmusikerin ...
Parallel dazu bin ich auf den Blues gestoBen und
habe mich in diese Musikstilrichtung verliebt und
bin bis heute auch nicht mehr davon weggekom-
men. Den Rest habe ich ja schon erzahit.

MM: Gibt es riickblickend Erfahrungen, auf
die du gerne verzichtet hattest?

JM&BAND: Nein, alles, was mich nicht umbringt,
macht mich stark ...

MM: Was macht fiir dich einen guten Mana-
ger und Produzenten aus?

JM&BAND: Vertrauen ist wichtig beim Manage-
ment. Und er soll auch etwas tun! Und naturlich
vollkommen an einen glauben. ,Ich bring dich
groB raus“-Sprtche sind voll daneben.

MM: Wiirdet ihr anderen Bands dazu raten,
sich einen bekannten Produzenten zu
suchen? Ist das der Schliissel zum Erfolg?
JM&BAND: Das weiB ich Uberhaupt nicht. Ich
glaube, das Wichtigste ist, dass man gut zuein-
ander passt. Wir hatten ja keinen bekannten Pro-
duzenten. Ich bin aber offen fur alles.
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MM: Wie lduft bei euch genau
die Arbeit an einem Album ab?
Wer bringt die Ideen ein?
JM&BAND: Furs letzte Aloum haben

wir uns in ein kleines Haus im Nirgend-
wo zurtickgezogen und haben dort
geschrieben. Jeder bringt [deen mit
rein und dann entsteht so daraus viel-
leicht ein Song. Es sind aber auch
Songs auf dem Album, wo ich Geflhle
verarbeiten musste. ,Youe're Not The
One | Need"“ ist in einer Nacht ent-
standen, weil ich einen Anruf Uber
einen Todesfall bekommen habe, nicht
der erste im letzten Jahr. Da musste ich
einfach schreiben ...

MM: Wer schreibt die Texte? Und wie
wird man sich vor allem einig, welche
Songs mit auf die Platte kommen?
JM&BAND: Jan und Claas, also Management
und Produzent, haben das letzte Wort gehabt.
Aber wir haben als Band die Songauswahl
vorher gemacht, was wir gerne aufnehmen
wollten, dann wurden ein paar Sachen ge-
strichen, ein paar Songs verandert, so ist
,Break Your Curse" entstanden.

MM: Hast du ein Rezept gegen Schreib-
blockaden?

JM&BAND: Atmen, Ruhe, nicht stressen lassen,
andere Musik héren und sich immer wieder neu
inspirieren lassen.
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MM: Das Zeitalter des Albums ist vorbei, selbst kiinstlerisch wertvol-
le Cover kénnen nur noch echte Fans anlocken. Das hat Folgen: Die
CD-Verkéufe brechen ein, MP3-Downloads (ibernehmen den Markt.
Wie stehst du dieser Entwicklung gegeniiber?

JM&BAND: Ich liebe es, mir eine CD zu kaufen, doch ich finde es gut, dass
es diese anderen Plattformen gibt. Ich find’s cool, aber ich weil3, dass man
als Musiker darauf achten sollte, dass man nicht zu viel verschenkt.

MM: Du bist ein aktiver Facebook-Nutzer und hast eine groBe Fan-
gemeinde. Aus welcher Intention heraus suchst du die Kommuni-
kation?

JM&BAND: Ja, Kommunikation eben.

MM: Welchen Ratschlag kannst du dem musikalischen Nachwuchs
in Deutschland auf den Weg mitgeben?

JM&BAND: Einfach machen, nicht so viel driber nachdenken... Lebe
deine Musik und sei stolz. Ob man davon leben will oder kann, ist was
ganz anderes.

MM: Unsere Leser sind selbst aktive Musiker. Habt ihr einen ultimati-
ven Tipp, wie man eine so erfolgreiche Band wird, wie ihr es seid?
JM&BAND: Das kannst du mich noch mal fragen, wenn wir mit unserem
Privatflieger zum Interview kommen. ]

INTERVIEW: OLE SEELENMEYER / MUSIKER MAGAZIN
FOTOS: BENJAMIN HULLENKREMER, BASTIAN SCHROER

JESSY MARTENS & BAND
»Break Your Curse”

vO: 15.02.2013

WWW.JESSYMARTENS.DE
WWW.FACEBOOK.COM/JESSYMARTENSBAND
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MM: Nach dem groBen Erfolg des aktuellen
Albums - wird es in der ndchsten Zeit neue
Veréffentlichungen von Heino geben?
HEINO: Wir machen ein paar neue Titel, aber
das nachste Album wird wahrscheinlich erst
Februar, Marz erscheinen, denn das Album, das
jetzt drauBen ist, ist noch nicht am Ende mit den
Verkaufen, und da wird noch einiges passieren.
Wir machen jetzt noch drei, vier Titel dazu, so als
Bonustitel, aber die richtige neue CD, das wird
sicher Februar, Marz werden.

MM: Wird es wieder eine Produktion mit
Coverversionen sein? Werden Sie die Titel
selbst aussuchen?

HEINO: Das wird die gleiche Thematik sein,
wobei ich die Schallplattenfirma mit in die Verant-
wortung nehmen werde, weil die sich titelmaBig
besser auskennen, was jetzt fur die jungen Leute
aktuell ist. Und es gibt schon einige Titel, weil ich
mich jetzt auch schon das halbe letzte Jahr
damit befasst habe, die wir machen kénnen.
Aber ich bin immer ein Mensch, der das schon
seit 50 Jahren so macht: immer die Plattenfirma
mit in die Verantwortung nehmen, damit die nie
sagen ,Ja, wir wollten eigentlich was anderes
machen, du wolltest das ja“, deshalb suchen wir
die Titel zusammen aus.

MM: Bald nach Verdéffentlichung von ,,Mit
freundlichen GriiBen* startete ja die Tournee,
in klassischen Rock-Locations, und auch
rockig inszeniert.

HEINO: Das hatten wir uns ausgedacht, weil wir
einen Veranstalter haben im volkstimlichen Be-

musiker MAGAZIN

reich, mit dem ich auch mal 2007 eine sehr er-
folgreiche Tournee gemacht habe. Und der hatte
dann die Idee, schnellstmdglich, weil das Album
von heute auf morgen ein Erfolg geworden ist,
Uber Nacht ging das in die Charts, mit mir einige
Rockkonzerte zu machen. Habe ich gesagt ,Okay,
das machen wir, wir fangen mal leise an, vier
Stlicke zu entwerfen®, und jetzt sind wir dabei,
das noch ein bisschen weiter und gréBer aufzu-
bauen.

MM: Wie kam es (iberhaupt dazu, ein Album
mit Coversongs zu machen?

HEINO: Das war meine Idee gewesen, weil ich
mit dieser Idee schon mindestens zwei Jahre
schwanger gehe und alle dann immer kamen und
sagten ,Nee, komm, du bist doch zu alt, mach
doch Volkslieder, ,nein“, habe ich gesagt, ,ich
mochte das mal machen®, weil ich in den sech-
ziger Jahren ja auch Lieder von jungen Leuten
gemacht habe, d. h. Fahrtenlieder, ,Jenseits des
Tales®, ,Wenn die bunten Fahnen wehen®, das
waren ja damals die Lieder der jungen Genera-
tion um die Jahrhundertwende, die mit dem
damaligen System ja nicht zufrieden waren. Und
SO war es auch jetzt, weil ich mir gesagt habe ,Es
muss doch eine Geschichte geben, wo ichrauch
wieder mit jungen und alten Leuten musikalisch
eine Integration herstellen kann®. Und weil ich die
meisten Titel, die ich hier singe, auch schon von
den Interpreten her kenne. Und deshalb ist es
meine |dee gewesen.

Vor anderthalb Jahren war ich auf Schalke in
einem Schlagerprogramm, wo alle mdglichen
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Schlagerinterpreten der heutigen Zeit auf-
getreten sind. Ich bin mit meiner Band auf-
getreten, und nach drei, vier Minuten san-
gen alle ,auBer Heino kénnen alle nach
Hause gehen®. Das war fur mich so der
Knackpunkt, wo ich gesagt habe:
Alles junge Leute hier, 35000, jetzt
will ich das machen, ich muss das
machen.

MM: Wenn man sich das Publi-
kum hier anschaut, fillt auf, dass
die Jungen klar in der Uberzahl
sind. Das hétte ich beim Heino-
Konzert nicht erwartet.

HEINO: Na klar, weil ich auch fir die
jungen Leute nie produziert habe. Ich
hatte ja mein Stammpublikum, ich
wusste ja, fur wen ich singe, das war
ein riesengroBes Publikum, und dass jetzt
die jungen Leute dazukommen, dass jetzt
der Weg so gegangen ist, das hétte ich mir auch
nicht vorgestellt. Ich wusste: Weil viele junge Leute
ja kommen, mehr, als man immer in den Medien
schreibt, wusste ich, es konn-

te ein Erfolg werden. Aber dass

der Erfolg so eingeschlagen

hat, damit habe auch ich nicht

gerechnet.

MM: Vielleicht geht man

heute entspannter mit dem

Heimatbegriff um? In meiner Jugend hatten
Volkslieder noch etwas Anriichiges.

HEINO: Weil man die jungen Leute immer fehlge-
leitet hat. Es fing ja bei mir an, da kommt ein jun-
ger Mann, in der Blltezeit des Beats, ich war
hieriin KéIn bei der Plattenfirma, wo auch die
Beatles waren, kommt ein junger Mann an mit
Gitarre, ist blond, hat blaue Augen, singt Volks-
lieder. Das war in den sechziger Jahren verpont.
Aber die Schallplattenfirma war ja nicht bldde,
die hat mir sofort nach dem ersten Lied , Jenseits
des Tales” (ist ein Erfolg geworden) einen Zehn-
jahresvertrag angeboten. Volkslieder wollte ja
damals keiner mehr senden, die Rundfunksender
haben es nicht gesendet, der WDR hat mich nicht
gesendet, hat uns abgelehnt, aber das haben wir
uns dann erzwungen, dass der uns gesendet hat.
Beim damaligen Ministerprasidenten Heinz Kihn
sind wir vorstellig geworden und haben gesagt:
~Warum werden wir hier nicht gespielt?“ Dann
sind wir auch gespielt worden. Aber das war ein
Kampf.

MM: Hat Heino eine Meinung zu der Dis-

kussion um ,Frei.wild“ und den Ausschluss
von der ,,Echo“-Verleihung?

musiker MAGAZIN

HEINO: Das habe ich nicht mitgekriegt, das nehme
ich gar nicht wahr, ich weiB immer noch nicht,
worum es sich handelt. Ich war auch nominiert,
aber hab gesagt ,Ich kann da gar nicht hinge-
hen, weil ich mitten in den Vorbereitungen einer
Tournee bin“, und habe auch wirklich keine Zeit
gehabt. Und ich hatte auch gar keinen Echo
kriegen kénnen: Da ging es um die Verkaufs-
zahlen, und ich kann nattrlich nicht in vier Wochen
mehr verkaufen als einer, der schon fast ein Jahr
die CD verkauft. Das geht gar nicht, deswegen
finde ich das alles nicht gerecht.

MM: Vielleicht wird es ja im ndchsten Jahr
etwas.

HEINO: Wenn ich einen Echo bekomme, dann
freue ich mich nattrlich, aber es ist nicht zwin-
gend.

MM: Ich habe gehért, Heino méchte jetzt
ein Duett mit Mick Jagger singen. Ist da
was dran?

HEINO: Nein, ich meine, der Mick Jagger, was
sollen wir zwei alte Knacker noch eine CD
machen? Obwohl ich den Mick Jagger sehr gut

kenne, ich habe mit ihm die erste Be-
gegnung gehabt auf Mallorca, nein,
Venedig, durch Familienbande.
Hannelores Ex-Schwagerin, die Hetti
von Bohlen und Halbach. Also da ist
der Rupi Léowenstein, der die Finan-
zen geregelt hat von Mick Jagger,
das ist eine Familie, da waren wir
zusammen, da haben wir uns ken-
nengelernt. Er hat uns eingeladen ins
MUngersdorfer Stadion, wo er noch
gesungen hat. Also ich glaube nicht,
nein, er ist noch ein paar Jahre jun-
ger als ich, aber man muss ja nicht
nach den Sternen greifen. Ich bin ja
nur froh, dass er mir zu meinem
Aloum gratuliert hat und dass er
weiB, dass es in Deutschland einen
gibt, der mit 75 Jahren noch die Rock-
szene aufgemischt hat.

Mir macht es Mut, wir sind ja musikalisch
nicht weit auseinander, er macht Rock, alles, was
im Viervierteltakt ist, und ich mach auch alles,
was im Viervierteltakt ist. Nur
Rock ist ja Musik nur mit Gi-
tarren, Schlagzeug und Bass,
und ich hab dazu noch richti-
ge Musiker, die richtig harmo-
nisch dazu spielen, Blaser. Und
Sie werden sehen: eines Tages,
die nachsten Rock-Geschich-
ten, da werden auch Blaser reingemischt wer-
den, weil das eben schdner ist und gut klingt!

MM: Letzte Frage, Heino, was macht eigent-
lich einen guten Popsong aus?

HEINO: Ein guter Popsong? Wenn ich morgen
einen Popsong rausbringe und ich Ubermorgen
hore, es sind 500 000 von verkauft. Das ist ein
guter Popsong (lacht). [ ]

WEB: WWW.HEINO.DE
INTERVIEW & FOTO: STEFAN RHEINBAY
FOTOQUELLE: © STARWATCH
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Musikwissenschaftler Thorsten Hindrichs Uber-
zeugt das nicht: ,Das ist ja marketingtechnisch
der Trick bei FRELWILD. So kann sich die Band
darauf zurlickziehen, in Sudtirol sei ja alles anders,
und die Leute hatten keine Ahnung davon.*

Andererseits haben die ,FREI.WILD"-Kritiker
zumeist wenig Ahnung von der kleinen Region in
Norditalien mit gerade mal 500 000 Einwohnern.
Einem heute weitgehend autonomen Gebiet, das
seine kulturelle Identitdt gegen massive Italienisie-
rungsmaBnahmen seitens der Regierung in Rom
behaupten musste.

Thorsten Hindrichs l&sst das nicht gelten: ,Das
ist geschickt gemacht. Es gibt durchaus ernst zu
nehmende Hinweise, dass ,FREL.WILD® der deut-
schen Plattenindustrie nicht ganz ungelegen kom-
men. Seitdem die ,Béhsen Onkelz" aufgehort
haben war da ja ein groBBes Loch.

,Dieselben Menschen, die feuchte Augen be-
kommen, wenn ein alter Indio zum tausendsten
Mal ,El condor pasa“ in seine Panfléte blast, krie-
gen Pickel, wenn man sie auf die Melodien ihrer

Heimat anspricht”, sagt er im Vorspann. Autor und
Regisseur Arne Birkenstock wundert sich selbst
Uber den groBen Erfolg seines Projekts: ,Der kriti-
sche Deutsche wittert noch allzu oft unkritische
Heimattimelei, wenn es um Volksmusik geht.*

MNein, FREI.WILD sind nicht rechtsradikalg,
sagt Musikwissenschaftler Thorsten Hindrichs,
»sie bewegen sich aber in einer Grauzone«

Und man hat wohl wirklich per Scouting ver-
sucht, irgendwelche Nachfolger zu organisieren,
die irgendwie am rechten Rand sind, aber nicht so
ganz schlimm. Und da passen naturlich FREL.WILD
perfekt, weil sie sich im Zweifel immer auf Std-
tirol zurtickziehen kénnen.*

Tats&chlich hat die ,deutsche Plattenindustrie®
an ,FRELWILD" keinen Cent verdient. Die Band
vermarktet sich komplett selbst auf inrem eigenen
Label und tritt damit sogar in Konkurrenz zu den
groBen Firmen. Insofern ist auszuschlieBen, dass
Verkaufsstrategen Einfluss auf die textlichen Inhalte
der Songs nehmen. Dass diese als ,provokativ*
und vereinzelt als ,,anstéBig“ empfunden werden,
ist Philipp Burger Ubrigens durchaus bewusst.
,Rock ist eben auch Provokation®, sagt er im In-
terview.

Musikalisch sind ,FREI.WILD* Geschmacks-
sache, und auch Uber die Qualitat ihrer Texte kann
man ebenso streiten wie Uber die Inhalte. Im
Geiste der Rockmusik dtirfen wir Provokation aber
durchaus zulassen und mussen Bands nicht re-
flexartig ausgrenzen, nur weil uns ihre Meinung
nicht gefallt.

Es geschieht selten, dass ein Dokumentarfilm
den Sprung in die groBen Kinos schafft. ,Sound of
Heimat* war an den Kinokassen der Uberra-
schungserfolg des vergangenen Herbstes. Der in
Koln lebende Musiker Hayden Chisholm begibt
sich im Film auf eine musikalische Entdeckungs-
reise quer durch Deutschland.

Wer auBerhalb des ,Musikantenstadls” das
Thema Heimat besingt, begibt sich hierzulande
offenbar auf diinnes Eis. Diese Erfahrung hat lange
vor ,FRELWILD" ein stets Sonnenbrille tragender
Schlagersanger gemacht. ,Ich bin nicht schwarz-
braun, ihr HaselnUsse!”, protestierte Heino nach
Erscheinen seines aktuellen Aloums entnentt, ,ich
verabscheue Neonazis, ich lehne die braune Ideo-
logie zutiefst ab. Wie oft soll ich mich denn noch
distanzieren?*

Auch ,FRELWILD* distanzieren sich gebets-
mUhlenhaft vom Faschismus. Kritiker bleiben aber
weiterhin misstrauisch: Philipp Burger haftet seine
Vergangenheit als S&nger der angeblich rechts-
populistischen Band ,Kaiserjager” an.

RECHTFERTIGT DAS DEN ,,ECHO"-
AUSSCHLUSS?

Campino ist unentschieden. Seine ,Toten
Hosen" waren der gro3e Abrdumer bei der Preis-
verleihung. Die verantwortlichen Gremien Uber-
raschte er mit einem ungewohnlichen Vorschlag:
,Wie wéare es zum Beispiel mit der EinfUhrung
einer neuen Kategorie ,Rechte gegen Nazis*, wo
man in Zukunft Bands und Interpreten unterbrin-
gen kann, die mal rechts waren, aber heute ga-
rantiert unpolitisch sind?* [ ]

TEXT: STEFAN RHEINBAY
FOTOQUELLE 1: WWW.FREI-WILD.NET
FOTOQUELLE 2: THORSTEN HINDRICHS



»GOD IS A DJANE*

Interview mit der Pianistin, Sangerin und DJane

MM: Bitte eine kurze Vorstellung deiner Her-
kunft und deines bisherigen Lebens.

INNA: Ich wurde als Kind einer judischen Familie
in der Ukraine geboren, genauer gesagt in
Charkow. Meine Mutter ist eine wunderbare klas-
sische Pianistin, mein Vater ist Ingenieur. Seit mei-
nem vierten Lebensjahr erhielt ich Klavierunterricht
und besuchte in meiner Heimatstadt eine Schule

fUr hochbegabte Musiker. 1996 bot sich flr uns
die Moglichkeit, nach Deutschland auszuwandern.
Wir hatten das Glick, nach Minchen zu kommen.
Dort nahm mich die stellvertretende Direktorin
des Richard-Strauss-Konservatoriums sofort in
ihre Klavierklasse auf. Es folgte die Meisterklasse
bei Prof. Gerhard Oppitz an der Hochschule flr
Musik und Theater in Mdnchen.

MM: Deine Vorbilder und Einfliisse?

INNA: Auch wenn ich eine klassische Musikaus-
bildung genoss und beispielsweise die Musik
von Beethoven, Schumann oder Debussy Uber
alles liebe, wusste ich schon immer, dass ich
nicht bei der Klassik bleiben wirde. Ich nutzte
das, was ich gelernt hatte, um von dort aus mei-
nen eigenen Weg zu gehen, meine Richtung zu
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finden, etwa, indem ich es mit der Musik ver-
band, die mich bis heute genauso inspiriert: dem
handgemachten Soul und Funk von den Legen-
den der 70er-Jahre wie Prince oder Earth, Wind
and Fire, die ich einfach groBartig finde.

spezielle und sehr ansprechende Art und Weise
zu Eigen. Und genauso stilvoll und ansprechend
ist auch unser Auftreten (schon rein optisch).
Was kann wohl besser auf Events ankommen? ;)
Meine zweite Band ist das ,Spur Project Orches-

»Es gibt nichts Schoneres als den Augenblick,
wenn du weil3t, jetzt hast du sie!
Jetzt tanzen sie nach Deiner Musik!«

MM: Seit wann gibt es dich in Konzerten als
Pianistin und Sdngerin?

INNA: Ich habe schon immer gerne am Klavier
improvisiert — schon als Kind. Alle Songs und
Melodien versuchte ich, auf meine ganz eigene
Art am Klavier umsetzen. Irgendwann kam meine
zweite Leidenschaft dazu: das Singen. Ich habe
beides kombiniert und es hat von Anfang an wun-
derbar geklappt. Seit 2004 bin ich unterwegs,
spiele bei Konzerten und diversen Veranstaltun-
gen in ganz Europa und in Russland.

MM: Inna, du bist ja sehr vielseitig. An wel-
chen Projekten arbeitest du im Augenblick?
INNA: Nun, zum einen bin ich solo immer noch
als Pianistin, Sangerin und Djane unterwegs.
Daneben habe ich aber auch noch zwei Bands.
Gerade entstand ein Damentrio mit einer welt-
klasse Sangerin, einer grandiosen Geigern und
mir als Djane, die ebenfalls singt und dazu noch
Keytar spielt. Wir nennen uns ,Like a Lady" und
genau das ist auch unser Programm. Wir covern
Songs (wie wohl die meisten Musiker), aber wir
tun es sehr stilvoll und machen sie uns auf ganz
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tra“. Sie existiert schon seit 2010. Hier habe ich
ebenfalls das Gillick, mit ganz groBartigen Kollegen
zusammenarbeiten zu kénnen. Wir machen eige-
ne Musik. Die meisten unserer Lieder basieren auf
den Texten eines sehr lieben Freundes von mir, Igor
Shpurov, daher auch der Name ,Spur Project”. Ich
spiele dabei Klavier und singe — meist in meiner
Muttersprache Russisch.

MM: Wie habt ihr euch kennengelernt und
beschlossen, gemeinsam Musik zu machen?
INNA: Bei , Like a Lady” ergab sich das eher zufal-
lig, wahrend ich die Bandmitglieder vom ,Spur
Project Orchestra* (Ubrigens finf hochtalentierte,
erfolgreiche und dazu noch Uberaus gutausse-
hende Profi-Musiker) alle noch vom Studium her
kenne.

MM: Wie oft und wo tretet ihr in gemeinsa-
men Konzerten auf?

INNA: Unsere erste CD haben wir vor zwei Jahren
in Russland erfolgreich prasentiert und waren seit-
dem immer wieder dort auf Tour, u. a. in Sibirien
und in Sankt Petersburg.

MM: Habt ihr in den letzten zwélf Monaten
eine Studioproduktion fiir eine CD vorge-
nommen?

INNA: Aktuell arbeiten wir an der zweiten CD von
Spur Project Orchestra. Im Vergleich zur ersten
hat sich unser Sound geéndert, ist noch experi-
menteller geworden und reicher. Wir werden dies-
mal auch einige Lieder auf Englisch aufnehmen
und damit unser Gllck im européaischen Raum
versuchen! Ich hoffe sehr, dass das auch hier in
Deutschland gut ankommen wird.

MM: Wer von euch komponiert, textet und
arrangiert?

INNA: Die meisten Texte schreibt — wie gesagt —
mein guter Freund Igor Shpurov. Einige verfasse
ich aber auch selbst und mache dazu gleich die
Musik. In der Regel aber komponiert und arran-
giert sie unserer Akkordeonspieler Viad Cojocaru,
der wirklich ein Genie ist.

INNA: Inna, wie kamst du zu deiner Tatigkeit
als DJ? Das ist doch eher ungewéhnlich fiir
eine Frau!

INNA: Das finde ich nicht. Wir leben ja zum Gillick
in einer Zeit, in der es immer weniger eindeutig
méannerdominierte Berufe gibt. Ich gebe dir recht,
das Gros der DJs ist tatsachlich noch mannlich.
In einem Club in Miinchen, in dem ich regelma-
Big auflege, bin ich zum Beispiel die einzige Frau,
aber ich bin mir sicher, dass sich immer mehr
Frauen auch in diesem Beruf durchsetzen wer-
den. Ich selbst kam durch eine Kollegin auf die
Idee, das zu machen.

Ich liebe Musik und ich hdre auch sehr viel
Musik und ich muss ehrlich sagen: Ich geniel3e
diese Arbeit sehr. Es macht so viel SpafB! Vor
allem auch, sich nach und nach an das Publikum
heranzutasten und zu merken, welche Musik bei
denen am besten ankommt. Es steckt sehr viel
Psychologie dahinter. Und es gibt nichts Schone-
res als den Augenblick, wenn du weiBt, jetzt
hast du siel Jetzt tanzen sie nach deiner Musik!
Man sagt ja nicht umsonst: God is a DJ — oder in
diesem Fall: a DJane ;)

MM: Wer kiimmert sich um die Konzert-
engagements oder das Booking?

INNA: Gewohnlich arbeite ich mit Agenturen zu-
sammen. Das Schone daran ist, dass, wenn man
sich schon lange kennt, sie genau das Richtige
fur einen aussuchen, und meistens buchen dich
Kunden, wenn sie dich einmal gehért haben,
immer wieder und empfehlen dich auch weiter.

MM: Uber welche umfangreichen Promo-
tionunterlagen verfiigst du (Plakate, Infos,
Fotos, CDs etc.)?



INNA: Zu all meinen Projekten gibt es ausfuhrli-
che Infos im Internet. Dort findet man eigentlich
alles: angefangen von Fotos, Audio- und Video-
Demos bis hin zum Download zum Beispiel von
der ersten CD des Spur Project Orchestras.

MM: Welcher Produzent produziert euch im
Studio? Ihr selbst?

INNA: Im Augenblick produzieren wir die meisten
Sachen noch selbst. Wir suchen uns ein Studio
und gute Tontechniker und arbeiten dann an unse-
ren Stlicken. Das gibt uns die Freiheit, auch ein
wenig zu experimentieren.

INNA: Wie sehen deine ndchsten Ziele aus?
INNA: Als Erstes mdchte ich mein neuestes Pro-
jekt ,Like a Lady" an den Start bringen. Frauen-
bands sind momentan in und ich bin mir sicher,
dass ich mit den Madels die Buhne rocken werde!
Beim Spur Project Orchestra arbeiten wir gerade
noch an dem neuen Album und das wird sicher
noch ein wenig dauern ...

MM: Managst du dich selbst? Wenn ja, was
ist deiner Meinung nach besonders wich-
tig fiir ein erfolgreiches Selbstmanagement?
INNA: Ja, ich manage mich und meine Projekte
hauptsachlich selbst. Das A und O sind naturlich
auch hier gute Kontakte und Leute, denen man
trauen kann. Leider ist Letzteres in dieser Branche
ein bisschen schwierig. Anstatt zusammenzuar-
beiten und den anderen anzuerkennen, ist sehr
viel Eitelkeit und Falschheit im Spiel.

Kollegen, die auf den ersten Blick nett und
vertrauenswdrdig wirken, ziehen hinter deinem
Rucken Uber dich her und jagen dir ein Messer
zwischen die Schultern. Manchmal tut das rich-
tig weh! Aber man entwickelt mit der Zeit ein di-
ckeres Fell. Das Wichtigste ist, dass man trotz-
dem alles unter Kontrolle behélt und weiterhin
offen bleibt! Denn zum GlUck gibt es auf der
anderen Seite immer wieder auch wunderbare
Begegnungen ...
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MM: Die Zeit der Musik-
Alben ist vorbei, MP3-
Downloads tibernehmen
den Markt. Wie stehst
du dieser Entwicklung
gegeniiber?

INNA: Es ist tatséachlich
anders geworden mit dem
CD-Vertrieb. Fruher stan-
den Menschenmengen vor
den Regalen in den Musik-
laden. Heutzutage existie-
ren kaum noch spezielle
Plattenladen. Das ist ein
bisschen schade, weil die Arbeit der meisten
Musiker dadurch einen anderen Stellenwert er-
halten hat und man auch leichter den Uberblick
verliert, was es alles gibt. Anderseits ist die Band-
breite dadurch gréBer geworden.

Ich personlich kaufe mir trotzdem am liebsten
noch die Original-CDs oder lade sie zumindest
offiziell herunter. Das ist man den Kollegen auf
jeden Fall schuldig. Als Musiker wei3 man ja selbst,
wie viel Arbeit da drin steckt. Und deshalb ist es
nur Zeichen von Respekt, den ich auch mir selbst
gegentber von anderen erwarte.

MM: Du bist ein aktiver Facebook-Nutzer und
hast einen groBen Freundeskreis. Aus wel-
cher Intention heraus suchst du die Kommu-
nikation?

INNA: Ich habe fast 5000 FB-Freunde. Haupt-
séachlich Musiker. Klar, man kennt sich nicht immer
personlich, aber man steht trotzdem in Kontakt,
weiB, was die Kollegen so treiben, an welchen
Projekten sie arbeiten und kann sich oft auch
austauschen. Ich nutze das sehr gerne und emp-
finde es als bereichernd. Man baut sich dadurch
ein groBeres Netzwerk auf, als man es sonst
konnte, und verliert sich nie mehr wirklich aus
den Augen.

MM: Welchen Ratschlag kannst du dem
musikalischen Nachwuchs in Deutschland
mit auf den Weg geben?

INNA: Ich winsche den jungen Musikern Kreati-
vitat, ganz viel Glick und vor allem auch Durch-
setzungsvermdgen. Am besten ist es, klar seine
Ziele zu definieren und sich einen genauen Plan
zu machen, wie man dorthin gelangt! Ubt viel —
nicht nur auf eurem Instrument, sondern auch
Geduld und Fairness anderen gegenuber! [ ]

WEB: WWW.INNA-SURZHENKO.COM
WWW.SPUR-PROJECT-ORCHESTRA.COM
INTERVIEW: OLE SEELENMEYER
FOTOQUELLE: INNA SURZHENKO
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Die europaweit agierende School of Entertain-
ment & Technology, 20 Kilometer 6stlich
von Erding bei MUnchen, gibt es seit Ende 2007.
Das Studienangebot der Akademie umfasst so-
wohl sechsmonatige Zertifikatskurse zur Verbes-
serung der Produktionen im eigenen Home-
Studio als auch hochschulzertifizierte Lehrgange
zum Tontechniker, Medienkomponisten, Musik-
manager, Medienfotografen, Videoproduzenten
und Webdesigner (FH). Aber die SET hat noch viel
mehr zu bieten, wie Geschéftsfuhrer und SET-
Grinder Horst Haubrich im Interview erlautert:

MM: Wie kamen Sie auf die Idee zur Griin-
dung der SET?

HORST HAUBRICH: Ich fand die Idee, ein Stu-
dium Uber einen virtuellen Campus absolvieren
zu kdénnen, sehr spannend, und es gab bis zur
Grindung der SET im Bereich Musik und Medien
entweder nur konventionellen Prasenzunterricht
oder reine Onlinekurse, bei denen Lehrbriefe und
eventuell eine Audio-CD mit der Post zugesandt
wurden. Wir fanden gerade die Kombination zwi-
schen Prasenzunterricht und virtueller Lernplatt-
form (semi-virtuell) fir den multimedialen Bereich
interessant. Dadurch ist es mdglich, weitgehend
zeitlich und &rtlich ungebunden zu studieren,
ohne auf die Méglichkeit verzichten zu mussen,
in professionellen Ton- und Videostudios zu Uben.

Wir starteten Kooperationen mit Hochschulen
und Universitaten, die bereits seit mehreren Jahren
semi-virtuelle Programme erfolgreich durchftihr-
ten. Neu war also nicht das semi-virtuelle Ausbil-
dungsprogramm an sich, sondern der Ansatz,
dieses Konzept auf den Bereich Musik und Medien
zu Ubertragen. Genau das ist es, was uns von
anderen Akademien unterscheidet.

MM: Wie sieht das Studienangebot im Detail
aus und ist die Ausbildung staatlich aner-
kannt?

HAUBRICH: Neben Zertifikats- und Hochschul-
zertifikatskursen kdnnen auch staatlich anerkannte
Bachelor- und Masterabschllsse erworben wer-
den. Daruber hinaus gibt es die Moglichkeit, sogar
an Doktoratsprogrammen teilzunehmen. In Zu-
sammenarbeit mit verschiedenen Hochschulen,
die auf unserer Homepage www.set-school.com
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im Detail ersichtlich sind, bietet die SET Bachelor-
und Masterabschlisse im Bereich Musikproduk-
tion, Populare Musik, Medienproduktion, Design,
Medien- und Musik-Management an. Die Koope-
ration beinhaltet die Vergabe von Hochschulzertifi-
katen, aber auch die Anerkennung von Leistungen
aus diesen Kursen fUr weiterflhrende Bachelor-
Studiengange. Die mit uns kooperierenden Hoch-
schulen und Universitdten fUhren ebenso wie die
SET ausschlieBlich semivirtuelle Bildungsprogram-
me durch.

MM: Wie stehen die Chancen, nach einem
SET-Studium in der Praxis FuB zu fassen?
Was machen lhre Studenten heute?

HAUBRICH:-Die staatlich anerkannten, akademi-
schen Abschlisse sind die beste Voraussetzung
fur eine erfolgreiche berufliche Zukunft. Aber auch
die nicht staatlich anerkannten Hochschulzerti-
fikatskurse, wie beispielsweise Tontechniker (FH),
erhalten durch den Zusatz (FH) eine besondere
Wertigkeit, da dieser Zusatz nur in Kooperation mit

INTERVIEW MIT
HORST HAUBRICH

Geschaftsfuhrer der SET —
School of Entertainment & Technology

verdienen zu kénnen. Und es ist auch nicht erfor-
derlich, den Wohnort fUr das Studium zu wechseln.

MM: Was bedeutet semi-virtuell genau? Wie
sieht das Studium an der SET aus?

HAUBRICH: Semi-virtuelle Ausbildungsprogram-
me beinhalten mehrtagige Préasenzphasen, die
durch zusatzliche Onlinephasen ergénzt werden.
In den Présenzphasen werden die Studenten von
diplomierten Dozenten und Branchenkennern an
unseren Workstations, in modernen Trainingsstu-
dios und Vorlesungsrdumen intensiv geschult. In
den virtuellen Phasen wird Uber eine multimediale
Lernplattform via Internet sowohl theoretisches als
auch praktisches Wissen vermittelt. Dabei kom-
men moderne E-Learning-Module kombiniert mit
Lehrvideos und virtuelle Klassenzimmer zum Ein-
satz. Die Vorlesung wird somit direkt in das Wohn-
zimmer des Studenten verlegt. Falls der Student
zum Zeitpunkt der virtuellen Vorlesung keine Zeit
hat, wird diese aufgezeichnet und Uber die Lern-
plattform bereitgestellt. Die Lernplattform erfullt

NDie erste Akademie fur Musik- und Medienberufe
mit semi-virtuellem Lernkonzept,
die zeitlich flexibles und ortsungebundenes Studieren
ermoglicht — mit der SET dem Traum vom Beruf
in der Medienbranche naher kommen!«

einer Fachhochschule vergeben werden kann.
Dennoch wird der berufliche Erfolg eines Absol-
venten in erster Linie von seiner Einstellung und
seinem Engagement abhangen. Erfolgsbeispiele
gibt es einige. Ein ehemaliger Tontechnik-Student
wurde beispielsweise direkt nach dem Studium
erfolgreicher Musik-Produzent der dsterreichischen
Band HMBC (Song auf Bayern3 ,Matuschkes
Lieblinge®) und ist aktuell intensiv an der VOXX-
Club Erfolgs-Produktion beteiligt.

MM: Welche Vorteile bietet das Konzept der
SET gegendliber staatlichen Einrichtungen?
HAUBRICH: Das neue semi-virtuelle Ausbildungs-
konzept wird von staatlichen Einrichtungen bis-
her kaum angeboten. Es ermdglicht den Studen-
ten, das Studium zeitlich flexibel zu gestalten, um
beispielsweise gleichzeitig ein Praktikum absol-
vieren zu kénnen oder Geld mit einem Nebenjob

gleichzeitig auch die Aufgabe einer Kommunika-
tionsplattform. So stehen die Studenten mit ihren
Dozenten, aber auch untereinander, sténdig in Ver-
bindung.

MM: Wer doziert und ist fiir die Lehrinhalte
verantwortlich?

HAUBRICH: Die Akademieleitung und die Kurs-
entwicklungsteams sind flir die Inhalte und Skripte
verantwortlich und geben die Richtlinien fur den
Prasenzunterricht an den einzelnen SET-Stand-
orten vor. Praxiserfahrene Dozenten und Bran-
chenprofis flhren den Prasenzunterricht an den
jeweiligen Standorten durch, halten die Online-
Vorlesungen und stehen Uber die Lernplattform
in standigem Kontakt mit ihren Studenten.

MM: Wo sind die SET-Standorte?
HAUBRICH: Die Standorte fUr den deutschspra-



chigen Bereich befinden sich in Erding bei
Munchen, Koéln, Berlin, Wien und Bern. Weitere
Standorte gibt es in Budapest, Prag, Bratislava
und Moskau.

MM: Wie sind die Zulassungsvoraussetzun-
gen fiir Studenten?

HAUBRICH: Die Zulassungsvoraussetzungen sind
abhangig von den jeweiligen Studiengangen. Bei
den Hochschulzertifikatskursen wie zum Beispiel
beim Tontechniker (FH) wird ein mittlerer Bildungs-
abschluss oder nachweisliche Berufserfahrung im
Musikbereich vorausgesetzt.

MM: Braucht man ein eigenes Studio, um an
der SET Tontechnik oder Medienkomposition
studieren zu kénnen?

HAUBRICH: Nein, denn an jedem Standort ste-
hen den Studenten moderne Workstations und
professionelle Studios zur Verfigung. Viele Praxis-
Ubungen werden auch Uber von uns program-
mierte E-Learning-Tools von zu Hause aus durch-
gefuihrt. AuBerdem verwenden die Studenten
kursabhangig Edu-Versionen von professionellen
Audio- und Videoprogrammen, um damit Praxis-
aufgaben auf dem heimischen Computer zu be-
arbeiten. Die Ergebnisse laden sie dann Uber die
Lernplattform hoch und erhalten individuelles
Feedback von ihren Dozenten.

MM: Wie sieht die Betreuung der Studenten
aus, die ja die meiste Zeit nicht vor Ort sind?
Wie gelingt es, die oft sehr praxisorientierten
Inhalte virtuell zu vermitteln?

HAUBRICH: Die Studenten werden in den virtu-
ellen Phasen Uber die Lernplattform betreut. Neben
theoretischen Inhalten werden auch Files flr prak-
tische Ubungsaufgaben bereitgestellt. Die Studen-
ten stehen in sténdigem Kontakt mit ihren Dozen-
ten und tauschen sich untereinander in Foren aus.

MM: Was passiert wihrend der sogenannten
Prdsenzphase?

HAUBRICH: Der GroBteil der Prasenzzeiten wird
fir praktische Ubungen verwendet. Es finden aber
auch Vorlesungen und Prifungen statt.

MM: Welche Leistungsnachweise muss man
als Student liefern?

HAUBRICH: Die Leistungsnachweise sind abhan-
gig vom Studienprogramm. Beim Tontechniker
(FH) setzt sich die Abschlussnote beispielsweise
aus den Leistungen einer Zwischen- und einer Ab-
schlussprifung in Theorie und Praxis sowie vier
Projekten und zwei Studienarbeiten zusammen.

MM: Was kostet eine Ausbildung an der SET?
HAUBRICH: Die Kosten der einzelnen Kurse sind

auf www.set-school.com einsehbar. Der einjahrige
Kurs zum Medienkomponisten (FH) kostet bei-
spielsweise 3480 Euro.

MM: Wie sehen die Ausbildungseinrichtun-
gen der Zukunft aus? Ist ein Studium aus-
schlieBlich via Videokonferenzen und Online-
Workshops realistisch?

HAUBRICH: Momentan ist der limitierende Faktor
flr Online-Ausbildung die DatenUbertragung Uber
das Internet. Ich bin sicher, dass virtuelle Ausbil-
dungskonzepte mit der laufenden Weiterentwick-
lung technischer Moglichkeiten eine immer gréBe-
re Rolle spielen werden. Zeitliche und 6rtliche Un-
abhangigkeit bei der Ausbildung, aber auch spa-
ter bei der Austbung eines Berufes, ermdglichen
allein durch Einsparung von unnétigen Anfahrts-

zeiten eine effektivere Nutzung der zur Verfigung
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stehenden Zeit und damit mehr Freizeit und
Lebensqualitat.

MM: Sie haben aktuell ein Talentstipendium
ausgeschrieben. Bis wann hat man die
Chance, sich zu bewerben?

HAUBRICH: Leser kénnen uns bis Ende August
schreiben, warum gerade sie das SET-Talent-
Stipendium verdient haben. Die Bewerbung erfolgt
ganz einfach per E-Mail mit Motivationsschreiben
und dem besten eigenen Werk an:

STIPENDIUM@SET-SCHOOL.COM
Der/Die Stipendiat/in wird dann am 30.08.2013
von uns benachrichtigt. [ ]

WEB: WWW.SET-SCHOOL.COM
INTERVIEW: MUSIKER MAGAZIN
FOTOS: SET, © JISIGN/FOTOLIA.COM,
© BEERMEDIA/FOTOLIA.COM
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ROBIN SUN

Unterhaltungskunstler, Entertainer, Moderator und Imitator

MM: Seit wann gibt es dich als Musiker ?
ROBIN SUN: Hallo, mein liebes Musiker Magazin,
erst einmal ein Hallo an den DRMYV, seine Mitglie-
der und vor allem seine Mitarbeiter und einen mu-
sikalischen GruB an alle aktiven Kunstler in unse-
rem Lande.

Ja, ich selbst bin seit meinem 9. Lebensjahr
aktiv mit Musik aufgewachsen, kein Tag ohne
Musik zu héren, zu spielen und mit ihr zu leben.
Anfangs Orgel und dann Keyboard, dann kam
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Gesang dazu, bis 1981 der erste Auftritt vor ca.
300 Personen stattfand.

MM: Wie hast du beschlossen, Musik zu
machen?

RS: Es war aus dem Proberaum meines Bruders
entstanden, die zu damaliger Zeit angehenden
Hardrocker spielten zur Zeit des erfolgreichen
Streifzugs der Neuen Deutschen Welle ihre gro-
Ben Hardrocksongs von Whitesnake, Kiss uvm.
auf. Ich selbst war von beiden Genres, sowie

auch von der Klassik, sowie der Popmusik und
nattrlich im tiefen Unterbewusstsein von den 70er-
Jahren des Funk & Soul begeistert. Alsdann be-
gann ich meine Zeit als Unterhaltungskunstler.

MM: Wie oft und wo trittst du in Konzerten
auf ?

RS: Eigene Konzerte werden einige in der nach-
sten Zeit folgen. In den 90er-Jahren hatte ich mit
Kollegen Konzerte in der Weihnachtszeit organi-
siert, die sehr erfolgreich waren.
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MM: Hast du in den letzten zwélf Mo-
naten eine Studioproduktion vorge-
nommen?

RS: Ich bin zurzeit und schon seit ca. zwei
Jahren an der ersten Release am Arbeiten,
aber ich kann mir schon vorstellen, damit
in den nachsten sechs Monaten an die
Offentlichkeit zu gehen.

MM: Wer komponiert, wer textet, wer
arrangiert?

RS: Da ich schon seit Gber 30 Jahren in
der Unterhaltungsbranche unterwegs bin
und keinem Haifisch in die Arme gefallen
bin (freu!), bin ich zurzeit am laufenden
Band am Einsingen von Coversongs.
Meine eigenen Songs, die gerade so rich-
tig aus meinem Kopf schieBen, komponie-
re, arrangiere und texte ich selbst.

MM: Hast du fiir die CD-Produktion
schon ein Label oder einen Vertrieb ge-
funden?

RS: Es war schon immer mein Interesse,
S0 viel wie mdglich selbst zu tun, so grin-
dete ich eine eigene Plattenfirma, ist aber
noch sehr frisch!

Einen Vertrieb habe ich auch schon ge-
funden, meine eigenen Songs vertreibe ich
selbst und die Coversongs durch den
Musiker-Online-Vertrieb.

MM: Wie vertreibst du deine CDs?
RS: Vorrangig auf Konzerten und Uber meine
Internetplattform — Shop folgt.

MM: Zuriick zu deinen Konzerten: Wo
fanden bisher deine erfolgreichsten
Konzerte statt?

RS: Da ich als Unterhaltungskiinstler mein

tégliches Brot verdiente und verdiene, waren eigene Konzerte nicht an

der Tagesordnung. In den 90ern mit Kirchenkonzerten mit bis zu 700

Besuchern, Estrel Hotel Berlin bei Firmenevents und Messen bis 2 000

Besuchern und bei mir in meiner eigenen Lokation in der Pfalz, der

berihmt-bertchtigten Altstadtterrasse Freinsheim, bei der zu den musi-

kalischen Abenden bis zu 300 Personen vor Ort sind.

MM: Wer managt dich und wer kiimmert sich um das Booking?

RS: Das mache ich schon seit Jahren selbst.

MM: Wie iiberzeugst du deine Veranstalter, dich zu buchen ?
RS: Als Unterhaltungskunstler lauft das seit 30 Jahren durch Mundpro-

paganda.

MM: Welcher Produzent produziert dich im Studio?

Erledigst du das selbst?

RS: Das mache ich auch seit Jahren selbst. Habe mir in den letzten
zehn Jahren ein Tonstudio aufgebaut, das ich gerade in mein seit 2008

»

GEWINNE EINE REISE
NACH NEW YORK CITY

UND MACH MIT BEIM D’ADDARIO SAITENWECHSEL

-

-
=t

o

] -

S s il
dl il f i T

e i = =t
= #le - g
':.'f‘:-: ik i

= .

T e -

ol ' i

T

§F &S CONTED PHOSPHOR BRONIE STRINGS #4880 &

STV

GRATIS D’ADDARIO EXP SAITEN®

Uberzeuge dich selbst von den D’Addario EXP Saiten und
mach mit beim D’Addario Saitenwechsel! Bei ausgewahlten
Fachhandlern erhaltst du beim Kauf eines Saitensatzes
einer beliebigen Marke einen D’Addario EXP Saitensatz
GRATIS dazu! Zudem hast du die Chance auf eine Reise
nach New York City flr zwei Personen. Neugierig geworden?
Dann besuche uns unter: daddario.de/saitenwechsel
“Aktionszeitraum: 26.08. - 14.09.2013. Giiltig solange Vorrat reicht.

- DAddario

Meinl Distribution | Musik-Meinl-Stra3e 1| 91468 Gutenstetten | Tel.: +49 9161 7880
E-Mail: daddario@meinldistribution.eu | facebook.com/daddario.de




. STORIES

erworbenes Haus einbaue und dies auch, denke
ich, ab 2014 fir Auftragsarbeiten der Offentlichkeit
zuganglich mache.

MM: Wie sehen deine ndchsten Ziele aus?
RS: Auf jeden Fall fir meine lieben Freunde und
Fans die laaang erwartete CD mit meinen eige-
nen Songs zu prasentieren, meinen eigenen und
externen Vertrieb zum Laufen zu bringen.

MM: Welche Vor- und Nachteile hat die
Eigenproduktion oder die Arbeit mit einem
Produzenten?
RS: Nun ja, ich hatte schon mal einen Song mit
Idee produzieren lassen und hatte mal einfach
14000 Deutsche Mark am Bein und das sind
noch kleine Zahlen.

Hatte vorher sogar schon das Ding so als
Tape, wie ich es ungefahr wollte. Eigentlich hatte

MM: Hast du musikali-
sche Idole?

RS: Oh ja... in den 80ern
waren es ganz eindeutig
Holly Johnson, Frankie
Goes To Hollywood, Billy
Idol und A-ha. Und seit
den letzten 15 Jahren eindeutig die Klassik, unter
anderem Andrea Bocelli.

MM: Traumberuf: Kiinstler. Siehst du das
dhnlich oder gibt es auch Schattenseiten?
RS: Es ist ein Traum, der aber auch schnell zum
Albtraum werden kann, wenn man sich nicht
selbst treu bleibt und nicht versteht, was ,richti-
ge Wege* sind.

Mein Grundsatz ist: Zweigleisig fahren! Ich habe
noch meinen ganz stinknormalen burgerlichen
Beruf auf selbststandiger Basis. Nur so bin ich
unabhangig und kann mich, ohne mich geiBeln
lassen zu muUssen, meiner Muse hingeben.

MM: Du managst dich selbst. Was ist deiner
Meinung nach besonders wichtig fiir ein er-
folgreiches Selbstmanagement?

RS: Ich denke, man sollte nicht auf die Aussage
Laber bis ca. 25 musst du es geschafft haben®
héren, denn danach sei man zu alt fur das
Business. Das stimmt nicht. Standhaftigkeit
und Geduld.
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nKunstler zu sein, kann auch schnell zum Albtraum
werden, wenn man sich nicht selbst treu bleibt und
nicht versteht was ,richtige Wege“ sind.«

der Produzent wieder mal einen Trend im Ohr,
der mir schlussendlich nicht gefiel, aber das Geld
war weg.

Guter Rat (wer sich das antun méchte, um
etwas unabhangiger zu sein): Man sollte schau-
en, dass man sich einen guten Rechner (mit eini-
gen Plug-ins) holt, Master-Keyboard, Audiokarte,
Studiomonitore, Studiomikrofon, dazu ein ent-
sprechendes Channel-Strip holen und sich mal
einige Zeit informieren, wie ich das anstelle mit
Produzieren, und schon merkst du, wie viel Spal3
das macht.

MM: Wiirdest du anderen Bands dazu raten,
sich einen bekannten Produzenten zu
suchen? Ist das der Schliissel zum Erfolg?
RS: Man weiB nie, was man flr einen tollen Song
in der Hand halt und wie wichtig einen ein Pro-
duzent nimmt, und dann noch die vielen schwar-
zen Schafe in der Branche.

Sogar die Radiosender dirfen durch den Druck
der Plattenindustrie die regionalen Bands nicht

spielen (Aussage eines ehemaligen Moderators
eines bekannten Radios). Zum Glick gibt es
durch das Internet endlich einige Wege, die ver-
nunftig sind, um den Konsumenten anzusprechen
und sich selbst zu vermarkten.

Ich wirde nie alles in die Hand eines Produ-
zenten legen, aber das ist ja meine eigene Mei-
nung. Gemachte Erfahrung macht schlau, aber
auch eventuell &rmer.

MM: Hast du ein Rezept gegen Schreibblo-
ckaden?
RS: Mein Arzt sagt, ein viertel Liter Rotwein scha-
det nichts, aber so manche lange Nacht der Ideen-
suche und des Produzierens endet darin, dass
die Flasche leer ist.

Nein, keine Angst, ich produziere nicht jede
Nacht! Aber die Ergebnisse sind beeindruckend.

MM: Das Zeitalter des Albums ist vorbei,
MP3-Downloads tibernehmen den Markt. Wie
stehst du dieser Entwicklung gegeniiber?
RS: Einfach gelassen, denn das ist ja gerade
unser Erfolg. Die groBen Labels verlieren immer
mehr an Macht, da endlich Blockaden aus dem
Weg geraumt sind und wir endlich nicht in den
Proberdumen versauern
missen, unsere guten
Songs billig an herum-
streunende A&R-Leute
verkaufen mussen, die
plétzlich bei irgendeinem
Label wieder auftauchen
und von bekannten Inter-
preten an den Mann gebracht werden und du leer
ausgehst. Die Zeiten haben sich zugunsten des
ausUbenden Kunstlers entwickelt.

MM: Welchen Ratschlag kannst du dem
musikalischen Nachwuchs in Deutschland
auf den Weg mitgeben ?

RS: Oh je. Ich und Ratschlage fur die Nachkom-
menschaft ?

Wenn Ihr so manchen Leichtsinnsfehler unter-
lasst, in dem Ihr Euch von Anfang an gut mit der
Materie Musik machen und vermarkten beschaf-
tigt, kann Euch so schnell nichts aus der Bahn
hauen. Am besten, Ihr meldet Euch als Mitglied
beim DRMV an und stellt, so wie ich immer mal
wieder, Eure Fragen.

Denn da werden sie sicher richtig beantwortet
und man nimmt sich Zeit fir Euch und |hr habt
das Geflhl, dazuzugehdren. [ ]

WEB: WWW.ROBIN-SUN.DE
INTERVIEW: OLE SEELENMEYER
FOTOQUELLEN: ROBIN SUN
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5000 m? voller Musik, Instrumentenvielfalt, Ver-
anstaltungstechnik und Konzert-Feeling — das ist
die Bilanz der Rock-Shop-Erfolgsgeschichte. Das
Musikhaus in Karlsruhe hat sich zu einem echten
Mekka fur Musiker und Musikfans entwickelt — wer
Musik mag, wird den Rock Shop lieben!

Die Wiege des am 1. April 1982 gegrtindeten
Rock Shop stand in einem kleinen Ladengeschaft
in der Karlsruher NelkenstraBe. 1993 wurde ein
neues Gebaude im Neureuter Gewerbegebiet ,Am
Sandfeld” errichtet und bezogen.

»

1999 wurde die bestehende Veranstaltungs-
technik-Abteilung des Rock Shop durch die Firma
Crystal Sound aus Baden-Baden erganzt. Somit
konnte auch der von Anfang an betriebene Rock
Shop Backline-Service, der professionelle Verleih
von Musikinstrumenten fur Konzerte und Tour-
neen, erweitert werden. Im Oktober 2008 wurde
dann das dritte Rock-Shop-Gebaude eingeweiht,
in dessen Zentrum der ,Crystal Ballroom* liegt. Ein
absoluter Spielplatz flr actionbegeisterte Kon-
zertliebende, auditive MusikgenieBer, aber auch
wissbegierige Equipmentnerds.

FUr Verwaltung und Organisation stehen dem
Rock Shop heute insgesamt 650 m2 zur Verfii-
gung. Erganzt durch groBzigige Flachen fur
Logistik, Plug’n’Party-Verlein — und nattrlich das,
was fur die Inhaber und das Team noch immer die
zentralste Bedeutung hat:
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und alles, was dazugehort!

Eine individuelle Kundenberatung und der Ver-
kauf von hochwertigen Musikinstrumenten im
Rock-Shop-Stammhaus.

Rund 90 Mitarbeiter/-innen umfasst das derzei-
tige Team des Rock Shop, die alle aktiv in der
Musikszene verwurzelt sind. Sie garantieren eine
erstklassige Beratung fur Musiker aller Stilrichtun-
gen, ob in den Verkaufsrdumen oder auch im
neuen Onlineshop auf www.rockshop.de.

Die Philosophie ,Die Ziele werden immer die-
selben bleiben” verspricht das Rock-Shop-Team.

«

Kundennéhe ist und bleibt oberstes Kriterium:
Beratung und eine breite Sortimentsauswahl sind
die Eckpfeiler, die die kompetenten Mitarbeiter ver-
mitteln wollen. Kinder, Jugendliche und Er-
wachsene werden mit der richtigen Auswahl des
sersten” Instruments zur Musik geflhrt. Das Team
will aber auch, dass sie dabei bleiben, ihre Kennt-
nisse ausbauen, Erfolge feiern und jede Menge
Spal3 daran haben. Die Erfahrung aller Mitarbeiter
wird mit professionellen Instrumenten, Tour-Equip-
ment, Technik und Betreuung stets mit Herzblut
und Engagement an alle Kunden weitergegeben.
Eine Grundregel des Rock Shop ist die bedarfs-
genaue Beratung. Sie orientiert sich an der best-
moglichen und passenden Ausstattung, die fur
das Budget des Kunden zu realisieren ist. [ ]
WEB: WWW.ROCKSHOP.DE
FOTOQUELLEN: ROCK SHOP
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FRAGEN
VON JULIA NEIGEL
AN DIE GEMA

Hinweis:

Die Antworten lassen mogliche
Leistungsschutzrechte,

die die GEMA nicht wahrnimmt,
aubBer Betracht.

JULIA NEIGEL: Wie wird eine Komposition definiert und warum
kommt es nicht auf die Akkorde, sondern auf die Melodie an?

GEMA: Um als ein urheberrechtliches Werk schutzfahig zu sein, muss
ein Werk eine gewisse Individualitat aufweisen. Im Bereich der Musik
sind an diese keine zu hohen Anforderungen zu stellen. Geschtzt ist
bereits die sogenannte ,kleine Minze“, d. h. ein geringer Schopfungs-
grad ist ausreichend.

Inwieweit sich die notwendige Individualitdt aus der Melodie oder
anderen Elementen ergibt, ist eine Frage des Einzelfalls, es kommt inso-
fern auf eine gewisse Eigentimlichkeit an. MaBgeblich ist der Gesamt-
eindruck. Die notwendige Schopfungshéhe bestimmt sich nach einer
umfassenden Beurteilung aller das Werk pragenden Gestaltungsmerk-
male (BGH, Urteil v. 24.1.1991, GRUR 1991, 533, 534 — Brown Girl Il).

Unter Anwendung des genannten Grundsatzes werden in der Musik
regelmaBig formale Gestaltungselemente, die auf den Lehren von Har-
monik, Rhythmik und Melodik beruhen, nicht geschitzt Dies gilt in der pp
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Regel auch fir Tonskalen, Rhythmen, Klangfar-
bungen, Akkorde, die Art der Instrumentierung
oder das Prinzip des Wechselgesangs von Solist
und Chor (BGH, Urteil v. 26.09.1980, GRUR 1981,
267, 268 — Dirlada; Loewenheim, in: Schricker/
Loewenheim, UrhG, 4. Aufl. 2010, § 2 Rdnr. 123).

Der fehlende Urheberrechtsschutz der genann-
ten Elemente ist darin begrtindet, dass die Frei-
heit, bestimmte Grundelemente der Musik zu ver-
wenden, nicht zugunsten einzelner Urheber mo-
nopolisiert werden darf. Kreatives Schaffen und
Urheberrechtsschutz stehen in keinem Wider-
spruch zueinander. Das Urheberrecht soll den
Kreativen schitzen und nicht dessen Tétigkeit be-
hindern. Daher besteht an den genannten Elemen-
ten ein sogenanntes Freihaltebedurfnis.

JULIA NEIGEL: Kénnen / diirfen Sdnger auch
komponieren?

GEMA: In ihrer Tatigkeit als Sanger erwerben San-
ger als austbende Kunstler ein sogenanntes
Leistungsschutzrecht in Bezug auf ihre gesangli-
chen Darbietungen nach §§ 73 ff. UrhG. Sofern
Sanger daneben auch komponieren, kénnen sie
an der Komposition ein Urheberrecht erwerben
(allein oder in Miturheberschaft). Voraussetzung
hierfur ist, dass ihr schdpferischer Beitrag zur
jeweiligen Komposition die notwendige Indivi-
dualitét erreicht.

JULIA NEIGEL: Ab wann ist eine Komposi-
tion eine Komposition und als solche voll-
stdndig und definiert?

GEMA: Der Zeitpunkt der Entstehung des urhe-
berrechtlichen Schutzes lasst sich nur anhand
des Einzelfalls beurteilen. Schutzfahig ist ein Werk
ab dem Zeitpunkt, zu dem die notwendige Indi-
vidualitét erreicht ist. Damit steht das Urheber-
recht im Gegensatz zu den Leistungsschutzrech-
ten, die aufgrund ihres wirtschaftlichen Charakters
schon kleinste Elemente einer Aufnahme schiit-
zen konnen. Starre Vorgaben, wann die flr die
Entstehung eines Urheberrechts notwendige In-
dividualitat vorliegt, bestehen nicht. Die Schutz-
fahigkeit ist jedoch von einer Perpetuierung auf
einem Tragermedium unabhangig. In der Regel
wird der Schutz daher schon vor einer Plattenauf-
nahme bestehen. Formale Voraussetzungen fur
die Entstehung des urheberrechtlichen Schutzes
an einem Werk bestehen nicht. So sind z.B.
Musikwerke unabhangig von ihrer Anmeldung bei
der GEMA urheberrechtlich geschditzt.

JULIA NEIGEL: Wie kann man Arrangeure bei

der Verteilung der GEMA-Ausschiittungen
beteiligen?
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GEMA: ,Arrangements” erlangen einen vom ur-
sprunglichen Werk unabhangigen Urheberrechts-
schutz, wenn sie Uber eine bloBe Zusammenstel-
lung mit landlaufigen Abweichungen und Uber-
leitungen hinausgehen und durch den Einsatz
musikalischer Gestaltungsmittel schopferische
Eigenart aufweisen (Loewenhein, in: Schricker/
Loeweneheim, UrhG, 4. Aufl. 2010, § 3 Rdnr. 28).
In diesem Fall entsteht ein Bearbeiterurheberrecht.

« unterscheidet sich
Miturheberschaft ge-

Sinne des § 8 urhG,
uf ein bereits fer-

Das ,,Arrangement‘
insoweit von ginem in
schaffenen Werk im
als sich die Bearbeitur}g'a " S
tiggestelltes. schutzfahiges Ve

Voraussetzung der Miturhebflarscha‘l’ftczi
dagegen eine ,,einheit/iche Schopfunge r,nem-
heiBt, das Werk muss als solches Z e
schattlich durch gewollte Zusamm 2

der Miturheber entstehen.

Im Verrechnungsverfahren nach dem Vertei-
lungsplan der GEMA fiir das Auffihrungs- und
Senderecht wird der Druckbearbeiter beteiligt, d.h.
ein Bearbeiter, der ein Werk fUr eine bestimmte
Besetzung bearbeitet, wobei die Bearbeitung fur
den Druck vorgesehen ist. Im Verteilungsplan fur
das mechanische Vervielfaltigungsrecht wird der
Bearbeiter urheberrechtlich geschutzter Kompo-
sitionen hingegen nicht beteiligt.

Der Spezialbearbeiter, der dem Werk die fur
eine bestimmte Besetzung geeignete Form fur
einen speziellen Zweck (Sendung, Internetnut-
zung oder Tontrageraufnahme) verleiht, wird hin-
gegen im Schéatzungsverfahren der Bearbeiter
bertcksichtigt.

Bearbeitungen urheberrechtlich freier Werke
werden stets im Verrechnungsverfahren nach
dem Verteilungsplan fur das Auffuhrungs- und
Senderecht und dem Verteilungsplan fur das me-
chanische Vervielféltigungsrecht bertcksichtigt.

JULIA NEIGEL: Welche Beteiligung hat ein
Produzent, der bei einem Album auf das vor-
handene Werk Einfluss nimmt? Wird er be-
teiligt, wenn das Werk in Text und Melodie
nicht verdndert wurde?

GEMA: Der Begriff des Produzenten wird im
Musikrecht fur unterschiedliche Funktionen ge-
braucht. Der sogenannte kunstlerische Produ-
zent, d.h. der Produzent, der eine Produktion
klanglich im Sinne einer Musikregie (kreative Tatig-
keit) begleitet, kann ein Recht als ausibender
Kunstler nach §§ 73 ff. UrhG erwerben. Diese
Rechte werden nicht von der GEMA, sondern
von der GVL wahrgenommen.

Der Erwerb einer Urheberschaft setzt hinge-
gen ein schopferisches Mitwirken an der Kom-
position oder an dem Text voraus.

Sofern der Produzent lediglich wirtschaftlich/
organisatorisch tatig wird, ist er in der Regel als
Tontragerhersteller Uber §§ 85 f. UrhG geschitzt.
Die Rechte des Tontragerherstellers werden eben-
falls von der GVL wahrgenommen.



JULIA NEIGEL: Kénnen die bei der Schép-
fung mitwirkenden Personen Absprachen
liber die Urheberschaft treffen und wie ver-
hélt es sich dabei bei einem Verzicht eines
Einzelnen?

GEMA: Das Urheberrecht entsteht unabhangig
von vertraglichen Absprachen in der Person des
Schopfers (oder als Miturheberschaft in den Per-
sonen der Schopfer). Es kommt also darauf an,
wer tatsachlich schopferisch tétig war. Diese Té-
tigkeit ist vertraglichen Absprachen nicht zugang-
lich. Auch fur die Frage, ob die fUr den urheber-

#

 WWW.roc

w

rechtlichen Schutz notwendige Individualitat vor-
liegt, sind etwaige Vereinbarungen unbeachtlich.

Auf das Urheberrecht als solches kann aus
rechtlichen Griinden nicht verzichtet werden. Aller-
dings kann der Urheber samtliche Verwertungs-
rechte Ubertragen, sodass nur noch personlich-
keitsrechtliche Befugnisse — z. B. das Recht, Ent-
stellungen seines Werkes zu verbieten — bei ihm
verbleiben.

Im Falle einer Miturheberschaft (mehrere Kom-
ponisten) kann ein Miturheber zugunsten eines
anderen Miturhebers auf seine Verwertungsrechte
verzichten. Der Verzicht erfolgt durch Erklarung
gegenlber den anderen Miturhebern (mdglichst
schriftlich). Er erstreckt sich allerdings nicht auf
das Urheberpersdnlichkeitsrecht und die gesetz-
lichen VergUtungsanspriiche (z.B. Anspriche
aus privater Vervielfaltigung gem. §§ 53ff. UrhG).

Die GEMA bewirkt ihre Ausschittungen an
diejenigen Mitglieder, die ihr aufgrund der Werk-
anmeldungen als Empfangsberichtigte bekannt
sind. D.h. die GEMA Uberpruft nicht und kann
nicht Uberprifen, ob es sich hierbei tatsachlich
um die Schopfer der jeweiligen Werke handelt.

WWW.rocksho
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Macht ein Berechtigter bei der GEMA geltend,
dass er zu Unrecht nicht als Empfangsberechtig-
ter eingetragen ist, sperrt die GEMA die Aus-
schuttungen, bis eine Einigung zwischen den
Betroffenen erfolgt ist oder ein rechtskréaftiges Urteil
vorliegt. Die Klarung der Rechtslage obliegt also
den Berechtigten.

JULIA NEIGEL: Wann hat ein Autor das
Recht, die Veréffentlichung eines Werkes zu
stoppen und aus welchen Griinden?

GEMA: Dem Urheber steht nach § 12 UrhG das
Recht zur Erstverdffentlichung seines Werkes zu,
d. h. das Recht, es der Allgemeinheit zuganglich
zu machen. Dieses Recht ist Teil des Urheber-
personlichkeitsrechts und wird nicht von der
GEMA wahrgenommen. Nach einmaliger Ver-
offentlichung des Werkes ist das Veroffentli-
chungsrecht ,erschopft“. Es schlieBt sich die
Frage an, inwieweit der Urheber nach erfolgter
Veroffentlichung die weitere Verwertung des
Werkes unterbinden kann. Soweit er die Nut-
zungsrechte der GEMA durch Abschluss des
Berechtigungsvertrages Ubertragen hat, kann er
die Verwertung fur die Laufzeit des Berechtigungs-

vertrages nicht mehr unterbinden, da die GEMA Pp
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nach § 11 des Urheberrechtswahrnehmungsge-
setzes (UrhWG) zur Lizenzierung der von ihr wahr-
genommenen Rechte verpflichtet ist. Sofern in
der Verwertung eine Verletzung des Urheber-
personlichkeitsrechts liegt (z. B., indem das Werk
entstellt wird), kann der Urheber allerdings wei-
terhin aus eigenem Recht vorgehen. Aus Griinden
des Urheberpersdnlichkeitsrechts lasst der Be-
rechtigungsvertrag dem Urheber auch die M&g-
lichkeit, Uber die Verwendung seines Werkes zu
Werbezwecken, Klingeltdnen und (soweit es sich
nicht um Eigen- und Auftragsproduktionen des
Fernsehens handelt) in Filmen zu entscheiden.

Sofern der Urheber kein GEMA-Mitglied ist,
hangen seine Befugnisse von den entsprechen-
den Vereinbarungen mit den Verwertern ab.

JULIA NEIGEL: Wenn eine Band live covert,
muss sie die Autoren des Werkes vorher
fragen?

GEMA: Sofern eine Band bei einem
Live-Auftritt die Werke anderer Auto-
ren covert, bendtigt sie hierflr zumin-
dest die entsprechenden Auffih-
rungsrechte. Diese werden nicht von
den Autoren, sondern von der GEMA
wahrgenommen. Die Rechte sind in
der Blankettlizenz, die die GEMA dem
Veranstalter erteilt und die fur den
Auftritt der Band ohnehin benétigt
wird, enthalten. Sofern Komposition
und Text unverandert wiedergegeben
werden, ist daher allein die Lizenz der
GEMA ausreichend.

Allerdings ist zu beachten, dass das
Aufflhrungsrecht nicht zu einer Bear-
beitung des Werkes berechtigt. Das
Bearbeitungsrecht wird nicht von den
Verwertungsgesellschaften wahrgenommen, son-
dern steht den Autoren individuell zu, die es in der
Regel von einem Verlag wahrnehmen lassen.

Die Komposition und der Text durfen daher
auf Grundlage der GEMA-Lizenz nicht verandert
werden. Sofern eine Anderung beabsichtigt ist,
ist die Einwilligung des Verlages bzw. des Urhe-
bers einzuholen.

JULIA NEIGEL: Wie verhélt es sich, wenn
eine Band gar eine Aufnahme damit ver6f-
fentlicht?

GEMA: Fur die Vertffentlichung der Aufnahme

bendtigt die Band das Vervielfaltigungs- und das
Verbreitungsrecht. Beide Rechte werden grund-
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sétzlich von der GEMA wahrgenommen. Es bedarf
insofern einer Lizenzierung des konkreten Ton-
trégers durch die GEMA. Die Rechte sind nicht
von der Blankettlizenz fur die Auffihrung umfasst.
Eine Zustimmung des Urhebers bzw. des Ver-
lages ist wiederum nur dann erforderlich, wenn
die verodffentlichte Fassung des Werkes eine Be-
arbeitung darstellt. Ist diese zweifelhaft, sollte zur
Vorsicht diese Zustimmung eingeholt werden.

JULIA NEIGEL: Wie verhélt es sich, wenn
eine Band ein Video damit machen will?

GEMA: Fur die Herstellung des Videos bendtigt
die Band das sogenannte Filmherstellungsrecht,
das ebenfalls von der GEMA wahrgenommen
wird. Aufgrund des personlichkeitsrechtlichen Be-
zugs besteht hier aber eine Besonderheit: Das
Filmherstellungsrecht ist der GEMA in § 1 i Abs.
1 des Berechtigungsvertrags ,auflosend bedingt”

4 &

NDer Begriff des Plagiats

bedeutet, dass jemand behauptet,
der Urheber eines Werkes zu sein,

obwohl er dies
tatsachlich nicht ist.

Dies gilt unabhangig davon, ob es

sich um ein Sprachwerk

oder ein Werk der Musik handelt.

In beiden Fillen liegt ein
Plagiat vor.«

eingerdumt, d.h. der Berechtigte hat in jedem
Einzelfall die Mdéglichkeit zu entscheiden, ob er
das Filmherstellungsrecht selbst wahrnehmen
mo&chte. In der Praxis informiert die GEMA daher
den Berechtigten Uber eine Lizenzierungsanfrage.
Sofern dieser nicht innerhalb einer Frist von vier
Wochen (bei subverlegten Werken drei Monate)
der Lizenzierung durch die GEMA widerspricht,
raumt die GEMA dem Nutzer das Recht nach
Ablauf der Frist ein. Andernfalls (bei Widerspruch)
erfolgt die Lizenzierung durch den Berechtigten
selbst.

Die fur die der Herstellung folgende Nutzung
des Videos (Vervielfaltigung, Verbreitung, Sendung,
offentliche Zuganglichmachung im Internet etc.)
erforderlichen Rechte werden wiederum von der

GEMA wahrgenommen, mUssen also durch diese
lizenziert werden.

JULIA NEIGEL: Ab wann spricht man bei
einem Werk von einem Plagiat - bei einer
Komposition und/oder bei einem Text?

GEMA: Der Begriff des Plagiats bedeutet, dass
jemand behauptet, der Urheber eines Werkes zu
sein, obwohl er dies tats&chlich nicht ist. Dies gilt
unabhangig davon, ob es sich um ein Sprach-
werk oder ein Werk der Musik handelt. In beiden
Fallen liegt ein Plagiat vor.

Eine sogenannte freie Benutzung eines ge-
schutzten Werkes (§ 24 Abs. 1 UrhG), die nicht
der Zustimmung des Urhebers bedarf, liegt hin-
gegen vor, wenn die dem geschutzten alteren
Werk entnommenen individuellen Zlge gegen-
Uber der Eigenart des neugeschaffenen Werkes
verblassen. Im Bereich der Musik be-
steht jedoch insofern eine Beson-
derheit. Es gilt der sogenannte star-
re Melodienschutz gemaB § 24 Abs.
2 UrhG: Bei einer erkennbaren Uber-
nahme einer Melodie bedarf es stets
der Zustimmung des Urhebers des
alteren Werkes.

JULIA NEIGEL: Wie ist es am sinn-
volisten, beim Songschreiben mit
mehreren Leuten die Autoren fest-
zuhalten?

GEMA: Zu Beweiszwecken kann es
sinnvoll sein, ein Protokoll Uber die
Beitrdge der einzelnen Teilnehmer zu
flhren und dies anschlieBend von allen
Beteiligten unter Angabe von Ort und
Datum unterschreiben zu lassen.

JULIA NEIGEL: Wie schiitzt man ein Werk,
bevor es verdffentlicht ist, vor Missbrauch?

GEMA: Sobald die Komposition abgeschlossen
ist, sollte sie niedergeschrieben und mit Unter-
schrift und Datum versehen werden. Um eine
sichere Beweismdglichkeit zu haben, kann man
die entsprechende Niederschrift bei einem Notar
hinterlegen. Alternativ, aber mit geringerem Beweis-
wert, kdnnen Zeugen hinzugezogen werden.  ®

INTERVIEW: JULIA NEIGEL

(MIT FREUNDLICHER GENEHMIGUNG VON
JULIA NEIGEL UN DER GEMA)

FOTOS: CHRISTIAN BARZ,

© PICSFIVE/FOTOLIA.COM,

© DENIS JUNKER/FOTOLIA.COM
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Eine Reihe von digitalen Online-Musikver-
triebsdiensten wurde 2003 und 2004 lan-

ciert, darunter iTunes, Rhapsody, Musicmatch,
BuyMusic, Wippit, OD2, Sony Connect, Wal-
Mart Music Downloads und der neue Napster.
Und weitere werden zweifelsohne folgen, inklusi-
ve MSN und Virgin Digital. Wahrend wir dies
schreiben, bietet iTunes ungefahr 700000 autori-
sierte Music Tracks online an (nur USA und Grof3-
britannien). AuBerhalb der USA und GroBbritannien
werden weniger Tracks angeboten aufgrund von
Lizenzierungsangelegenheiten und Gebietsbe-

Man vergleiche diese Zahlen mit den beschei-
denen 10000 CD-Titeln, die in einem durch-
schnittlichen Plattenladen irgendwo auf der Welt
gefuhrt werden, und es ist leicht verstandlich,
warum der digitale Musikvertrieb, ob legal oder
nicht, fur die Benutzer so anziehend ist. Die P2P-
Archive von KaZaA bieten an einem durch-
schnittlichen Tag mehr als zehn Millionen Dateien
an, die online getauscht werden, und dies ist nur
einer von vielen P2P-Diensten, deren Zahl trotz
der Klagen und der angstmachenden Offentlich-
keits-Kampagnen immer gréBer wird.

NInhalt ist King, der Kunde ist King Kong
und der Service ist Godzilla.«

schrankungen, die in den meisten Landern gel-
ten. Dies macht weniger als acht Prozent des akti-
ven Song-Universums (geschatzte acht Millionen)
aus und ist weniger als ein Prozent des verfugba-
ren, weltweiten Musikkataloges (geschatzte 50
Millionen Aufnahmen). Es ist ein recht guter Start,
aber noch kaum konkurrenzfahig mit den virtuel-
len Mega-Sammlungen mit Millionen von Tracks,
die von den fuhrenden P2P-Tauschboérsen und
ihren ,,Darknet“-Gegenstlicken, obgleich unauto-
risiert, angeboten werden.
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In diesen Zahlen bestétigt sich Metcalfs digita-
les Network-Mantra: ,Die Leistung eines Netz-
werkes ist exponentiell zu der Anzahl seiner
Benutzer.“ Jedes Content-Vertriebssystem, das
auf einem Zentralserver basiert, wird da schwer
mithalten kdnnen.

Zur gleichen Zeit hat das Internet endlich eine
wirklich kritische Masse erreicht, wenigstens in
den meisten westlichen Nationen. Fast 60 Pro-
zent der amerikanischen, 75 Prozent der deut-

schen und 82 Prozent der finnischen Bevolke-
rung sind online. Jupiter Research sagt voraus,
dass Online-Musik im Jahr 2008 26 Prozent des
gesamten amerikanischen Markts und funf Pro-
zent des europdischen ausmachen wird. Jupiter
prognostiziert auch, dass die USA die weltweite
Umwandlung zu legitimer, digitaler Online-Musik-
dienste anfuhren wird und dass Europa und
andere Gebiete auf der Welt aufgrund der hohen
P2P-Nutzungsraten und wegen Lizenzierungs-
problemen ein wenig zurlckliegen werden.

Selbst dann — der digitale Vertrieb wird geméaB
Jupiter Research nur 50 Prozent der Online-
Aktivitdten ausmachen. Die anderen 50 Prozent
der Aktivitdten werden aus dem Verkauf von
Uber das Internet bestellten physischen Waren
bestehen. Des Weiteren sagen sie voraus, dass
75 Prozent dieser Aktivitdten Downloads von
einzelnen, von A-la-carte-Tracks oder verpack-
ter Werke (Alben) ausmachen werden, und 25
Prozent werden auf Abonnements basieren (das
hei3t Pauschalen fir Mengen-Downloads).

Damit all dies eintreffen kann, mussen sich die
Kunden allerdings daran gewohnen, fir Online-
Musikdienste zu zahlen und sich von den heute
weitverbreiteten ,Gratis“-Musiknetzen entfernen.
Wenn die Plattenfirmen von den Menschen er-



Idee und Foto: Christian Raith, Agentur: www.milk-and-honey.de

warten, fur Musik zu zahlen, dann mussen sie es
viel einfacher, bequemer und lohnenswerter
machen, Musik zu kaufen, anstatt sie zu stehlen,
und eine Menge anderer Werte hinzufligen, um
wettbewerbsfahig zu sein. Es ist so oder so eher
unwahrscheinlich, dass ,Inhalte, die lediglich aus
Musik bestehen, einen ausreichenden und nach-
haltigen Ertragsfluss bringen. Daher wird Cash
zusatzlich aus der Werbung, dem Sponsoring,
dem Verkauf von Fanartikeln und indirekt von
Datamining und anderen Auswertungen im ,Big
Brother“-Stil kommen.

Bisher waren die BemUhungen von Big Music,
digitale Musik anzubieten, bestenfalls experimen-
tell und keiner der legitimen Dienste ist bisher
richtig in Schwung gekommen. Bis zur Einflh-
rung der Apple iTunes Music Stores wurden nur
ein paar Millionen Tracks legal heruntergeladen,
und sogar Apples 100 Millionen legale Downloads
zur Zeit, als wir dieses Buch schreiben, sind ver-
glichen mit den Milliarden Downloads in den P2P-
Netzwerken bloB ein Wassertropfen im Ozean. Wie
viele Menschen werden letzten Endes 10000
US-Dollar ausgeben, um ihre iPods mit 10000
Tracks aufzuladen?

o/
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Dennoch hat der iTunes Music Store groB3es
Potenzial gezeigt, aber es bleibt zu beobachten,
ob Apple in der Tat jemals mit dem ,Inhalt* selber
Geld machen kann, anstatt die Musik zu benutzen,
um seine Hardwareverkaufe zu férdern. Bei Apple
zeichnen sich eine Reihe von Herausforderungen
ab. Zum Beispiel, die iPods preislich konkurrenz-
fahig zu halten, wahrend andere Anbieter ihre
Online-Shops und portablen Music Player in den
Markt einfuhren. Dies wird sehr schwierig fUr ein

MUSIKBUSINESS E

Unternehmen werden, das an hohe Gewinn-
spannen mit eigenen Produkten gewohnt ist.

Die andere Herausforderung ist, relevant zu
bleiben. Musik wird gegenwaértig und nicht an
einen einzelnen Anbieter gebunden sein. Vor 2004
hat sich Apple standfest geweigert, den iPod fir
Kompatibilitdt mit anderen Online-Diensten zu
offnen, da man wie bei Macintosh die Kontrolle
Uber eine Grundtechnik bevorzugte. Man kann
Apple zugutehalten, dass sich der Konzern 2004 pp
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mit Hewlett Packard (HP) und Motorola zusam-
mentat, um die iTunes-Technologie in HP-Marken-
iPods und Motorola-Markenmobiltelefonen einzu-
bauen. Dieser Strategiewechsel kénnte Apples
Musiktechnologien gegenuber den Mitbewerbern
voranbringen. Der Motorola-Deal wird die iTunes
Music Player in die Hande von buchstablich Milli-
onen potenziellen Apple-Kunden legen.

Waéhrend bei Apple einerseits alles gut zu lau-
fen scheint und man das digitale Dateiformat mit
anderen Geréten kompatibel macht, befindet man
sich andererseits im Krieg mit Sony, Real Net-
works und Microsoft, da alle vier ihre eigenen pro-
prietdren Dateiformate forcieren. Dementspre-
chend gibt es eigentlich keinen digitalen Format-
Standard unter den bestehenden Online-Shops.
Microsoft hat diesbezuglich bislang noch nicht
wirklich Gas gegeben, aber es bleibt abzuwar-
ten, welches Format sich letztendlich durchsetzt.

Im Juli 2004 gab Real Networks den DRM-
Ubersetzer Harmony heraus, eine Version von
Reals Rhapsody, mit der Kunden Dateien herun-
terladen und auf allen gangigen Playern inklusive
dem iPod spielen kdnnen. Apple holte sofort
zum Gegenschlag aus und behauptete, Real habe
das Apple-Fair-Play-Dateiformat gehackt und
damit maglicherweise das DMCA verletzt. Eines
ist jedoch Klar: So lange es die digitalen Musikan-
bieter nicht geschafft haben, sich auf ein univer-
sell gultiges, digitales Dateiformat zu einigen, das
auf allen Playern lauft, so lange wird es fur den
legalen Downloadmarkt unmaéglich sein, durch-
zustarten. Bis dahin wird MP3 das Standardfor-
mat bleiben, und die Gratis-Musikdownloads wer-
den unangefochten an erster Stelle stehen.

Andererseits mag das alles gar nicht so schlecht
fUr die Musik sein, denn Musik zu verkaufen ist
nicht nur eine Frage des Vertriebs. Es geht um
Leistung und Wert und viel mehr, als einen be-
stimmten Track auf einem Server zuganglich zu
machen. Eine CD in ein Regal zu stellen und dar-
auf zu warten, dass die Kunden vorbeikommen
und sie kaufen, ist eine Sache. Aber einen Track
auf eine Internetseite zu stellen und darauf zu
warten, dass die Kunden vorbeikommen und ihn
herunterladen und dafur zahlen, ist etwas ande-
res. Es funktioniert einfach nicht auf die gleiche
Weise. (Inhalt wird sich letzten Endes nicht als
der King herausstellen. Wie heif3t es doch: ,Inhalt
ist King, der Kunde ist King Kong und der Service
ist Godzilla.“ Wir meinen, dass dieses Prinzip die
digitale Musiknetzwerke bestimmen wird.)

Einige der bestehenden digitalen Musikdienste
bieten Einzeltrack- und Alboumdownloads eben-
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so wie das Brennen von CDs an, wahrend ande-
re ein eher gemischtes Vorgehen bevorzugen und
Streaming, Playlisten-Tausch, Downloads und CD-
Brennen in verschiedenen Abonnements bun-
deln. Bezogen auf die KataloggréBe konkurriert
im Grunde wohl keiner dieser bezahlten Dienste
mit dem, was bereits gratis von den verachteten
P2P-Anbietern verflgbar ist, wodurch sich eine
groBBe Aufgabe fir die legalen Digital-Music-Pro-

AT

jekte anbahnt. Die wichtigsten Vorteile von bezahl-
ten und legalen Downloads, die vom aktuellen
Anbieterbestand angeboten werden - beson-
ders jene mit Maximen wie ,garantierte Daten-
qualitat, virusfreie Songs und keine Werbung* (ja
genau) —, kdnnten allerdings nicht ausreichen, um
die Mehrheit der Kunden zufriedenzustellen.

Nachfolgend ein sehr passender Kommentar
vom Strategen und Chairman der Sony Corpo-
ration Nobuyuki Idei aus der Los Angeles Times
im Juli 2002:

»(Die Plattenfirmen) mUssen inre Denkweise von
Albumverkaufen weglenken und sich vorstellen,
sie verkaufen Singles so guinstig wie maglich Uber
das Internet — sogar fur 20 oder zehn Cents —
und férdern Filesharing, um Kleinstbetrage fur
diese Dateien einnehmen zu kdnnen. Die Musik-
industrie muss sich selber neu erfinden. Wir k&n-

nen den Vertrieb nicht Ianger so kontrollieren, wie
wir es gewohnt sind.”

Chairman Nobu hat den Nagel auf den Kopf
getroffen. In seinem Modell ist die Kontrolle vermin-
dert, die Liquiditat erhdht, und es flieBt mehr Geld.
Anders als in den guten Tagen, als 100 Prozent
der Einnahmen aus dem Verkauf von ,Inhalten®
stammten, liegt heute der SchlUssel zu einem
neuen, gesunden Musikbusiness in dem Ver-
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standnis, dass der Verkauf nur von Musik/Inhalt
in der Zukunft wahrscheinlich weniger als 50
Prozent zum Endresultat beitragen wird. Der Rest
wird aus Werbung, Sponsoring und dem Ver-
kauf von verwandten Produkten und Dienstleis-
tungen kommen. ]

TEXTQUELLE: MUSIKMARKT
FOTOS: © SERGEY NIVENS/FOTOLIA.COM,
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Die Rechtsanwéltin Marion Janke, speziali-
siert auf EDV- und Computerrecht sowie na-
tionales und internationales Urheberrecht, infor-
miert Sie, was es mit dem Copyright auf sich hat.

Das Copyright-Zeichen © ist auf nahezu allen
Druckerzeugnissen sowie auf nahezu jeder Web-
seite zu finden. Immer haufiger wird das © aber

MUSIK & RECHT [¥¢

DAS
COPYRIGHT
SYNDROM

Vorsicht mit dem ©
in Logos oder Firmennamen!

Das Copyright-Zeichen © hat sich zu einem beliebten ,Anhangsel vieler Logos
und sogar Produkt- und Firmenbezeichnungen entwickelt. Vielen Nutzern dieses
Zeichens ist dabei oft nicht bewusst, dass sie sich mit der unsachgemaien
Verwendung des ©-Zeichens rechtlich in einer Grauzone bewegen — und leicht
das Opfer eine kostenpflichtigen Abmahnung werden kénnen ...

Das ist neu und wirft die Frage auf, inwieweit die
Verwendung des Zeichens rechtlich relevant ist.

Ursprunglich stammt das Zeichen aus dem
anglo-amerikanischen Rechtskreis und signali-
siert dort, dass das gekennzeichnete Werk im
Copyright Office des Patent-und Markenamtes
eingetragen und somit urheberrechtlich geschitzt

Copyright-Vermerks (copyright-notice) waren in
den USA noch bis 1989 Voraussetzung, um
Schutz nach dem Copyright Law zu erhalten.
Gekennzeichnet wurde und wird das Jahr der
Eintragung sowie diejenige naturliche oder juristi-
sche Person, der das ,right to copy", also der
wirtschaftlichen Verwertung des Werkes, geho-

auch an Logos und Firmennamen angebracht. ist. Eintragung und Anbringen des sogenannten ren. Die Eintragung und Kennzeichnung ist zwar pp

-//!. L en ir'/;/(-f-y

oz Vo
M PN LAY
el A "’}/f //%. e

Mehr als nur einfache Stecker. In
all  unseren Produkten stecken
mehr als 35 Jahre Fachwissen
und unsere ganze Leiden-
schaft. Egal ob Rockband,
Buhnenbeleuchtung oder
Fernsehstudio - Neu-
trik  bietet fur jede
Anwendung innovative
Steckverbindungslo-
sungen. Leidenschaft
gepaart mit Perfektion.

& Join us on facebook | www.neutrik.com | www.experience-neutrik.com



auch in den USA nicht mehr Voraussetzung, um
Urheberschutz an sich zu erlangen, wohl aber Vo-
raussetzung, um Schadensersatz aus einer Ur-
heberrechtsverletzung erfolgreich einklagen zu
kénnen.

RECHTLICH NICHT NOTWENDIG,
MANCHMAL ABER SINNVOLL

In Deutschland ist weder eine Eintragung noch
eine Kennzeichnung eines Werkes Vorausset-
zung daflr, dass es urheberrechtlichen Schutz
genieBt. Nach dem deutschen Urheberrechtsge-
setz (und mittlerweile nach den Urhebergesetzen
der meisten Staaten) entsteht der Urheberrechts-
schutz automatisch mit Vollendung des Werkes,
also bspw. mit Fertigstellung eines Romans, eines
Beitrages, einer Fotografie oder eines Musik-
werkes. Nach unserem Recht ist die Verwendung
des © also gar nicht erforderlich. Die Rechte des
Urhebers sind gleichwohl geschutzt.

Was daraus folgt, ist nicht allen bewusst: Allein
das Abringen eines Copyright-Vermerks fuhrt
keinesfalls dazu, dass ein Logo oder ein Schrift-
werk plétzlich vom Urheberrechtsgesetz geschuitzt
wird. (Juristen wirden sagen, das Zeichen ist flr
den Urheberschutz nicht konstitutiv.) Vielmehr ist
die Schutzfahigkeit ist eine sogenannte Rechts-
frage, d. h. sie kann abschlieBend nur von einem
Gericht beantwortet werden.

Gleichwohl ist der Copyright-Hinweis gerade
bei der Nutzung geschutzter Werke im Internet
sinnvoll und empfehlenswert. Denn er signalisiert
fur alle, die es sehen wollen, dass bspw. auf einer
Webseite moglicherweise geschutzte Fotos,
Texte oder Grafiken etc. verwendet werden.
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DAS © IST NICHT
UNGEFAHRLICH

Der neue Trend, das © an Logos
oder an Geschéftsbezeichnungen
anzubringen, ist jedoch rechtlich
nicht ganz unbedenklich. Zwar kén-

nen sowohl Logos als auch Ge-
schéftsbezeichnungen rechtlich ge-
schitzt oder schutzfahig sein. Sofern
Logos hinreichend kreativ sind und in ihrer

Nach dem deutschen Urheberrechtsgesetz

entsteht der Urheberrechtsschutz automatisch
mit Vollendung eines Werkes. Die Verwendung
des © ist also gar nicht erforderlich.

Gestaltung Uber den Durchschnitt herausragen,
das heiBt eine gewisse Schopfungshohe errei-
chen, sind sie vom Urheberrecht erfasst. Das ist
aber langst nicht bei jedem Logo der Falll Daher
sind die Logos groBer Hersteller regelmaBig als
sogenannte Bildmarke oder Wort-/Bildmarke ein-
getragen und damit markenrechtlich geschutzt.
Der Urheberrechtsschutz ist vom Markenschutz
ganzlich unabhangig.

FUr eine Geschéaftsbezeichnung, also den Na-
men einer Firma, kénnte Marken-, aber nicht Ur-
heberschutz gegeben sein. Die eigentlichen Worte
bzw. Zeichen eines Firmennamens, seien sie auch
noch so kreativ, fallen nicht unter das Urheber-
gesetz. Geschutzt ist nicht, was dargestellt wird
(also nicht die Worte und Zeichen an sich), son-
dern wie etwas dargestellt wird (also bspw. mit
einem besonders kreativen Schriftbild oder in Ver-
bindung mit Grafiken oder Ahnlichem).

Aber: Allein die Bezeichnung ,,super print 4 U*
in geschwungener pinker Schrift diagonal in neon-
gelbem Quadrat mag zwar ansprechend ausse-
hen, die nétige Schépfungshéhe erreicht sie wohl
nicht. Ob der Schopfer flr diese Kreation urhe-
berrechtlichen Schutz beanspruchen kann ent-
scheidet im Zweifel allein der Richter, nicht jedoch
jeder einzelne allein durch Anbringen des dritten
Buchstabens im Alphabet.

Nicht nur, dass das © nach deutschem Recht
keinerlei Wirkung hat — seine willktrliche Verwen-
dung an Logos und Firmennamen kdnnte zu
einem WettbewerbsverstoB fihren. Denn nach
§ 5 Absatz 2 Nr. 3 des Gesetzes gegen den
Unlauteren Wettbewerb (UWG) kann eine Wer-
bung irreflhrend und damit verboten sein, in der
falsche Angaben gemacht werden Uber ,die ge-
schéaftlichen Verhéltnisse, insbesondere die Art, die

Eigenschaft und die Rechte des Werbenden, wie
seine Identitat und sein Vermodgen, seine geistigen
Eigentumsrechte ...“ Kennzeichnet eine Agentur
ihren Fantasie-Firmennamen nun mit einem ©,
wird signalisiert, dass der Name urheberrechtlich
geschutzt ist. Da dies aber, wie oben beschrieben,
bei einfachen Logos oder Schriftzligen oftmals
nicht der Fall sein durfte, stellt der Urhebervermerk
eine falsche Angabe Uber den Werbenden dar.
Dies koénnte als irrefihrende Werbung oder als
unzuldssige Behinderung des Wettbewerbs ge-
wertet und wettbewerbswidrig sein.
Fraglich ist jedoch ob eine Angabe
Uber ein nicht bestehenden Urhe-
berrecht an einem Logo oder einem
Firmennamen sich Uberhaupt spur-
bar nachteilig auf den Wettbewerb
auswirkt. Das wird in jedem Einzelfall
gesondert zu Uberprufen sein.

Sofern ein Mitbewerber sich von dieser falschen
Rechteangabe gestort fuhlt (oder nur mal einen
Grund flr einen Rechtsstreit sucht ...), kann er
dagegen mit einer Abmahnung vorgehen. In einem
Abmahnschreiben wird man regelmaBig von
Anwalten Uber den RechtsverstoB informiert und
mehr oder weniger freundlich aufgefordert, eine
Unterlassungserklérung abzugeben, Schadenser-
satz und die mit der Abmahnung entstandenen
Anwaltskosten zu zahlen. Dies lasst sich jedoch
leicht vermeiden, indem auf den — ohnehin unwirk-
samen — Copyright-Vermerk in der Geschaftsbe-
zeichnung verzichtet wird.

FAZIT:
ERST PRUFEN, DANN SICHERN!

Wer wirklich sichergehen will, dass er umfas-
sende Schutzrechte flr sein Logo oder seinen
Produkt- bzw. Firmennamen erlangt, der sollte sich
zun&chst Uber eine Recherche beim Deutschen
Patent- und Markenamt vergewissern, dass nicht
bereits Dritte Uber Schutzrechte flir den Begriff/
das Logo verfugen. Bei komplexen Recherchen
kann es sinnvoll sein, einen Rechtsanwalt mit
dieser zu beauftragen. Ggf. kénnen hierbei auch
die Datenbanken internationaler Patentdmter
abgefragt werden. Wenn gewahleistet ist, dass
das eigene Logo nicht bereits ,vergriffen® ist, solite
das Logo oder der Begriff als Marke angemeldet
werden. Erflllt das Logo/der Begriff die Voraus-
setzungen fur eine Markenanmeldung, dann gibt
es das begehrte ®. |

TEXTQUELLE: RA MARION JANKE, MLE
(Fachanwaltin fur Urheber- und Medienrecht)
WWW.MEDIENRECHT-URHEBERRECHT.DE
FOTOS: © ALLEBAZIB/FOTOLIA.COM
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VERUNTREUEN VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN
GELDER DER URHEBER?

Interview mit Dr. Martin Vogel, dem Klager in einem Musterprozess

gegen die VG Wort

Im April 2013 verhandelte das OLG Mun-
chen Uber die Berufung der VG Wort gegen
ein Urteil des Landgerichts Minchen. Das hatte
einer Klage von Dr. Martin Vogel recht gegeben
und entschieden, dass zwei wesentliche Bestim-
mungen der Verteilungsplane Wissenschaft der
VG Wort rechtswidrig sind und deshalb bei der
Berechnung seiner Vergutung nicht zugrunde
gelegt werden durfen.

Herr Dr. Vogel, worum geht es in dem Pro-
zess, den Sie fiihren?

DR. MARTIN VOGEL: Zunachst geht es darum,
dass die VG Wort 50% des Aufkommens aus
der Vergutung fur die Privatkopie verlegter Werke —
nach meiner Auffassung ohne Rechtsgrundlage —
an die Verleger dieser Werke ausschuttet. Dabei
werden den Urhebern von der VG Wort jahrlich
ca. 30 Mio. Euro vorenthalten.

Ferner habe ich eine Vorschrift der Verteilungs-
plane Wissenschaft der VG Wort angegriffen, nach
der drei, vorher vier, Berufsverbande wissenschaft-
licher Autoren jahrlich insgesamt 240 000 Euro (bis
vor ca. drei Jahren 280000 Euro) erhalten — ohne
eine nach den Statuten der VG Wort gebotene
Werkmeldung und entgegen dem Abtretungs-
verbot des § 63a des Urheberrechtsgesetzes.

Diese Praxis wurde von der staatlichen Auf-
sichtsbehorde, dem Deutschen Patent- und
Markenamt, gebilligt, obwohl es sich dabei um
eine reine Gefalligkeitszahlung handelt, mit der
sich die VG Wort unter den Mitgliedern dieser
Verbande und ihren Vertretern im Aufsichtsrat
Freunde schafft.

Mitglieder der in der VG Wort vertretenen
Berufsverbdnde der Autoren, namentlich
der Gewerkschaften ver.di und Deutscher
Journalistenverband, haben sie persénlich
und das Urteil des LG Miinchen scharf an-
gegriffen. Dasselbe tat die VG Bild-Kunst.
Die GEMA reagierte aufgeschreckt. Wie ist
das zu erkldren?

DR. MARTIN VOGEL: Auf die Falschverteilung,
die meines Erachtens letztlich eine Veruntreuung
in groBem AusmaR darstellt, habe ich schon vor
zehn Jahren und seither fortlaufend, freilich erfolg-
los, hingewiesen.

Man hat mir nicht abgenommen, dass ich wie
angekundigt letztlich klagen wurde. Endlich hat
der Deutsche Journalistenverband noch versucht,
die Klage abzuwenden, indem er mir als seinem
Mitglied den gebotenen Rechtsschutz fur dieses
Verfahren verweigerte, um weiterhin vor seinen
Mitgliedern zu verheimlichen, dass auch er dafir
gesorgt hat, dass die rechtswidrigen Bestim-
mungen Uber die Verlegerbeteiligung und Uber
die Zahlungen an die Berufsverbande nicht auf-
gehoben werden.

Bei GEMA und VG Bild-Kunst ist die Rechtslage
ahnlich wie bei der VG Wort. Der friihere Vorstand
der VG Bild-Kunst hat wohl ebenfalls geglaubt,
eine Klarung der aufgeworfenen Fragen durch eine
Hetzkampagne gegen mich verhindern zu kénnen.
Naturlich ist es nicht schdn, unter Umstanden
gerichtlich bescheinigt zu bekommen, Veruntreu-
ungen in Milionenhdhe begangen zu haben,
schon gar nicht, wenn man vorher so nach-

drlcklich auf die Rechtswidrigkeit der derzeitigen pp
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Verteilungspraxis hingewiesen worden ist, wie dies
in dieser Auseinandersetzung geschehen ist.

Sie tun gerade so, als wére Ihre Rechtsauf-
fassung die einzig richtige.

DR. MARTIN VOGEL: Jedenfalls habe ich auch
im laufenden Rechtsstreit keine andere Rechsauf-
fassung kennengelernt, die ernsthaft vertretbar
ware. Die VG Wort tragt hartnackig vor, Interes-
senvertreterin von Urhebern und Verlegern zu
sein. Damit Uberschreitet sie ihre Kompetenzen.
Sie ist nicht Interessenvertreterin, sondern Treu-
handerin, d. h. sie muss an diejenigen und nur an

Warum war fiir Sie denn die Klageerhebung
so zwingend notwendig?
DR. MARTIN VOGEL: In den letzten fast 25 Jahren
habe ich mich sehr oft ehrenamtlich in den Dienst
der Verbesserung der Rechtsstellung der Krea-
tiven gestellt, wissenschaftlich und politisch, insbe-
sondere aber auch durch die Erarbeitung von
Gesetzesentwirfen, die als spatere Gesetze nicht
zuletzt den Verwertungsgesellschaften viel Geld in
die Kassen gespuilt haben.

Umso mehr war ich betroffen, als die VG Wort
ebenso wie die GEMA und die VG Bild-Kunst die
2002 in Kraft getretene Vorschrift des § 63a, nach

MEs ist eben manchem politisch nicht opportun,
eine Entscheidung zu treffen,
die den Interessen der Verleger zuwiderlauft.«

diejenigen, die inr Rechte an ihren Werken Uber-
tragen haben, anteilsméaBig ausschutten. Wer ihr
keine Rechte Ubertragen hat, kann auch nichts
bekommen. So einfach ist das.

Verleger konnen einer Verwertungsgesellschaft
seit dem Inkrafttreten des Urhebervertragsgesetzes
von 2002 keine Rechte mehr Ubertragen, well
seither Vergutungsanspriche des Urhebers im
Voraus nur noch einer Verwertungsgesellschaft
Ubertragen werden konnen, also nicht an einen
Verleger.

Dasselbe gilt praktisch zeitgleich nach Unions-
recht, wie der Européaische Gerichtshof in seinem
national durch den laufenden Rechtsstreit beruhmt
gewordenen Luksan-Urteil entschieden hat. Na-
tionales Recht ist im Lichte Europaischen Rechts
auszulegen. Daran fuhrt kein Weg vorbei. Daran
konnte auch eine Novellierung des § 63a
Urheberrechtsgesetz im Jahre 2007 nichts mehr
entscheidend andern.

Trotzdem ist Ihre Zuversicht erstaunlich.
Beruht sie nicht angesichts Ihres persénli-
chen Kostenrisikos eine gute Stiick weit auf
Zweckoptimismus?

DR. MARTIN VOGEL: Nein, ich habe mir das
Prozessrisiko vor Einreichung der Klage sehr gut
Uberlegt und bin bis heute von meinen rechtli-
chen Uberlegungen Uiberzeugt. Genauso wie ich
davon Uberzeugt bin, dass diese Klage einge-
reicht werden musste. Es gibt in Deutschland in-
zwischen genugend gesetzwidrige Praktiken
zugunsten privater Taschen. Auch wenn und
gerade weil die Urheber und die Funktionére
ihrer Verbande aus naheliegenden Grinden
nichts dagegen getan haben, kann dies im
Interesse einer rechtsstaatlichen Rechtskultur in
der Bundesrepublik nicht hingenommen werden.
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der zukunftig — unabhangig von einer bereits vor-
her haufig praktizierten Vorausabtretung — Urhe-
ber keine VergUtungsanspriche mehr an Verleger
abtreten konnten, einfach ignorierten; und das,
obwohl sie doch Treuhander derjenigen und nur
derjenigen sind, die ihnen Rechte Ubertragen
haben.

Das heiBt, sie sind diesen Berechtigten ge-
genuber namentlich bei der Verteilung der einge-
nommenen Gelder zur Beachtung von Gesetz
und Recht verpflichtet sind. Was sich entgegen
dieser Treuhandverpflichtungen seither in der VG
Wort abgespielt hat, hatte mit einer treuhénderi-
schen Rechteverwaltung nichts mehr zu tun,
sondern war unzuldssige Interessenvertretung.

Aber die Verwertungsgesellschaften beru-
fen sich auf die mehrere Jahrzehnte unan-
gefochtene Verlegerbeteiligung und auf
ihnen giinstige Stimmen in der einschlégi-
gen juristischen Literatur.

DR. MARTIN VOGEL: Das sind bloBe Nebelker-
zen. Die VG Wort ist im Jahre 1958 gegriindet
worden. Damals verwaltete sie nur Nutzungs-
rechte der Urheber und Verleger, weil es gesetz-
liche VergUtungsanspriche noch nicht gab.
Unter diesen Umstanden war eine hélftige Tei-
lung der Vergltung gesetzlich durchaus zuldssig
und faktisch auch geboten.

Diese Verteilung wurde bei EinfUhrung gesetz-
licher Vergutungsanspriche im Jahre 1965 bei-
behalten, obwohl der satzungsmaBige Grund-
satz der hélftigen Teilung bei gesetzlichen Vergu-
tungsanspruchen keine Anwendung finden durf-
te, weil diese originar dem Urheber zustehen und
der Verleger sie zur Ausuibung seiner verlegeri-
schen Tatigkeit im Unterschied zu den ihm ein-
gerdumten Nutzungsrechten nicht braucht. Die

Vergutungsansprliche haben also mit der Ein-
raumung des Verlagsrechts nach nahezu ganz
herrschender Meinung nichts zu tun. Die halftige
Verteilung an die Verleger ist insoweit also rechts-
widrig. Aber die Satzung der VG Wort lasst sich
seit ihrem Bestehen nicht gegen die Stimmen
der Verleger andern.

Anderer Meinung sind im Wesentlichen dieje-
nigen Vertreter der Wissenschaft, die dies in
zweifellos gut bezahlten Parteigutachten fur Ver-
wertungsgesellschaften niedergelegt haben. In
meinem Rechtsstreit hat die Gegenseite (bzw.
die Verwertungsgesellschaften mit Verlegerbetei-
ligung) mittlerweile sechs Gutachten eingeholt.

Dabei hat sie kein finanzielles Problem. Denn ihr
stehen aus dem Aufkommen der Urheber unbe-
grenzte Mittel zur Verfigung, sich bei der Verteidi-
gung der Verlegerinteressen mit wissenschaftlichen
Gutachten und mit juristischem Rat zu versorgen.
Auch Wissenschaftler ohne Gutachtenauftrage
halten sich aus welchen Griinden auch immer mit
kritischen AuBerungen zuriick. Nicht anders ver-
halt es sich mit den Rechtswissenschatftlern im
Verwaltungsrat und im Vorstand der VG Wort, die
es eigentlich besser wissen mussten.

Aber sehen Sie Ihre Kritik nicht dadurch re-
lativiert, dass die staatliche Aufsicht iiber Ver-
wertungsgesellschaften, die das Deutsche
Patent- und Markenamt ausiibt, trotz lhrer
deutlich vertretenen Rechtsaufassung kei-
nen Grund zum Einschreiten gesehen hat?
DR. MARTIN VOGEL: Sie héatten recht, wenn man
davon ausgehen kénnte, dass die staatliche Auf-
sicht nicht politische Interessen verfolgen wurde,
namlich die des ihr Ubergeordneten Justizminis-
teriums, an dessen Weisungen sie sich gebunden
fuhlit. Die Aufsicht besteht seit einigen Jahren zwar
aus sage und schreibe zwolf Beamten des hdhe-
ren Dienstes, die maBgeblichen Entscheidungen
werden aber vom Justizministerium getroffen, und
dieses folgt nicht dem Legalitats-, sondern dem
Opportunitatsprinzip.

Es ist eben manchem politisch nicht opportun,
eine Entscheidung zu treffen, die den Interessen
der Verleger zuwiderlauft. Da l&sst man - in der
Hoffnung, es wird doch nicht geklagt - den Martin
Vogel in das erhebliche Kostenrisiko einer Klage
bis zum Bundesgerichtshof laufen, um sich so
einer bindenden Verpflichtung zur Intervention zu
entziehen. Jedenfalls kann man dann behaupten,
nicht das Ministerium, sondern der klagende Vogel
ist schuld an der Anderung der Verteilung.

Warum soll denn dieses Verhalten der Auf-
sichtsbehérde anstéBig sein?

DR. MARTIN VOGEL: AnstoBig ist es deshalb,
weil der Aufsichtsbehdrde eine eigenstandige
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gesetzliche Verpflichtung obliegt zu priifen, ob die Verwertungsgesellschaften
ihren treuhanderischen Pflichten nachkommen. Ist das nicht der Fall, muss sie
einschreiten. Denn die Aufsicht ist daftir eingerichtet, die finanziell schwachen
Urheber davor zu bewahren, unter Ubernahme eines erheblichen, in den mei-
sten Fallen nicht zu stemmmenden Kostenrisikos selbst klagen zu mussen.

Dieser gesetzlichen Verpflichtung kommt die Aufsicht aber nicht nach,
wenn sie trotz der ihr seit zehn Jahren (dem Inkrafttreten des § 63a am
01.07.2002) bekannten, eindeutigen Rechtslage zusieht, wie die VG Wort die
Halfte der den Urhebern zustehenden Vergitung an eindeutig nicht berech-
tigte Verleger Uberweist. die Verleger bekommen bei der VG Wort Vergu-
tungsanteile, ohne auch nur ihre Berechtigung behaupten zu mussen. Dies ist
eine Veruntreuung, der die Aufsicht nicht tatenlos zusehen darf. So steht es
nun einmal im Gesetz. Trotzdem tut sie es.

Wie erklaren Sie sich das?
DR. MARTIN VOGEL: Die Nichtbeachtung des Gesetzes ist der Amtsleitung
des DPMA und dem Justizministerium aus politischen Griinden gerade recht,
und zwar nicht erst seit der derzeitigen Ministerin und der derzeitigen Patent-
amtsprasidentin, auch bei ihren jeweiligen Vorganger(innjen war das nicht
anders. Das ist nicht hinnehmbar. Deshalb ist meine Klage erforderlich.
Aber sie werden sehen: Die Aufsicht, die meine Schriftsatze an das
Gericht von Beginn an von der VG Wort erhalt, weiB, dass die von ihr
unterstttzte Rechtsposition der Verwertungsgesellschaften zugunsten der
Verleger nicht mehr lange zu halten sein wird. Es ist deshalb zu erwarten,
dass die Aufsicht alsbald eine Einhundertachtzig-Grad-Wende vollzieht,
um eigenstéandig auf der obsiegenden Seite zu stehen und sagen zu kon-
nen, aus eigenem Antrieb im Interesse des Rechts tatig geworden zu sein.
Davon lasse sich blenden, wer wolle.

Waére dann nicht alles in Ordnung?

DR. MARTIN VOGEL: Nein, denn wer ersetzt den Urhebern den Schaden,
den sie in den vergangenen Jahren aufgrund der Untéatigkeit der Aufsicht
erlitten haben? Ingesamt belauft sich dieser Schaden, d. h. alle Falschaus-
schittungen bei GEMA, VG Wort und VG Bild-Kunst in den letzten zehn
Jahren zusammengenommen, auf kaum weniger als 500 Mio. Euro. Aber
vielleicht sind Veruntreuungen in dieser GréBenordnung wie so oft nur noch
kleine Verfehlungen.

Eigentlich musste die Aufsicht daflir sorgen, dass all diejenigen in den
Gremien der Verwertungsgesellschaften, die fir diese Schadigung der
Autoren verantwortlich sind, ihren Sessel raumen. Denn nach dem Urheber-
rechtswahrnehmungsgesetz muss sie die Zuverlassigkeit der in den Ver-
wertungsgesellschaften verantwortlichen Personen standig prtfen und
unter Umstanden Sanktionen ergreifen. Aber wie will sie das tun, wenn sie
selbst das System mitgetragen hat, das die Falschverteilung der Vergan-
genheit zu verantworten hat?

Wie geht es nun weiter?

DR. MARTIN VOGEL: Egal wer vor dem OLG Minchen obsiegt, der Rechts-
streit wird beim BGH landen, wenn nicht gar auch beim Européischen
Gerichtshof. Die Gegenseite denkt sogar darlber nach, unter Umstanden
das Bundesverfassungsgericht anzurufen.

Viel SpaB!
DR. MARTIN VOGEL: Ganz so lustig ist die Sache nicht. ]

TEXT: PETER MUHLBAUER | TEXTQUELLE: HEISE.DE
FOTOS: © NICK FREUND, © LEROY131/FOTOLIA.COM
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YAMAHA STAGEPAS 400i KOMPAKT PA-SYSTEM

Die Yamaha Stagepas 400i ist eine qualitativ hochwertige
portable Soundanlage mit allen wichtigen Features fiir den
gelungenen Live- oder Heimgebrauch. Neben den beiden
Lautsprechern mit je 180 Watt bietet das Yamaha PA-
Soundsystem zudem einen abnehmbaren 8-Kanal-Mixer
mit iPod/iPhone-USB-Verbindung, hochauflésenden SPX-
Halleffekten, interner Feedback-Unterdriickung, Phantom-
speisung und allen nétigen Ein- und Ausgangen.

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN
400W (200W + 200W) Ausgangsleistung

MUSIC2DEAL

jetzt noch internationaler und vernetzter!

Music2Deal ist der Marktplatz und die Community fiir die
internationale Musikindustrie. Hier treffen sich Labels,
Musiker, Manager und Produzenten, um Kontakte zu kn(ip-
fen und mit Musik zu handeln.
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Neu entwickelte Lautsprecher hochster Qualitat (LF: 8”
Tieftoner/ HF:1” Schwingspule Druckkammertreiber)
Abnehmbarer 8-Kanal-Mixer (4 Mono/Line + 4 Mono/
2 Stereo/Line)

iPod/iPhone-USB-Verbindung

,One Knob“-Master-EQ™ mit virtuellem Bass-Boost
Hochauflésende digitale SPX-Halleffekte (4 Typen, Pa-
rametersteuerung)

Interne Feedback-Unterdrlickung

GroBartig klingender Kanal-EQ (2 Bander)
Umschaltbare Eingdnge Stereo/Mono

Music2Deal ist eine geschlossene und dadurch exklusive
B2B-Community, jede einzelne Registrierung wird von lokalen
Représentanten eines Landes tiberpriift.

Mittlerweile zahlt die Homepage tiber 10.000 Besucher im
Monat und tber 6.000 registrierte Mitglieder.

Eine Besonderheit von Music2Deal ist das internationale
Netzwerk von Music Professionals auf der ganzen Welt.
Dieses konnte nun um sechs weitere spannende Lander er-
weitert werden.

Geschéftsfuhrer Mario Christiani: ,Music2Deal ist nun auch
in Japan, China, Malaysia, Hong Kong, Australien und
Russland vertreten. Darauf ruhen wir uns allerdings nicht
aus — weitere Partnervertrége sind in Vorbereitung!*

Im Musikbusiness ist Vernetzung unverzichtbar. Deshalb
ermdglicht Music2Deal es seinen Usern jetzt auBerdem, ihr
Profil mit anderen Netzwerken wie Facebook und Linkedin
zu verbinden. Und ein weiteres neues Feature: Man kann
sich auch direkt Uber diese Accounts bei Music2Deal anmel-
den.

Weitere Informationen: www.music2deal.com

Hi-Z-Instrumenteneingénge flr Instrumente mit hoher
Impedanz (z.B. E-Gitarren)

Phantomspeisung

Zwei Monitor-Ausgange, ein Subwoofer-Ausgang
Optionaler Hall-FuBschalter

IM LIEFERUMFANG ENTHALTEN
Netzkabel

2x 6m Boxenkabel

Bezugsquelle: www.hieber-lindberg.de

MUSIKERINNEN AUFGEPASST!

Auch wenn sich schon viel getan hat — der Anteil der Profi-
musikerinnen im Popularmusikbereich ist nach wie vor sehr
gering (ca. 10 — 15 %), vor allem unter Instrumentalistinnen.
Das Portal MELODIVA (www.melodiva.de) des bundesweit
agierenden Frauen-Musik-Btiros in Frankfurt versucht seit
vielen Jahren, dies zu dndern. MELODIVA prasentiert Musi-
kerinnen, verdffentlicht Konzert- und Workshop-Termine, In-
terviews, CD-Reviews und allerlei niitzliche News flir Musi-
kerinnen, die jeden Monat in einem kostenlosen Newsletter
verschickt werden. Im Band-Index kénnen sich Musiker-
innen mit ihren Projekten eintragen und von mdglichen
Veranstaltern gefunden werden.

Weitere Informationen: www.melodiva.de
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+ELEGANCE* FUR DEN

DESIGNPREIS DER BUNDESREPUBLIK NOMINIERT

Diese hdchste offizielle deutsche Auszeichnung im Bereich
Design wird auch als ,Preis der Preise” bezeichnet. Bereits
seit 1969 gibt es diesen Design-Wettbewerb, dessen Ge-
winner von einer Fachjury ermittelt werden. Ein Anliegen des
Ganzen ist es die wirtschaftliche Bedeutung des Designs her-
auszustellen, und so wird der Preis zudem jedes Jahr vom
Bundesminister fir Wirtschaft und Technologie (ibergeben.

DER WETTBEWERB WIRD IN DREI KATEGORIEN

AUSGELOBT:

a) Produktdesign — fir Serienerzeugnisse aller Branchen

b) Kommunikationsdesign — firr analoge und digitale Medien
sowie 3D-und Livekommunikation

¢) Nachwuchs — Designstudierende und Absolventen/-innen

Flir die ersten zwei Kategorien kénnen Unternehmen aller
GroBen und Branchen sowie Designer/-innen ihre Produkte
einreichen. Die Erzeugnisse und Leistungen sollten dabei
u.a. besonders durch ihren Gebrauchswert, die gestalteri-
sche Qualitdt, die Lebensdauer, die Umweltvertraglichkeit
und die Zuverléassigkeit tiberzeugen.

Dies mussen die Produkte bereits vorher durch eine Aus-
zeichnung bei einem Landerwettbewerb, einem auf einem

Jurorensystem basierenden Auswahlverfahren oder einem
internationalen Wettbewerb bewiesen haben. Zudem darf
die Markteinfiihrung nicht langer als flinf Jahre zurtickliegen.
Diese Kriterien erfiillt Konig & Meyer mit seinem Einhand-
Mikrofonstativ ,Elegance”.

Nicht nur von Musikern und in Testberichten wurde das
avantgardistische Einhand-Mikrofonstativ hochgelobt, son-
dern es erhielt auch fiir seine hohe Gestaltungsqualitat den
Lred dot design award".

Aus den insgesamt 259 Einreichungen fur den Bereich Pro-
duktdesign gingen 36 Nominierungen, inkl. dem ,Elegance”,
hervor. Bis zu funf Gewinner, ebenso in der Kategorie Kom-
munikationsdesign, haben die Chance, am 12. September
beim Festakt in Berlin mit einem Gold oder Silber dotierten
Preis ausgezeichnet zu werden.

26200 EINHAND-MIKROFONSTATIV ,ELEGANCE*
Ein neuer Star in Ihrer Show
Stufenlos und mit einer Hand verstellbar
Geringes Gewicht bei hoher Stabilitat
Das Stativrohr weist im Querschnitt eine Dreiecksform
auf, welche sich positiv auf die Optik sowie die Stabili-
tat auswirkt

Full-Service

zu Internetpreisen

PRODUKT-NEWS E

DESIGNPREIS
DER

BUNDESHEPUBLIK
DEUTSCHLAND
01131

MOMINIERT

Genialer Stahl-Rundsockel mit formschoner Kunststoff-
abdeckung, der mit umlaufender Profilgummierung das
Ubertragen von Trittschall verhindert und empfindliche
Bdden schont.

Weitere Informationen: www.www.k-m.de

Neue Preise im Internet-Kalkulator!
INTO@IZSEDIde
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FISCHER AMPS
ERWEITERT FA-E
IN-EAR-HORERSERIE:

Fischer Amps erweitert die bei Musikern

sehr populdre FA-E In-Ear-Horerserie um

zwei Modelle.

Der FA-3E XB, ein Zwei-Wege-System mit

drei Lautsprechern, liefert durch eine Tief-

bassanhebung einen sehr druckvollen

Klang. Der FA-4E XB, ein drei-Wege-System

mit vier Lautsprechern, bietet einen sehr
hochauflésenden Sound, der auch anspruchsvollste An-
wender (iberzeugen wird. Die von Fischer Amps entwickelte,
ergonomische Gehduseform der FA-E-Serie bietet sowohl
einen Tragekomfort, Sitz und Halt als auch Optik im Ohr, die
nahezu an maBgefertigte Horer erinnert. Daher ist diese
FA-E-Horerserie eine glinstigere Alternative mit hervorra-
gendem Klang zu den weitaus teureren maBgefertigten In-
Ear-Horern. Fischer Amps entwickelt und fertigt diese Horer-
serie ausschlieBlich in Deutschland.

Das Projekt Remixinhambane.com méchte die Zusammen-
arbeit zwischen Sangerinnen aus Mozambigue und Musi-
kerlnnen, DJs und Produzenten weltweit, tiber geografische
und musikalische Grenzen hinweg, ermdglichen und fordern.
Dazu werden Songs afrikanischer Sangerinnen im Studio
Bom Dia in Mozambique aufgenommen und diese Gesangs-
spuren in Studioqualitat dann online allen Interessierten zur
Verfligung gestellt: Zum Experimentieren, Remixen, fir neue
Arrangements und die Produktion komplett neuer Songs.
Diese Art von musikalischer Kooperation ist einzigartig und
mochte Talente aus Afrika und dem Rest der Welt zusam-
menfiihren und beidseitig inspirieren. Einerseits kénnen
Musikerinnen, Produzenten und DJs weltweit mit ihrem
Talent und Know-how afrikanischen Kiinstlerinnen helfen,
ihre Musik in die Welt hinauszutragen (mit Produktionsunter-
stlizung bis zum fertigen Song, die ihnen sonst verwehrt
bliebe). Im Gegenzug befruchten die Afrikanerinnen mit
ihren Songs, Stimmen, Melodien und den afrikanischen
Vibes wiederum die Kreativitdt der beteiligten Musikerinnen.
Momentan beteiligen sich ca. 90 Remixer aus 5 Kontinenten
und 22 Landern an dem Projekt. Bei dieser Kooperation geht
es darum, dass sich Talente gegenseitig fordem, egal von wo
Sie sind, egal aus welchen Verhaltnissen sie kommen. Mit
den Maglichkeiten es World Wide Web und Musik als univer-
seller Kommunikationsform wird hier die Mdglichkeit ge-
schaffen, dass sich Talente aus der ganzen Welt gegensei-
tig inspirieren, helfen und gemeinsam an Songs arbeiten ...
Weitere Informationen: www.remixinhambane.com
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FA-4 E XB IN-EAR-HORER

(vier Treiber in Drei-Wege-Technik,
2 x back vented bass,

1 x Mittelton — 1 x Hochton)

FEATURES DES FA-4E XB
1 IN-EAR-HORERS

Austauschbare, steckbare An-
schlusskabel mit Biigelverstérkung.

Ergonomisch geformtes Horer-
gehduse fiir perfekten Sitz und
Halt im Ohr.

Modernste Treibertechnologie mit vier Treibern in Drei-
Wege-Technik.

SOUNDCHARAKTERISTIK:

Sehr hochaufldsendes Klangbild mit dezenter Bassanhebung
und prézise auflésendem Mittel-/Hochtonspektrum bis 18,5
kHz. Perfekt fur In Ear Monitoring auf der Biihne mit hohen
Anspriichen oder den audiophilen Musikgenuss zu Hause
und unterwegs.

»DRUMMING KAIROS*
DOPPEL-DVD-SET

von Claus Hessler

Alfred Music Publishing GmbH

GET READY FOR THE SWEET SPOT!

Das ist das Motto von Claus Hesslers neuer Doppel-DVD
,DRUMMING KAIROS“. Den richtigen Zeitpunkt zu finden,
den ,KAIROS" (griech.; magischer Moment), ist vor allem
fir Drummer ein Muss! Das Drumsetspiel ist eine Kette sol-
cher ,magischer Momente". Egal ob es ,nur" darum geht
Rebound zuzulassen, eine geeignete Technik zu nutzen oder
der Musik genau dann einen besonderen Touch zu verleihen,
wenn es uns geeignet erscheint: Fir alles gibt es den idea-
len Augenblick — den ,sweet spot”. Ihn zu erkennen ist eine
Sache; in genau diesem Augenblick auf Basis von techni-
schen Fahigkeiten und Intuition gleichermaBen auch han-
deln zu konnen — das zeichnet hervorragende Drummer
aller Stile aus. Mit ,DRUMMING KAIROS* will Drummer und
Autor Claus Hessler die Basis daftir liefern, im richtigen
Augenblick zu reagieren und die eigene musikalische
Vorstellung umsetzen zu kénnen. Welcome to DRUMMING
KAIROS!*

Neben der technischen und konzeptionellen Basis widmet
sich Claus auf dieser zweisprachig angelegten Doppel-DVD
der Moeller-Technik ,durch die Chapin-Brille“, also der
offenen, nicht Uberkreuzten Drummer-Spielweise im Sinne
des legendéren Jim Chapin, als dessen legitimer Nachfolger
Claus Hessler gilt. Aus unterschiedlichen Kameraperspek-
tiven demonstriert Claus seine ,Reverse Syncopation“-Studien
und ,Collapsed Rudiments” und zeigt Drumset-Anwendun-
gen aus seinen bisherigen Buchverdffentlichungen Open-
Handed Playing Vol. 1 & 2 & Daily Drumset Workout. Dabei
I&sst er immer wieder auch internationale, namhafte Drum-

TECHNISCHE DATEN:

Frequenzgang: 20 Hz — 18,5 kHz

Wirkungsgrad: 119 dB (SPL) @ 0.1V

Impedanz: 19 Ohm

Kabelldnge: 121 cm

Kabeltyp: austauschbares Anschlusskabel, schwarz.
Stecker: 3,5mm Stereoklinke (vergoldet)

Erhéltliche Horerfarben: blau transparent, grau transparent

MITGELIEFERTES ZUBEHOR:

Transportbox, je ein Paar Comply Foam T500 Ohrpassstiicke
in den GroBen (S, M, L), je ein Paar Silikon Ohrpassstiicke
in den GroBen (S, M, L), Reinigungswerkzeug, Bedienungs-
anleitung

OPTIONAL ERHALTLICHES ZUBEHOR.
Ohrpasstiicke in Schaumstoff- oder Silikonausfiihrung (3
Paar Packung), Ersatzkabel 121 cm oder 164 cm in schwarz

und silber.

Weitere Informationen: fischer-amps.de

DRUMMING
KAIROS

mer wie Alex Acufia, Todd Sucherman, John Riley, Johnny
Rabb, Walfredo Reyes Jr., Steve Smith und die beiden
,Drumbassadors” René Creemers und Wim de Vries zu
Wort kommen.

Eine wahrlich aufwendig produzierte und mit mehr als fiinf
Stunden Videomaterial mehr als grtindliche DVD-Produktion.
Studienmaterial satt fir jeden Drummer Uber die ndchsten
Jahre ...

Doppel-DVD, 35,80 Euro, ISBN-13: 978-3-943638-53-0
Mehr als 5 Stunden Videomaterial!

Zu beziehen ist ,Drumming Kairos* (ber den Buch- und
Musikalienhandel oder direkt bei Alfred:
info@alfredveriag.de, www.alfredmusic.de



DP-32
32-SPUR-DIGITAL-PORTASTUDIO

Das DP-32 ist ein auf Solid-State-Technologie basierendes
Homerecording-Portastudio mit 32 Spuren. Das mit Farb-
display und Hardware-Reglern fiir die wichtigsten Funk-
tionen versehene Gerdt ist so einfach zu bedienen, dass Sie
lhrer Kreativitdt freien Lauf lassen konnen. Bis zu acht
Audiospuren gleichzeitig kdnnen (iber XLR/Klinken-Kombi-
buchsen auf einer Standard-SD/SDHC-Karte aufgezeichnet
werden. Dabei stehen auch Kompressor und Limiter, ein
interner Sendeffekt mit Hall, Delay und Chorus, eine Gitarren-
verstérker-Simulation und Multieffekte fiir Instrumente sowie
ein externer Effektsend zur Verfligung.

Fiir die Mischung bietet das DP-32 20 Kanalfader und zwolf
Drehregler fiir EQ, Panorama und Effekte einschlieBlich Hall
und Chorus. Beim Mastern kann das Material nochmals mit
EQ, Kompression und Normalisierung optimiert werden,
bevor man die fertigen Songs schlieBlich mit dem einge-
bauten Laufwerk auf CD brennen oder mittels USB-
Verbindung auf einen Computer tbertragen kann, um sie
beispielsweise im Internet zu verdffentlichen.

AUSSTATTUNGSMERKMALE
m  32-Spur-Digital-Portastudio
e 8 Monospuren, 12 Stereospuren (kdnnen auch als
Monospuren genutzt werden)
e Aufnahme auf acht Spuren gleichzeitig mit Ab-
tastraten von 44,1/48 kHz bei 16/24 Bit Aufldsung
e Gleichzeitige Wiedergabe aller 32 Spuren
e Virtuelle Spuren fiir alternative Takes und Komposi-
tionen
o Spezielle Stereo-Masterspur
| Einfache Bedienung dank Farbdisplay (LCD) und
Kanalzug mit zwélf Drehgebern
W 40-kanaliger Mixer
e Mischen Sie die 32 Spuren lhres Projekts zusam-
men mit acht Eingangssignalen ab und nehmen Sie
sie auf der speziellen Stereo-Masterspur auf
e Nutzen Sie die Bounce-Funktion, um von mehreren
Spuren eine Mono- oder Stereo-Zwischenmischung
zu erstellen und so zusétzliche Spuren freizusetzen

m  Jeweils eigene Regler fiir EQ, Panorama und Effekt-
Ausspielweg

[ Solid-State-Technologie (Aufnahme auf SD-Karte) bie-
tet bessere StoBfestigkeit und groBere Zuverldssigkeit
als vergleichbare Festplattenrecorder

[ 8 symmetrische Mikrofoneingdnge tiber XLR/Klinke-
Kombibuchsen

[ Schaltbare Phantomspeisung (fiir jeweils vier Eingange)

[ Ein Eingang umschaltbar auf Instrumentenpegel fiir
den direkten Anschluss einer Gitarre oder eines Bass

[ Unsymmetrischer Summenausgang (Cinch-Buchsen)

[ Symmetrischer Monitorausgang (6,3-mm-Klinken-
buchsen, 3-polig)

[ Zwei unsymmetrische Effekt-Ausspielwege (6,3-mm-
Klinkenbuchsen, 2-polig)

[ Kopfhorerausgang (6,3-mm-Stereoklinkenbuchse)

[ MIDI-Eingang und -Ausgang fir Synchronisierung und
Steuerung

[ FuBschalteranschluss (Stereo-Miniklinkenbuchse) fiir
Tascam RC-3F (optionales Zubehdr)

[ Eingangseffekte (Limiter, Kompressor, Noise-Suppres-
sor, Exciter)

[ Gitarreneffekte (Verstdrkersimulation, Hall, Kompressor,
Chorus, Flanger, Phase-Shifter)

[ Effekte fiir die Mischung (Hall, Delay, Stereo-Chorus)

[ Masteringeffekte (Einband-/Multiband-Stereokom-
pressor, EQ, Noise-Shaper)

[ Locatormarken (bis zu 99 je Song)

[ Eingebautes chromatisches Stimmgerét und Metronom

[ CD-RW-Laufwerk ermdglicht das Erstellen von Audio-
CDs sowie den Import und Export von Audiodateien

[ USB-2.0-Schnittstelle fiir die Sicherung und den Daten-
austausch mit einem Computer

Weitere Informationen: www.tascam.de
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DP-24
DIGITAL-PORTASTUDIO

Das DP-24 ist ein auf Solid-State-Technologie basierendes
24-Spur-Digital-Portastudio mit Farbdisplay und Hardware-
Reglern, um das Aufnehmen einfach zu gestalten, wahrend
Sie Inrer Kreativitat freien Lauf lassen konnen. Bis zu acht
Audiospuren gleichzeitig kdnnen Uber XLR/Klinken-Kombi-
buchsen aufgezeichnet werden. Dabei stehen Kompressor
und Limiter zur Verfigung, zudem kénnen eine Gitarren-
verstérker-Simulation und Multieffekte zusammen mit den
Instrumenteneingdngen genutzt werden. Nach der Aufnah-
me lassen sich die Spuren auf dem groBen Display betrach-
ten und mit 19 linearen Fadern und zwdlf Drehgebern abmi-
schen. Fir die Mischung stehen zwei Effekte einschlieBlich
Hall und Chorus zur Verfiigung, ein weiterer Effekt kann beim
Mastern genutzt werden. Die fertigen Songs konnen Sie mit
dem eingebauten CD-RW-Laufwerk auf eine CD brennen
oder mittels USB-Verbindung auf einen Computer tibertragen.

AUSSTATTUNGSMERKMALE

®  24-Spur-Digital-Portastudio

©  Acht symmetrische Mikrofoneingénge iber XLR/Klinke-
Kombibuchsen mit Phantomspeisung

® Aufnahme auf acht Spuren gleichzeitig mit Abtastraten
bis 48 kHz bei 24 Bit

® Solid-State-Technologie (Aufnahme auf SD-Karte) bietet
bessere StoBfestigkeit als vergleichbare Festplattenre-
corder

® Instrumenteneingang fiir den direkten Anschluss einer
Gitarre oder eines Bass

© Jeweils eigene Regler fiir EQ, Panorama und Effekt-
Ausspielweg

© Mehrere Effektprozessoren fir die Bearbeitung der
Eingangssignale, Gitarrenverstarker-Simulation und
Mastering

© Virtuelle Spuren fir alternative Takes und Kompositionen

©® CD-RW-Laufwerk fiir CD-Mastering und Datensiche-
rung

® Eingebautes chromatisches Stimmgerét und Metronom

® MIDI-Eingang und -Ausgang fir Synchronisierung und
Steuerung

® Stereo-Monitorausgang, Kophérerausgang und Effekt-
Ausspielwege auf Klinkenbuchsen

® Fernbedienungseingang fir die freihdndige Steuerung
mittels optionalem FuBschalter (Tascam RC-3F)

© USB-Anschluss fiir den Datenaustausch mit einem
Computer

Weitere Informationen: www.tascam.de
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XIRIUM - DIE VISION

Neutrik, der weltweit flihrende Hersteller von Steckverbindungen fiir die

professionelle Entertainment-Industrie, setzt einen weiteren Meilenstein.

Bass Training

Michael Benter

MICHAEL BENTER - BASS TRAINING

Hier kommt die etwas andere Bass-Schule: Sie ist mehr als die bloBe Sammiung ,cooler"
Grooves oder Bassriffs, sie ist ein systematisches Unterrichtswerk, das sich methodisch an
Jklassischen” Studienmaterialien orientiert.

Vom leichten Beginn bis zum anspruchsvollen Ende flihrt es durch alle Dur- und Mollton-
leitern, macht vertraut mit der Notenschrift und férdert rhythmische Sicherheit.

Das Material geht weit (iber trockene Tonleitertibungen hinaus, dafir gibt es jede Menge
praxisnaher, gut klingender Ubungen. Die Harmonisierung der meisten Ubungen mit Akkord-
symbolen ermdglicht zudem die Analyse der Basslinien.

,Bass Training* ist das perfekte Ubungsmaterial fiir anspruchsvolle Amateure, angehende
Profis und zukiinftige Musikstudenten.

Spieltechnik und Fingersétze,

Skalen, Akkordsymbole, Phrasierungen,

Die Noten bis zum 12. Bund,

Ubungen mit leeren Saiten,

Skalen und Ubungen vom 3. bis zum 12. Bund,
189 notierte Ubungen, 69 Audio-Beispiele auf CD.

Michael Benter arbeitet seit den 1980er Jahren professionell als E- und Kontrabassist in
vielen stilistischen Bereichen, Komponist und Lehrer. Seine 1986 erschienene Bass-Schule

,Bass" ist seit Jahren vergriffen.

ISBN 978-3-89775-137-8,72 Seiten, Spiralbindung, inkl. Audio-CD, 24,80 Euro
www.leu-veriag.de
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Drahtlose Anwendungen sind heute von kei-
ner Biihne, keinem Konzert und keiner
Gffentlichen Veranstaltung mehr wegzuden-
ken, daher hat sich Neutrik mit dem Thema
der drahtlosen Audio-Daten(ibertragung
intensiv auseinandergesetzt.

Die Vision, eine drahtlose Verbindung zwi-
schen zwei Steckverbindern herzustellen und
Audio-Signale in Studioqualitit zu Ubertra-

Der Einstieg in das XIRIUM-Netzwerk erfolgt
mit einer 4-Kanal-Basiseinheit (XIRIUM TRX)
und mobilen Sende- (XIRIUM TX) und Emp-
fangseinheiten (XIRIUM RX). Mittels einer Er-
weiterungseinheit kann das Netzwerk einfach
auf insgesamt 8 Kandle erweitert werden.
Die Zuordnung bzw. Auswahl von Eingangs-
und Ausgangskandlen ist flexibel konfigu-
rierbar und erlaubt den vielfaltigen Einsatz
des Systems.

@ &

gen, realisiert Neutrik mit der innovativen
DIWA-Technologie und dem Produkt XIRIUM,
einem digitalen, drahtlosen Audio-Netzwerk.

XIRIUM kombiniert in einem Netzwerk digi-
tale Empfangs- und Sendestrecken mit
héchster Sound-Qualitdt, einzigartiger Zuver-
lassigkeit und einfachstem Bedienkomfort.

Plug and Play — durch das einfache Setup
und das automatische Frequenz-Manage-
ment fallen die Suche nach freien Frequen-
zen sowie die Kanalwahl weg. Mit XIRIUM
ldsst sich ein bidirektionales Audio-Netzwerk
aufbauen, in das sowoh! Signalquellen als
auch Signalempfénger kabellos integriert
werden konnen.

FLEXIBLES MULTI-TOOL FUR KABELLOSE
AUDIO-VERNETZUNG

Das professionelle Mehrkanal-Funksystem
XIRIUM kombiniert digitale Sende- und Emp-
fangsstrecken mit hochster Sound-Qualitat,
einzigartiger Zuverlassigkeit und einfach-
stem Installations- und Bedienkomfort. Ba-
sierend auf der zukunftsorientierten DIWA
(Digital Wireless Audio)-Technologie im 5-
GHz Frequenzband l&sst sich ein Audio-
Netzwerk aufbauen, in das sowoh! Signal-
quellen als auch Signalempfénger kabellos
integriert werden konnen.

Weitere Informationen:
neutrik@neutrik.com, www.neutrik.com
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»DRUMMIC’A!”: GET THAT PERFECT BEAT!

Mit der neuen Software ,DrumMic’al* legen sich Sennheiser
und Neumann méchtig ins Zeug und liefern Musikern,
Tontechnikern und Angehdrigen der schlagwerkenden Zunft
ein hochwertiges Softwarepaket, das als professionell ein-
setzbarer Sample-Player auf Drumsounds spezialisiert ist
und knapp 13 000 hochqualitative Samples (unkomprimiert
mehr als neun Gigabyte) beinhaltet. Zusétzlich ist ein
Besuch bedeutender Studios geplant mit dem ,Who is Who*
der deutschen Drummerszene. Der kostenlose Download
sowie zusdtzlicher Content wie Videos, MIDI-Grooves und
Presets sind zu finden auf www.DrumMica.de.

,DrumMic’al* (sprich: Dramm-maik-ah) ist ein virtuelles In-
strument flir den KONTAKT 5 Player von Native Instruments
und kann sowohl als Stand-alone-Anwendung betrieben als
auch als Plug-in in alle géngigen Sequenzer eingebunden
werden. Fast an jedem Einzelinstrument des Schlagzeugs
kann komfortabel per Mouseclick zwischen mehreren Mikro-
fonmodellen umgeschaltet werden. Beispiel Bassdrum:
Modern, funky und mit viel Durchsetzungskraft prasentiert
sich das Sennheiser e 901. Liebhaber abgrundtiefer Basse
und eines prézisen Punchs werden mdglicherweise das e
902 bevorzugen, wéhrend sich Klassiker vielleicht fir ein U
87 ai von Neumann entscheiden. Mithilfe von ,DrumMic'a!*
|&sst sich nicht nur das persénliche Klangwissen erweitern,
sondern vor einem anstehenden Mikrofonkauf kann man
sich auch in aller Ruhe mit den infrage kommenden Pro-
dukten beschéftigen.

AMTLICHER SOUND

Die unterschiedlichen Mikrofone wurden bei den Recording-
Sessions bestens positioniert und die Levels nicht eingeebnet,
da unterschiedliche Sensitivity-Werte fester Bestandteil der
einzelnen Mikrofoncharaktere sind. Resultat der stringenten
Vorgehensweise sind bislang ungekannte Vergleichsmdglich-
keiten, welche mitunter auch das Mikrofonierungsprinzip
betreffen: So lassen sich beispielsweise bei der Overhead-
Mikrofonierung A/B- und XY-Verfahren gegentiberstellen.
Als Sound-Lieferant wurde bei der Produktion von
,DrumMic’a!“ ein Drumset der Mainzer Schlagzeugmanu-
faktur WAHAN gewéhlt, das tber nahezu perfekte Klang-
eigenschaften verfligt und dank seiner Konstruktion aus
Acryl nicht zuletzt mit einem sehr kontrollierten Auskling-
verhalten (iberzeugen kann. Zur Vorverstarkung der Mikro-
fone kam die SSL-Konsole der Peppermint Park Studios
zum Einsatz, deren Ausgangssignale in Pro Tools aufge-
zeichnet wurden.

L,Mit der Freeware ,DrumMic’al“ werden der hervorragen-
de Klang und die herausragende Qualitat der drahtgebun-
denen Mikrofone von Sennheiser und Neumann erlebbar
gemacht”, erkldrt Norbert Ibrom, Manager Marketing
Communications Professional & Integrated Systems bei der
Sennheiser Vertrieb und Service GmbH & Co. KG, der als
Impulsgeber maBgeblich in der Softwareentwicklung invol-
viert war. ,Drahtgebundene Mikrofone von Sennheiser und

PRODUKT-NEWS

Neumann sind die Basis ftir amtlichen Live-Sound sowie fiir
Studioaufnahmen auf Weltklasseniveau. ,DrumMic’al* er-
moglicht mit einer Auswahl von Premiummikrofonen ein
ebenso realistisches wie umfassendes Erleben der Pragung
von Klang durch Mikrofonie: von der Auswahl der Mikrofone
Uber die gezielte Platzierung an verschiedenen Positionen
bis zur Integration der Profisounds in eigene Musikprojekte.*
,DrumMic'al” ist Teil der ,Volume up! tunes. beats. produc-
tion“-Kampagne von Sennheiser und ermdglicht den un-
mittelbaren Vergleich unterschiedlicher Mikrofonierungsva-
rianten — anhand von Einzelsignalen, in Verbindung mit einem
kompletten Schlagzeug oder im Kontext beliebiger Arran-
gements, auch in namhaften Studios. Stilechte MIDI-Grooves
werden mitgeliefert und sorgen sofort fir amtliche Ergeb-
nisse.

Die Software ist ab sofort kostenlos verfiigbar auf
www.DrumMica.de.
Keine Frage: It s Time to get that perfect beat!

MIKROFONIERUNG LEICHT GEMACHT

Video-Tutorials fiir alle evolution-Mikrofone jetzt online

Sennheisers evolution-Mikrofone zdhlen zu den beliebtes-
ten Biihnenmikrofonen (iberhaupt — jetzt verdffentlicht
der Audiospezialist eine Reihe kurzer Tutorial-Videos zu
den Mikrofonen. Mit diesen Videos kdnnen auch
Newcomer ihre Musik perfekt ab- und aufnehmen und
ihrer Performance so den letzten Schliff geben. Neben
den wichtigsten Produkteigenschaften geben die kurzen
Tutorials viele hilfreiche Tipps fir die Positionierung der
Mikrofone am Instrument sowie Entscheidungshilfen flr
Sanger und Séngerinnen.

Fir die Videos hat der Filmemacher Geert Verdickt — sei-
nes Zeichens selbst Musiker und Sénger in einer Band —
den Klassischen Proberaum und die typische Bihne
gewahlt, um Musikern sozusagen auf das Instrument und
die Stimme zu schauen. Anschaulich erldutert er die
Mikrofone und zeigt, wie sie den Klang des jeweiligen
Instruments am besten wiedergeben. Von Befestigungs-

maglichkeiten bis hin zur Ausblendung anderer Schall-
quellen auf der Biihne reichen Verdickts Tipps.

,Ein Bild sagt bekannterweise mehr als tausend Worte,
und diese Videos fassen anschaulich zusammen, woftir
sich das Mikrofon eignet und wie es am besten montiert
und positioniert wird“, erklért Oliver Ohrndorf, Marketing
Manager MI fiir Sennheiser.

Die zweimintitigen Clips decken die komplette evolution-
Reihe mit 600er-, 800er- und 900er-Serie ab. Ob Gesang
oder Instrumente — alle evolution-Mikrofone zeichnen sich
durch beeindruckenden Sound und extreme Robustheit
aus.

Die Videos kdnnen ab sofort auf
www.sennheiser.com/evolution

oder auf dem offiziellen Sennheiser-YouTube-Kanal
www.youtube.com/sennheiserofficial aufgerufen werden.
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IBANEZ ON TOUR AUF DEM EUROBLAST FESTIVAL 2013

Vom 11. bis 13. Oktober 2013 wird Kéln erneut zur Pilgerstatte fiir alle Anhénger des Djent- und Progressive-Metal.

Die neunte Ausgabe des Euroblast Festivals findet in den
Hallen der Essigfabrik KéIn-Deutz statt und wird mit einem
bombastischen Line-up von (ber 40 Bands die Rheinstadt
zum Erzittern bringen.

Das Ibanez-Team ist auch in diesem Jahr wieder mit einem
eigenen Stand auf dem Euroblast vertreten. Dort bieten wir
den Festivalbesuchern eine feine Auswahl an Gitarren und
Béssen (mit Fokus auf Extended Range), die an unseren

Antest-Stationen ausftihrlich probegespielt werden kénnen.
Obendrein verlosen wir auf dem Festival eine Ibanez RG8-
BK Achtsaiter-Gitarre im exklusiven Euroblast-Design.
Vorbeischauen lohnt sich also in mehrfacher Hinsicht! Wir
freuen uns auf euren Besuch!

Genauso freuen wir uns auf unsere zahlreichen Ibanez-
Artists, die beim Euroblast die Btihnen rocken werden. Allen
voran Fredrik Thordendal und Marten Hagstrém von der
Band Meshuggah. Die Urvéter des experimentellen Metal

So gut wie unsichtbar:

DER NEUE NS MICRO TUNER VON PLANET WAVES

D’Addario und Planet Waves haben den Kleinsten, unauf-
félligsten Clip-on-Tuner auf dem Markt weiter verbessert.
Als Nachfolger des populdren NS Mini Headstock Tuners

musiker MAGAZIN 2/2013

hietet der Planet Waves NS Micro Tuner eine noch kompak-
tere Bauweise und zusétzliche Features. Das in Zusam-
menarbeit mit Gitarrendesigner Ned Steinberger entworfe-

sind offizieller Headliner des Festivals und werden ein-
drucksvoll unter Beweis stellen, dass sie vollig zu Recht als
Wegbereiter fiir ein ganzes Genre gehandelt werden. Zu
den weiteren Ibanez-Artists auf dem Euroblast 2013 zéh-
len unter anderem Nikita Kamprad und Sascha Rissling
(Der Weg einer Freinheit), John Browne (Monuments) und
Jona Nido (The Ocean).

Weitere Informationen unter www.ibanez.de und
www.euroblast.net.

ne Stimmgeréat wird auf der Riickseite der Kopfplatte ange-
bracht und fugt sich nahtlos in die Konturen des Instruments
ein. Der Musiker hat das Display damit immer im Blick, wéh-
rend es flir das Publikum praktisch unsichtbar ist. Selbst im
Case oder der Transporttasche kann das Stimmgerét am
Instrument verbleiben — somit hat man den Tuner immer
zur Hand. Der NS Micro Tuner ist dabei auch fiir Vintage-
Instrumente mit Nitro-Finishes geeignet.

Die verbesserte Software und das ultra-sensible Piezo-
Sensor-System garantieren eine noch schnellere und prézi-
sere Tonerkennung als beim Vorgdngermodell. Das hinter-
grundbeleuchtete Multi-Color-Display ist in besonders hel-
ler oder dunkler Umgebung einwandfrei ablesbar. Der
erweiterte Stimmbereich bietet groBtmdgliche Flexibilitét,
eine praktische Metronomfunktion mit optischem Feedback
dient als Taktgeber beim Uben. Fiir ein noch besseres
Handling hat Planet Waves zudem das Befestigungssystem
Uberarbeitet und verbessert.

Der Planet Waves NS Mini Headstock Tuner ist ab sofort fiir
16,90 Euro erhéltlich.

Weitere Informationen unter www.planetwaves.de



NEUE ANALOGE UND

DIGITALE FUNKSYSTEME VON SHURE
Mit PG, SM und Beta Wireless schnell und einfach
das passende System finden

Auf der diesjahrigen NAMM Show, die
vom 24. bis 27. Januar in Anaheim
(USA) stattfand, stellte Shure neue ana-
loge und digitale Funksysteme, konzi-
piert fiir Einsteiger und semi-professio-
nelle Musiker, vor. PG, SM und Beta-
Wireless-Systeme  kombinieren  zuver-
lassige analoge oder digitale Ubertra-
gungstechnologie mit dem einzigartigen
Sound legendérer Shure-Mikrofone.

Die PG-, SM- und Beta-Funk-Serien

Industrie-Standards. Kiinstler kénnen
sich jetzt direkt ihr bevorzugtes Mikrofon
aussuchen und sich im Anschluss daran
fiir die Ubertragungsvariante ihrer Wahl
entscheiden — analog oder digital.”

Die analogen PG-, SM- und Beta-Sys-
teme Uberzeugen mit komfortablem
Setup und einfacher Bedienung. Die
QuickScan-Frequenzwah!  garantiert
Ubertragungssicherheit, selbst in kom-
plexeren HF-Umgebungen. Ein einfa-

beinhalten eine groBe Auswahl an An-
steckmikrofonen, Headsets, Hand- und Taschensendern.
Sanger, Instrumentalisten, Gitarristen, Redner und Perfor-
mer konnen so intuitiv das passende Funkmikrofon flir
ihre ganz individuellen Anforderungen finden.

L,Noch nie war es so einfach, das optimale Funkmikro zu
finden®, erklért Nils W. Prosser, Marketing Director Shure
Europe. ,Kapseln wie unser legendares Shure SM58 sind

cher Knopfdruck gentgt und schon fin-
det QuickScan automatisch die beste freie Frequenz. Ein
Frequenzgang, der fast deckungsgleich mit dem der draht-
gebundenen Mikrofone ist, sorgt fiir groBartige Klangerleb-
nisse. Die analogen Systeme sind im anmelde- und gebih-
renfreien Frequenzband von 823 — 832 MHz erhéltlich.

SM und Beta Digital Wireless liefern durch die digitale
Ubertragungstechnologie einen &uBerst klaren, facettenrei-

SHURE PRASENTIERT SE846 SOUND ISOLATING OHRHORER
Neues High-End-Modell mit vier High-Definition MicroDriver

und beeindruckender Bass-Performance

Auf einer Pressekonferenz in Tokio stellt Shure erstmals das
neue Flaggschiff der SE Sound Isolating Ohrhérer-Serie vor.
Der SE846 bietet vier hochaufldsende MicroDriver, die als
Dreiwege-System konfiguriert sind, um die akkurate Wieder-
gabe der tiefen, mittleren und hohen Frequenzen zu gewahr-
leisten. Die zum Patent angemeldete Konstruktion des SE846
beinhaltet einen innovativen Tiefpassfilter mit préziser Bass-
wiedergabe, der satte, authentische Tiefen garantiert.

Der SE846 liefert professionellen Musikern und Klang-
enthusiasten originalgetreue Sounderlebnisse auf einem
vollkommen neuen Level. Sein Bass ist voll und kréftig,
Hochtoner und Mittentreiber bekommen ausreichend akus-
tischen Raum, um sich zu entfalten und voller Details wie-
dergegeben zu werden.

,Wie alle Shure-Produkte verfiigen auch unsere neuen,
innovativen Ohrhorer dber eine beeindruckende Klangqualitdt
und ein extrem widerstandsfahiges Design. Der neu entwi-

ckelte Tiefpassfilter ermdglicht, ganz einfach und zugleich
effektiv, eine deutliche Abgrenzung der einzelnen Frequenz-
bereiche und erdffnet damit neue Klangwelten*, erkldrt Matt
Engstrom, Category Director fir Monitoring-Produkte bei
Shure. ,Der SE846 erreicht muhelos die Qualitdten eines
echten Subwoofers — und das im kompakten In-Ear-Design.”
Der SE846 kombiniert erstklassigen Klang und hervorragen-
de Abschirmung von Umgebungsgerduschen. Zudem erlau-
ben drei austauschbare Diisen die individuelle Anpassung
der Klangsignatur. Dem Nutzer stehen drei Varianten mit
unterschiedlichen Frequenzkurven zur Verfiigung, aus denen
er den Sound seines personlichen Geschmacks wahlen kann
— ausgeglichen, brillant oder warm.

Im Lieferumfang des SE846 sind ein abnehmbares Kabel
flr einfachen, komfortablen Austausch und ein umfangrei-
ches Zubehdr-Set mit verschiedenen Ohrpassstlicken sowie
ein wasser- und stoBfestes Transport-Case enthalten.
Weitere Informationen: www.shure.de

PRODUKT-NEWS E

chen und linearen Sound. Das automatische Frequenzmana-
gement LINKFREQ findet die besten freien Kanéle und iber-
wacht diese permanent. Wird ein Signal beeintrachtigt, weicht
LINKFREQ automatisch auf eine freie Frequenz aus, wéhrend
die bidirektionale Kommunikation sicherstellt, dass der
Sender jeder Anderung am Empfanger unverziiglich folgt —
dies ermdglicht eine in dieser Preis klasse noch nie dagewe-
sene Ubertragungssicherheit. Das anmeldefreie 2,4-GHz-
Frequenzband ermdglicht den Betrieb von bis zu acht kompa-
tiblen Systemen. Bei den digitalen SM- und Beta-Funk-
systemen kommt eine intelligente Ladetechnologie zum Ein-
satz, welche auf Shure-eigenen Lithium-lonen Akkus basiert
und unterschiedliche Ladeoptionen bietet. Ein echter Clou ist
ein spezieller Empfanger in Pedalboard-Format — flr maxi-
male Flexibilitét fur Gitarre und Bass.

Die neuen analogen und digitalen Shure PG-, SM- und
Beta-Funksysteme sind ab Mitte 2013 erhéltlich.
Weitere Informationen: www.shure.de
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CD DES MONATS

Halle Erdel

BATISSE
»Hallo Erde!«

BATISSE présentiert ,musikalische Gesprache
mit unserem Heimatplaneten“. ,Erde, Ge-
liebte, ich bin bereit* gesteht BATISSE gleich
zu Beginn. Batisse J. Ablinger tritt in Kontakt
in Form von Monologen, Zwiegesprachen
und Solo-Geséngen, meist instrumental, mit
unserem ,Mutterschiff Erde”“. Zdrtliches
Klavier, Streicher-Synthie-Arrangements.
Ja, pathetisch, aber dem Thema angemes-
sen. BATISSE studierte Musik im Mozarteum
in Salzburg. Uber Kirchenmusik kam der
Kiinstler, der auch studierter Psychologe ist,
zu Duetten in Bands bis zu Bigband-Enga-
gements. In seiner aufregenden Vita findet
sich sogar ein Forschungsprojekt tber die
Kommunikation zwischen Walen, Delphinen
und dem Menschen mittels Musik. Warum
also nicht gleich Gesprache mit der ganzen
Welt fiihren? Als Reinkarnationstherapeut
bringt BATISSE sicher beste Voraussetzun-
gen mit. Sein Spiel ist mal néher der Klassik,
mal dem Jazz und dann einer Art meditati-
ven Soundwolke nahe. All dies 1adt ein zum
Eintauchen — ein Instrumentalstiick, das
eigenartig kalt klingt. Es hievt den Horer in
andere Bewusstseinsebenen. Und wenn der
Horer es zulasst, spirt er diesen inniglichen
Kontakt zu unserem Mutterplaneten mit die-
ser verspielten und , liberirdischen” medita-
tiven Musik.

www. batisse.de C.S.

YASHA
»Weltraumtourist«

YASHA hat nichts zu verlieren, nachdem sich
seine Hip-Hop-Band Moabeat aufgeldst
hat. Er tauchte ins Berliner Nachtleben, er
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sah die Clubs in England, er sah die US-
Clubszene in Philadelphia. Er suchte den
amerikanischen Traum und fand die Erfil-
lung der géngigsten Klischees. Stichwort:
Tellerwdscher. Stichwort: bewaffnete Gangs
in der Hip-Hop-Szene. Irgendwann ekelte es
YASHA davor. YASHAs Bruder Monk griin-
dete das Produzenten-Trio The Krauts (u.a.
Peter Fox) und bewegte YASHA, wieder an
Produktionen teilzunehmen. Inzwischen hat
sich YASHA in New York zum veritablen
,High Class Mode Store Manager* hoch-
gearbeitet. Es ging ihm jedoch um mehr. Er
hat sich in der deutschen Heimat wieder
ganz und gar der Musik verschrieben. Me-
lodien und Beats. Das ist sein Versprechen.
Der Weltraumtourist ist zuriick. So lasst er
im sehr relaxten Style in Penthouse selbi-
ges nebst Porsche und Kohle zuriick. Dann
Trip-Hop in ,Weltraumtourist®, diesmal
melancholisch. Vieles auf , Weltraumtourist*
Klingt versohnlich, melodids, postmodern
elektronisch, Hip-Hop-lastig. Das ist YASHAs
Wunderland. Fiir alle Weltraumtouristen, die
wie Satelliten durch die Clubs kreisen und
irgendwann landen.

www.yasha.tv C.S.

SEPALOT
»Black Sky«

,Black Sky* wird wohl als ,die diistere Platte”
in SEPALOTSs Diskographie Einzug finden. Der
sympatische Minchner lieB sich im Vorfeld
von The Doors (!) inspirieren. Er wollte die
Energie ,des Puren” inhalieren. Die Samples,
teils wie Fragmente aus einem Amiga Home-
computer seziert, erinnern dabei nur rudi-
mentar an Ray Manzareks Orgel. Fiir Men-
schen mit Schubladen sei hier vielleicht ein
Vergleich mit Fatboy Slim erlaubt. Dennoch
Klingt das cineastisch wirkende Werk des
DJ und BLUMENTOPF-Produzenten orga-
nisch und erdig, wie in ,Let's Have Some
Glue“. Es gesellen sich schmutzige Distortion-
Attacken in die Sounds. In ,Who Loves You*
mit Johnny Popcorn klingt es neben den
anderen dtsteren Werken soulig, wie nach
einem Sommerregen. Sangerin Ladi6 lasst
im klassischen R&B-groovigen ,March On“

Sonnenstrahlen scheinen —mein ,unbedingt-
anspielen-Tipp“. Kein wirklich diisteres
Album ohne Blues: ,Faithful Man“ mit Jesper
Munk. SEPALOT fuhlt sein neues Album als
Soundtrack, sein ganz personliches ,Django
Unchained“. GroBe Ereignisse werfen eben
groBe, diistere Schatten voraus, wie dieses
préchtige und spannende Album.

www.sepalot.com C.S.

PATRIGE «
T T o L
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PATRICE
»The Rising Of The Son«

Uber zwei Jahre nach dem Album ,One*
folgt mit , The Rising Of The Son“ das neue
Album von PATRICE. Ubergliicklich zeigt sich
der Sanger, der im positiven Sinne kiinstle-
risch gereift ist. Der Soul Rebel PATRICE ist
klar den jamaikanischen Kléangen zuzuord-
nen. Es entstenht eine Mischung aus Neo-
Soul, R & B, Afrobeat und Hip-Hop, wie sie
nur er mixt. Als Produzent diverser anderer
Projekte, so beispielsweise Selah Sue, ist
seine Handschrift auch auf diesem, seinem
eigenen Album Klar erkennbar. PATRICE, der
aus Sierra Leone stammt, ist Uber England
und Frankreich nach Jamaika gereist, um
sich Unterstiitzung von Donovan Bennett von
den Tuff Gong Studios zu holen, zu héren in
,One Day“. Das Album ist bestimmt von posi-
tiven Aussagen, melodischen Gesangslinien
und aktuellen Strémungen, wie der stattfin-
denden ,gelassenen Revolution®, die er be-
obachtet. Seine Stimmlage erinnert an die
des jamaikanischen Reggae-Veteranen und
Poeten Desmond Dekker. PATRICE fuhit sich
als wiedergeborener Sohn und seinem GroB-
vater verpflichtet. Seine Musik hat eine spi-
rituelle, positive Aussagekraft, so in ,God
Bless You Lalala“ mit Cody ChessnuTT, und
lasst den gelassenen Horer den deutschen
Sommer verldngern.

www.patrice.net C.S.

DR. PHIL AND FRIENDS
»Cosmic Mood«

Diese CD ist eine entspannende Reise
durch absichtslose musikalische Stimmungs-
bilder. Die Hubers und ihre Freunde machen

zusammen Musik. Man hort die Freund-
schaft und den Raum, den sie ffnet: Space-
folk, meditative Weltmusik, mit im Akkord
gestimmten Gitarren, dem unverkennbaren
Sound der Didgeridoo und der Darbuka-
Trommel. Dies ist Musik fiir Open-Air-Fes-
tivals, vielleicht auch fiir TV-Serien. Der Titel
,Desert Wind“ mit der Stimme von Susi Hirl,
erinnert an den beriihmten Originalsound-
track von Raumschiff Enterprise.
Jasmines Tipp: Der Titel ,Alice D In
Wonderland“

www.philfriends.com

Zu beziehen Uber: www.hertzblut.de — J.B.

LEONIE VIOLA
»Loch im Bauch«

Leonie V. Thone schreibt, schauspielt und
ihre Stimme hat viele Facetten einer
Balladensangerin. Sie hat den Text des
Titels ,Loch im Bauch” selbst geschrieben
und einen Zusammenhang auf den Punkt
gebracht: ... fiir den Anschein von Echtheit
bin ich bereit, mir zu schaden ... je lauter
ich lache, je hoher ich sing, umso mehr wird
mir klar, wie traurig ich bin." Wirklich gut.
Das Bonbon-pinkbunte Cover setzt den
Kontrapunkt. Die Produktion ist in den pro-
fessionellen Handen u.a. ihrer beiden Briider.
Jasmines Tipp: Lasst mehr erwarten.
www.leonie-thoene. de
Zu beziehen tber: www.jaykaymusic.de

JB.

TOM TIME BAND
»Good Times«

Thomas Kriiger, alias TOM TIME aus Biele-
feld, waschechter Ostwestfale, war friiher
mit der Oldie-Band Time Out aktiv. Sie hat-
ten schon ein Album fiir die Handballer des
TBV Lemgo produziert. Nun also kommt das



Goom TIMES

spdte Solodebit des Séngers und Gitar-
risten. Ihm zur Seite stehen Alex Bartelheimer
an den Keys mit Backing-Stimme und K.G.
Goldstein am Schlagzeug. Dirk Menzel spielt
Bassgitarre, Evelyn Franke-Klar spielt
das Saxophon. Die Rocksongs haben
richtig Herzblut. Mal nahe am Southern
Rock, mal nahe am Mainstream der 80er
und 70er wirken die Melodien immer ein-
gdngig. Auffdllig ist auch der geféllige
Chorusgesang. Mein favorisiertes Stiick ist
,New York City Blues“, das wie Allanah Myles’
,Black Velvet* beginnt, dann zu einer wasch-
echten ,Middle Of The Road"-Radio-Rock-
nummer wird. Toller East Coast Rock aus
Ostwestfalen!

www.tomtimeband.de C.S.

il

KUGLER & WALOSCHIK
»SO0S«

Radikal akustisch und in ungewdhnlicher
Besetzung — so lieBen sich in aller Kiirze
Adjektive fiir das Duo Kugler & Waloschik fin-
den. Waloschik nennt den Gitarrenvirtuosen
Jon Gomm einen wichtigen Einfluss. So ist
sein Stil perkussiv, virtuos und trotz des
Drucks hinter seinem Spiel geflihlvoll. Stefan
Kugler, der Bassgitarrist, ist auch bekannt
durch seine Tourneen mit dem Tribute-Projekt
Remember Rory, einer Rory Gallagher Tribute
Band. Beide Musiker sind auch in anderen
Bands und Projekten gefragt. Hier aber spie-
len sie ihre Saiten fir dieses minimal instru-
mentierte Projekt, reduziert auf das Maxi-
male. Mit deutschsprachigen Geschichten
unterhalten sie, mit feinem ironischen Humor,
wie im Titelstlick ,SOS": ,Hallo, hallo! Ich hab
mich verloren.” Warum ein Instrumentalsttick
voller funkiger und jazziger Einlagen ,Lige!"
heiBt, bleibt ihr Geheimnis. Weitere Adjektive
gefallig? Bose, romantisch, spielfreudig — und
groBgeschrieben: Akustisch.

www.kugler-waloschik.de C.S.

ASILAH
»Spuren«

Gewagte und streckenweise gelungene
musikalische Synthese von Orient und Ok-
zident. Seit 2008 arbeiten Carole Hog
und Dominigue Daumann (aus StraBburg
und Kehl) mit dem marokkanischen Kom-
ponisten Abdelouahed El Alaoui (Casablanca)
zusammen. Sie nennen ihr Trio ASILAH, nach
einer Stadt im Norden von Marokko, die von
einigen Autoren auch als die Hauptstadt der
afrikanischen und arabischen Schriftsteller
betrachtet wird. Durch den britischen Ton-
Ing. Steve Prestage ist der Sound transpa-
rent und gibt den orientalischen Geigen
und der Oud — einer Art orientalischer Man-
doline — den Raum, den die schwierige
klangliche Einheit erfordert.

Carole Hogs schone Stimme schwingt zwi-
schen Caterina Valente und Kate Bush und
meistert ihre eigenen deutschen Texte, die
noch nicht da angekommen sind, wo sie
hinwollen. Die gesamte Produktion hat den
innovativen, improvisierten Charakter von
Platten aus den 60er-Jahren, die sich der
Herausforderung gestellt haben, Neuland
Zu betreten. Diese Produktion hinterldsst in-
teressante Spuren eines vielversprechen-
den Weges.

Jasmines Tipp: Der Titel ,Dattel-Song“
www.asilah-musik.de

Zu beziehen Uber:
www.timezone-records.com

ALEX DE.
»Es wird Zeit«

ALEX DE., bekannt als Produzent und Duett-
partner von Yvonne Held, legt mit ,Es wird
Zeit" eine Single mit Botschaft vor. Er warnt
die Menschheit: ,So kann’s nicht weiterge-
hen®, ... wir kdnnen nur gemeinsam

gehen.” Man hort eine drohende Hammond-
Orgel, die sich zwischen den Textzeilen hin-
durch einen Weg sucht, eine E-Gitarre, so
intensiv, wie wohl noch nie im deutschen
Schlager produziert. Er bewegt sich nahe
an der Stilistik des Grafen von Unheilig und
Matthias Reim. ALEX DE. hat eine Botschaft.
Diese kann jetzt gehort werden!

www.alexde.de C.S.

KROHN BAND
»Traveller In Betweenc«

Mastermind Hans Peter Krohn présentiert
mit seiner Band ein Rockalbum, orientiert
an J.J. Cale, den Dire Straits oder Steely
Dan. Als Wandler zwischen diesen musika-
lischen Vorlieben verwdhnt er den Horer mit
Rock, mit virtuoser E-Gitarre, feinen Orgel-
Arrangements und Geschichten von der
Suche nach Liebe und Weisheit. Seine Mit-
streiter Theo Degler (Keyboard, Akkordeon),
Christoph Vilsmeier (Bass) und Christian
Springet (Drums, Vocals) errichten eine wohl-
klingende Spielwiese fiir Kohns Songwriting.
Angenehm entspannt, wie in , Traveller In
Between”, oder funky, wie in ,Spill My Love*,
weiB Krohn mit seiner Band zu tiberzeugen.
Klassischer Rock auf hdchstem Niveau.
Diese Songs ziinden sicher auch live, wie
unter anderem beim Tollwood Festival in
Minchen geschehen.

www.krohnband.com C.S.

YVONNE HELD
»Superhits International«

Hoch ambitioniert ist das Werk der Yvonne
Held. Der Titel verrdt es: Superhits Inter-
national ist eine CD mit Anspruch der Inter-
pretin Yvonne Held und des Produzenten
Alex De. Yvonnes Stimme passt zu dem
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Song der Carpenters , Yesterday Once More*.
Yvonne ist Konzertpianistin. Sie habe sich
auch als Werbedesignerin und Program-
miererin bereits einen Namen gemacht,
lasst ihre Infomappe wissen. Vor Verdffent-
lichung dieses Albums trat sie bisher als
Duettpartnerin von Alex De. in Erscheinung.
Das ,Duett-Ehepaar” arbeitet seither an sei-
ner Karriere. Vielleicht hort man noch von
Yvonne. Dann, wenn sie zum Superstar ge-
worden ist? Ein Album mit schénen Soft-
Pop-Balladen.

www.yvonneheld.de C.S.
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BLINDSTONE
»Greetings From The
Karma Factory«

BLINDSTONE aus Dénemark, gegriindet
2003, sind ein Power-Rock-Trio in der Be-
setzung Gitarre, Bass und Schlagzeug. Stevie
Ray Vaughan & Double Trouble, Jimi Hendrix
und Frank Zappa zéhlen die drei zu ihren
Einfliissen. Hier gesellt sich Blues zu Heavy
Rock. Schnérkellos und dynamisch wird auf
ihrem bereits 5. Album ,Greetings From The
Karma Factory* gerockt, bis der SchweiB
flieBt. In Danemark produziert und gemastert
in Dallas, Texas klingen die Songs ausgefeilt,
rund und ausgereift. Alle Songs stammen aus
eigener Feder der Band um den Gitarristen
Martin J. Andersen. Einzige Ausnahme
ist ,Karma“, ein Stick der Hardrock-Legende
Journey. So klingen BLINDSTONE héufig
70er-lastig, nur eben mit einer Schippe mehr
Schub im Getriebe. Der Opener ,Rock Your
Mojo“ spielt mit Zitaten aus der Blues-
Geschichte, wenn es heiBt: ,Sold my soul at
the crossroads...“. Andersens Soli klingen
filigran und verspielt, hdufig mit ,WaWa-
Karma“ versehen. Eine Downtempo-Nummer
ist ,What Your Lovin’ Can Do, einem walzen-
den Blues, der dem Headbanger das Augen-
wasser aus den Drisen treibt. Das Album
schlieBt mit ,Ocean Of Time*, einem verita-
blen Progressive-Rock-Biest, artgerecht ge-
halten, mit dber zehn Minuten. BLINDSTONE
reihen sich ein in die Gemeinde erstklassiger
Hard-&-Heavy-Bands unseres nordlichen
Nachbarn.

www.myspace.conv/blindstonedenmark C.S.
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DICKE FISCHE

DICKE FISCHE
»Herzwarts«

Das Cover erinnert an ,Findet Nemo®, der
CD-Sticker ist eher Tchibo. Professionell pro-
duziertes Yeh-Oh — Schlager-Pop-Rock-“ von
Allem ein bisschen“-Album. Anjel Ferry und
Jirgen Amman, zwei Fische-Freunde, die
sich mit gefdlligen Texten gut verstehen,
denen es einfach und schlicht, herzwarts,
gut geht. Das einflihlsame Basscajon von
Fiorenzo de Vico halt den Sound zusammen.
Qualitdt muss nicht auffallen. Mit interessan-
ten Texten wirden ihre schonen rockigen
Stimmen an Ausdruck gewinnen und klingen.
Jasmines Tipp: Hoffen auf den Hit.
www.dicke-fische.com
Zu beziehen (iber: www.emg-music.com
JB.

DROWN MY DAY
»Confessions«

Eine heiBe, heftige Scheibe mit zehn Titeln
veroffentlichen DROWN MY DAY mit ,Con-
fessions”. Angesiedelt zwischen Death Metal
und technisch strukturiertem Hardcore trei-
ben die fiinf Polen ein ausgefeiltes, boses
Spiel. Gegriindet 2006 in Krakau, erobern
sie jetzt die Szene. Sdnger GROOV, Maciek
Korczak, kreischt und intoniert Growls, als
ob es kein Morgen gébe. Die Drums mit
Double-Bass-Einlagen schieBen wie ein Luft-
abwehrgeschitz dem Horer entgegen. Die
E-Gitarren-Fraktion mit Slawomir Wojtas und
Sergiusz Smolnicki sorgen fiir ein versto-
rendes Hin und Her zwischen Doom-Riffs
und Kklassischen Soli, technisch ausufernd
und dann formlich die Tone peitschend.
DROWN MY DAY tourten mit Pro-Pain und
Death Before Dishonor, womit die Live-
Qualitaten des Extrem-Quintetts belegt
waren. In Polen, Tschechien und Ungarn
haben sich DROWN MY DAY ohnehin einen
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Ruf auf zahlreichen Konzerten erspielt.
Anspieltipp: ,Forgotten but not forgiven®.
Dann raucht auch schon das Laufwerk.

www.facebook.com/drownmyday C.S.

JOHANNES KLEIST
»Kinder Lieder Bilder
Buch«

Ansprechend, quietschfidel, kunterbunt und
in einem Hardcover-Einband sieht das Bilder-
buch mit CD und Liedtexten KiLiBiBu aus.
Johannes Kleist und Carolin Ina Schroter
haben hier ein multimediales kindgerechtes
Geamtkunstwerk kreiert. Das ideale Ge-
schenk fir Racker und Prinzessinnen im
ABC-Alter. Auf dem Audiotrdger befinden
sich Klatsch-, Tanz-, Stampf- und Mitsing-
lieder, wie ,BegriBung auf dem Mars*®,
,Karneval der Tiere" und ,Wi-Wa-Wackel-
zahn“. Ansprechend sind auch die Arrange-
ments mit Keys, Gitarre und Klavier. Peppig
und modern. Dazu bezaubern die Kinder-
stimmen des Kdlner Kinder- und Jugend-
chors 2gether mit viel SpaB und Kénnen.
Die lllustrationen bieten viel zu entdecken
und machen das SpaBpaket aus Buch und
CD zu einem knallbunten Vergniigen.

www.johanneskleist.de C.S.

ANDY LANG:
»A Thousand Times«

,A Thousand Times* ist eine Live-CD und
-DVD von Andy Langs 1000stem Konzert
auf der Luisenburg in Wunsiedel. Andy Lang
beherrscht eines der schwierigsten Instru-
mente: die Harfe. Der Gruppe fehlt allerdings
die tragende Stimme, die die viele sorgfél-
tig arrangierte musikalische Arbeit auf ihr
eigentliches Niveau heben wiirde. Die ge-

samte Show présentiert eine Vermischung
von irisch-keltisch-néchstenlieblicher Roman-
tik. Ob dies erfilllend ist, mag jeder selbst
entscheiden.

Jasmines Tipp: Die Bibel selbst lesen.
www.andy-lang.de

Zu beziehen (iber: info@andy-lang.de  J.B.

MIKE O’'DONOGHUE
»Keine Kohle«

Irish Folk Music trifft auf Schlager. Mike
0’Donoghue schafft den Spagat. Der Folk-
Barde lebt in Bruchmiihlbach-Miesau, einem
Kleinen Ort in Rheinland-Pfalz. Er verehrt, seit
er 14 Jahre alt war, die Dubliners. Mit Roland
Brauer textet und musiziert Uwe ,Mike"
Schliiter, so sein biirgerlicher Name, schon
seit vielen Jahren. Sein Song ,Keine Kohle*
liegt in zwei Fassungen mit zusétzlich zwei
Karaoke-Versionen vor. Geradeaus mit ein-
gdngigem Mitsing-Refrain ist die Scheibe
produziert. Das Stlick kommt ganz im Stile
eines Gunter Gabriel mit seinem ,Hey Boss,
ich brauch mehr Geld" daher. Der wusste,
wovon er singt.

http://mike-odonoghue.de C.S.

EDGAR WEILER
»Love Hurts«

Edgar Weiler, seines Zeichens Prof. Dr. jur.
Edgar Weiler, Geschéftsfiinrer der For-
schungsstelle fir Finanzdienstleistungsrecht
an der Philipps-Universitdt Marburg, front
seinem Hobby, dem Gesang, auf dieser CD.
Er hiillt Klassiker in ein neues Gewand, ver-
leiht ihnen seine Neu-Interpretation. Ein sau-
beres Arrangement verhilft den Songs mit
der Zweitstimme von Nicole Schmidt zu
einem zeitgemaBen ,Lifting". Intonation und
Harmonie klingen sehr wohlgeféllig. Weiler
meistert wie ein Entertainer Songs, wie
,Love Hurts* in der Ur-Version der Everly

Brothers, ,Puff The Magic Dragon*“, oder ,If
| Had A Hammer“. Besonders anmutig ist
das Duett zu Maffays ,So bist Du“. Schéne
Lieder kann er singen, die Beweise hat er
hier erbracht. Bleibt die Frage, ob Professor
Weiler auch live gerne den Horsaal rockt?

www.edgarweiler.de C.S.

Lestie Clio
3

LESLIE CLIO
»Gladys«

Die blonde Dame auf dem Cover streicht
sich Idssig durchs Haar. Ihr unschuldig-nai-
ver Blick verrat aber auch einen gewissen
musikalischen Wahnsinn. Es ist Leslie Clio,
die schon mehr erlebt hat als so manche
Altersgenossin. Ohne Imageberater oder Sty-
listen ist sie dem blaudugigen Soul verspro-
chen. Sie schreibt ihre Songs selbst. Die
Produktion und Arrangements vertraute sie
Nikolai Potthoff an. Der reicherte eine Retro-
Mischung an, mit Trip-Hop- und Post-Punk-
Elementen. Das Ganze harmoniert so gut,
dass man Leslie Clio wiinscht, sie wird die
kommende deutsche Soul-Diva. Wetten,
dass...? Der Opener ,Told You So“ beginnt
mit einer schnarrenden Wandergitarre, iro-
nisch verschreckend, ehe der Groove und die
engelsgleiche, leicht rauchige Stimme ein-
setzen. Immer wieder schwingt sich Leslie
zu melancholisch anrtihrenden Melodien
auf, wie in ,Island". Dabei wird sie nicht
honigsiiB, nein, eher bittersiB in ihrer Into-
nation. Hatte sie wohl The Cults ,Brother
Wolf, Sister Moon“ schon gehdrt, ehe sie
LSister Sun, Brother Moon*“ geschrieben hat?
Ist der Mond nicht in allen auBer der deut-
schen Sprache weiblich? Definitiv weiblich
und unvergleichlich ist Leslies Album. Ein
Soundtrack der Generation ,Stinkefinger den
Belanglosigkeiten!” . ..? Wer Fragen hat, wird
in diesen Songs alle Antworten finden. Wer
Ohren hat, der hore! www.leslieclio.com m
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Sie kénnen nur noch gegen Bargeld
verdffentlicht werden
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Wnter Himwees aul § 5 Abs. 3 Markengroeta sehme ich Tireichuts in Aypruch
fir: Batisse Hallo Erde!
ChristallSchallWandler QWelle

in aflen Schreibweisen, Schrifearces, Abkirtungen, Variationes wnd Dar-
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Variationen,Abkurzungen, Darstellungsformen als Musikprojekt-,
Kuhnstler-, Band-, Label- und Produkinamen in allen in- und
auslandischen Print-, Bild- und Tonmedien, elektronischen
Medien und Nachfolgemedien, sowie Film-, Ton-, Buhnen
und sonstigen vergleichbaren Werken. // Bea Dickas,
Vereinsstrafe 9, 51103 KéIn.
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CD-Vero6ffentlichungen in den weltweiten
digitalen Downloadportalen
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NIGHT TRACE
,Light shade”

V0: 12.10.2012

sven.hamers.filmmusik@gmx.de

SEHERPSALMS
,SeherPsalms*

V0: 28.09.2012

www.seherpsalms.net

SIMON SONIC
,Let's chant”

V0: 28.09.2012

www.mindlift-music.com

MINDLIFT
LPretending to sleep”

V0: 28.09.2012

www.mindlift-music.com

GUNTRAM PAULI
,Rock Requiem*

V0: 14.09.2012

www.rock-requiem.de

PASSWORD SILENCE
,Listen to me*

V0: 10.08.2012

PLEEWER & ENEE www.password-silence.de

e o GREYHOUND GEORGE &
. " THE BLUE DRIVERS
1

,Driving the back roads”
V0: 13.07.2012

www.greyhound-george.de/
BluesDrivers

= g

pie Rotkehlen

DIE ROTKEHLEN
JAuftakt”

V0: 22.06.2012

www.rotkehlen.de

DR. KARL SORGER
L4Entspannt fliegen”

V0: 22.06.2012

www.hochhouse-records.de

THILO PLAESSER
»Seven Moments Seven
Movements*

V0: 22.06.2012

www.thi\oplaesser de
THILO PLAESSER

,Classic Celtic Piano*
V0: 15.06.2012

www.thiloplagsser.de

STEVE 0X
»The Messenger*

V0: 13.04.2012
s072@hotmail.de

JOST DAVIS
,Sense of delight*

V0: 27.04.2012

www.jost-davis.com

EDGAR WEILER
,Eddition Ill*

V0: 04.05.2012

www.edgarweiler.de

CRACKS IN THE SYSTEM
,House Tops*

V0: 04.05.2012
christof.schorsch@Ibd.de

TITELSCHUTZANZEIGEN [:K’

SOULSHAKER
»Sweetest of life”

V0: 25.05.2012

Yl Vhakey www.soul-shaker.de

JORG KUHFUSS
,Bar Piano 2“

V0: 25.05.2012

www.soul-shaker.de

LEO VANWEERSCH
,Hup Holland Hup“

V0: 24.02.2012

walter.strom@base.be

MISS SALINGO & FRIENDS
JStardust*
V0: 24.02.2012
baro_dives@hotmail.de

20E
, Wichtig“

V0: 17.02.2012

Www.Zoe-songs.de

EDGAR WEILER
LEinen Sommer lang*
V0: 03.02.2012

www.edgarweiler.de

INFOOSION
»Zuhause”

V0: 02.08.2013

(s > 1
TSR

ﬁi it 43 1

www.infoosion.com

SIGGI ROSE

,Der Ring an deinem Finger*

V0: 26.07.2013

www.siggi-rose.de

Reiner Kavalier
,Die Rosen von Malaga“

V0: 05.07.2013

www.walter-strom.de

MANUELA SIEBER
,Kann sein”

V0: 21.06.2013

info@manuela-sieber.de

ﬂ_gl '
o

\Walle Erdel

&

BATISSE
,Hallo Erde!”

V0: 07.06.2013
ablinger@qwelle.de

STEFANIE RUMMEL
,5end In The Songs*

V0: 10.05.2013

kontakt@one-woman-
show.de

VOLTRAID
LEnter the world*

V0: 19.04.2013

g

www.voltraid.com

STEVE 0X
»Songs from 2012/2013"

V0: 12.04.2013
s072@hotmail.de

S s AILS ¢ I
DANNY JUNE SMITH
LFur dich ganz allein

V0: 12.04.2013
?’ www.danny-june-smith.de
E
Fl

DANNY JUNE SMITH
,Made in June*

V0: 12.04.2013

www.danny-june-smith.de

MAEGIE KOREEN
,RUHRPOTT SOLO*

V0: 22.02.2013

www.chanson-cafe.de

MAEGIE KOREEN
,Kleine Bihne im Exil*

V0: 08.02.2013
www.chanson-cafe.de

REINER KAVALIER
,Die schonste der Rosen*

V0: 08.02.2013

www.walter-strom.de

EDGAR WEILER
,Love Hurts — Eddition VIII*

V0: 01.02.2013

www.edgarweiler.de

CONTRACRASH
L4Apocalypse rising*

V0: 16.11.2012

www.contracrash.com

STEVE 0X
,Bank*

V0: 16.11.2012
s072@hotmail.de

KNIGHT MOVE
»Share my desire"

V0: 09.11.2012

www.knightmove.de

KNIGHT MOVE
»1he tales of Dorian Grey*

V0: 09.11.2012

www.knightmove.de
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analoges mastering studio
cd mastering

patchmusic

patch pacher

07 11/16 039176
www.patchmusic.de

etz &< STUDIO

Aufnahme, Mischung und Mastering,
105gm Aufnahmeraum
Mastermixstudio GmbH « Minchner Strafle 135 « 85774 Unterfahring
Tel: 0899509020 - officegmastermixstudiode - wwawmastermixstudiodes

LH} ‘:_1'1} A
J

fCEeng. corm

Enjcry Tonshudio und Sheoia Bluo Recosds

P i

wemmiiGnmEiTILSE

jE4&IK§Tonstudio)

i

Analog & Digital Recording, Vintage Guitars, Bass, Amps, Synthies,
Organs, Effects, Mics fiir den Ultimativen Sound |hrer Production. ( )

Tonstudio Zion Music
Sandhofer Str. 16, D-68305 Mannheim
Tel 0173 4466004
www.ZIONMUSICLTD.COM

CR: STUDIO
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MUSIKER SUCHT

MUSIKER

Ich schreibe Texte in deutscher
Sprache flr die Musikrichtungen
Pop, Pop-Rock und Pop-Schlager.
HierfUr suche ich einen
Komponisten, der zu meinen
bestehenden Texten die Musik
komponiert. Sozusagen meinen
Texten den Beat einimpft.

Chiffre: 0213

Lederklamotten tragst. Schick ein
Bild mit! Brauche netten Freund.
GruB Siidhessen; Chiffre: 0312
Das ,,MUSIKER MAGAZIN“ sucht
ehrenamtliche und professionell
arbeitende Redakteure flr
Interviews mit professionellen
Musikgruppen und Interpreten/
Rock- und Popstars. Die entstehen-
den Fahrt- und evtl. Hotelkosten
werden bezahit. MM, Kolberger
StraBe 30, 21339 Liineburg,
info@musikermagazin.de

Keyboarder frei, Raum Berlin, HH,
Hannover (Top 40/Pop/Soul),
015156677230

Erfahrener Sanger und Gitarrist
sucht git. bs. dr. fur
Bandgriindung im Raum Bremen.
Countryrock u.A. (Eigenes und
Cover) 0170-5976857

Gitarrist sucht Rock-Band oder
Metal-Band in Kiel. Meldet euch
bei Interesse an einem Lead-

Gitarristen.
Telefon: 0431-28979114

DIVERSES

Ziel Rockstar. Klaus Wittelsbach
liest aus seinem Tagebuch:
www.ich-an-mich.de -Lesung-
anklicken!

Thomas Johannsen

Erste CD seit 30 Jahren
Infos + Newsletter:
thomasjohannsen.de,
shambaletta.com

youtube: ,there shambaletta”

SUCHE

Seridses Booking gesucht,
Susanne Heidrich & Band,
susanne.heidrich@gmx.de,
www.youtube.com/susanneheidrich

Profi-Band aus Dresden mit selbst
erdachtem Stil zwischen Bossa
nova und deutschem Song sucht
den Promoter deutschlandweit.
www.bossalemania.de

Erfahrene Rockband (stiddt. Raum)
mit eigenkomponierten Songs (CD
vorhanden) in englischer Sprache is
searching for an established and
tough serious Booking Agency.
frog2001 @gmx.net, 01733813332
Er 32/1,68/69 sucht Kontakt zu
einem anderen Typen bis 40
Jahre. Gern einen Lederrocker fur
gemeinsame Freizeit.

Freue mich auf Antwort und wére
toll, wenn du manchmal

Low Budget Tourbusvermietung
in KéIn! VW T4 hoch + lang, griine
Plakette, Diesel oder Autogas,

6 oder 9 Sitze: www.turbo-boo-
king.de/tour-van.html

Invisible Five Invisible Five
Oldie-Rock-Pop von A bis Z!
Rockige Hochzeiten, Stadtfeste und
mehr. www.invisible-five.de

Wir gestalten eure Band-Website
(auch fur Solisten) mit Content-
Management-System. Nur fiir
Bands, Musiker und Labels.
Promotion auf MySpace, Facebook,
YouTube etc. Inhalte in Deutsch,
Englisch, Franzésisch. Info: UMF
info@Quemf.de; 0421/3974445
Ludwig Czapla — Buchbarer Event-
Fotograf aus Langenselbold bei
Frankfurt am M. www.fotoknips.de
Prof. Soul-/Gospel- & Jazzsangerin
erteilt Gesangsunterricht, der sich
ganzheitlich um die Befreiung des
authentischen Stimmklangs, einen

S T u D I 0}

- RECORDING
« MASTERING
« CD-VERVIELFALTIGUNG
S «WEB-DESIGN

NEXUS Studios - Michael Hennig « Sonnenstr. 2 « 92242 Hirschau « www.nexus-studios.de
Fon. +49 9622 717915 - Mobil. +49 160 96 656278 « Fax. +49 9622 717913 « E-Mail. info@nexus-studios.de




feinen, unterstttzenden Atem und
um den kraftvollen, ehrlichen
Ausdruck bemuht. Weiterhin gibt sie
seit vielen Jahren ihre eigene
Seminarreihe fur Sédnger/innen,
insbesondere die Workshops
LPerformance & Style Intensive | + II%,
in denen Kunstler endlich lernen

koénnen, wie sie nicht nur gut singen,

sondern auch authentisch und frei
auf der Buhne performen!
Entspannung und Buhnenprasenz
verandern dann entscheidend Deine

stimmlichen Fahigkeiten live, wenn
Du Dir erlaubst, Du selbst zu sein.
Gesangsunterricht, Sprechtraining
& Blhnenprasenz-Coaching:
E-Mail: info@bianca-harrison.com
Tel: 089-9508 5890

Bei Streitfragen u. ungelosten

Fachfragen: Sachverstandigen-
gutachten. Stefan Braun,
Diplom-Sachverstandiger (BWA);
Tel: 069-71448649,
www.medien-sachverstandiger.de
Medienberatung und Gutachten.

RECHTSANWALT
WOLFGANG KRUGER

Wir beraten Sie in allen Fragen mit Bezug zur
Musik- und Veranstaltungsbranche:

GEMA, GVL, Umsatzsteuer,

Namensrecht, Vertragsrecht,

Markenrecht etc.

Weg beim Jager 75 | 22453 Hamburg | Fon. 040570087 81
wolfgangkrueger44@googlemail.com

FACHBERATUNG MUSIKBUSINESS

- Rechtsanwalt Michael Urban -

Beratung bei allen Vertragsgestaltungen im Musikbusiness
und Bearbeitung von Urheberrechtsstreitigkeiten

Eupener Str. 137, 50933 Kdln,
Tel. 0221/17074830, Mobil, 0171/6749002, Mail:mail@urban-law.de
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WWW.anC-rOXXON.0¢

medienservice GmbH
info@abc-roxxon.de

C0/0V0-DroduRtionen
ontine Katkutieren

Live
Video

Biihne
180m?2 ¢

Gitarren und Basse - PA-Anlagen - Amps - Blasinstrumente
Effekte - Keyboards - E-Pianos - Schlagzeuge - Noten ...

Neue Siilze 21 - 21335 Liineburg - Tel.: 0 41 31 / 321 01
Onlineshop: www.promusic.de | info@promusic.de

Mein Text soll unter folgender
Rubrik erscheinen:

Q Verkaufe

Q Diverses

Q Stars & Stripes

Q Musiker sucht Musiker

Q Suche

Q privat Q gewerblich

Die ersten 4 Zeilen sind gratis, jede
weitere angefangene Zeile kostet:

& fur DRMV-Mitglieder: 1,50 €/
gewerblich 2,50 €/Zeile

& fur Nichtmitglieder: 2,50 €/
gewerblich 5,- €/Zeile

& Chiffre-Anzeigen: 2,50 € extra!

Bitte nur noch per Barzahlung

(Scheck oder Bargeld)!

LETrE 7,5/15,-

CRA[RY10,-/20,-
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Redaktion Musiker Magazin
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E-Mail-Adresse:
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Das Musik- & Medienbuch

ERFOLGREICH IN DER
OCK & POP MUSIK
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936 Seiten

BESTELLCOUPON:
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KOMPAKTSTUDIOS

Noch mehr Portastudio als je zuvor

DP-32: Die 32-Spur-Luxusklasse unter den Portastudios
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DP-24

24 Spuren auf SD/SDHC-Karte, kontrastreiches LC-Farbdisplay, Dynamik-
und Sendeffekte, eigene Regler fiir Direktzugriff auf EQ, Panorama und
Effekt-Ausspielweg, CD-Brenner fiir Mastering und Backup ...

©2013 TEAC Corporation. Alle Rechte vorbehalten.
Anderungen an Konstruktion und technischen Daten vorbehalten.

Wi, de
2013

32 Audiospuren (8 Mono, 12 Stereo), Best-Take-Funktion
mit zusétzlichen virtuellen Spuren, 40 Kandle beim
Abmischen (32 Wiedergabespuren + 8 Eingangskanale),
Dynamik- und Sendeffekt, Mastering-Effekte einschlief-
lich EQ, Kompression und Normalisierung, CD-Brenner fiir
Mastering und Backup, intuitive Bedienung ...

DP-03

8 Spuren + Stereo-Masterspur auf SD/SDHC-Karte, eingebautes
Stereo-Kondensatormikrofon, 2 x XLR mit Phantomspeisung,
Hallprozessor plus Mastering-Effekte, CD-Brenner fiir Mastering
und Backup ...

TASCAM Division | TEAC Europe GmbH I ASCAM

Bahnstr. 12 | 65205 Wieshaden | Deutschland
TEAC PROFESSIONAL

Tel. +49 (0) 611 71580 | www.tascam.de
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MLSIE STERE

MUSIC STORE professional GmbH professional
Istanbulstr. 22-26, 51103 KoéIn-Kalk www.musicstore.de

Tel. 0221-8884-0

Im Vorde-rgrund der Hauptladen mit fiinf Verkaufsetagen,
dahinter Restaurant, Servicewerkstatten, Telesales &
Support, Verwaltung und das Hochregallager.

Der neue Custom Shop Raum!
Im groBten Gitarrenladen Europas. Ca. 1000 Gibson an Lager.
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}' Drums soweit das Auge reicht....es gibt keine gréBere Drumabféiiung in Europa! Blick in das 24 Meter hohe Hochregallager...mit Waren im Wert von iiber 30 Mio...
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Teilansicht unserer Akustik-Gitarrenabteilung... Unsere Cafebar in der Gitarrenabteilung....vorbeischauen lohnt sich!"
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